IEPIRKUMA LIGUMS NR.4.-8.3.1./15

Riga, 2018. gada 8. marta

Valsts izglitibas attistibas agentiira (turpmak — Pasftitajs), nodoklu maksataja
Nr.90001800413, juridiska adrese: Valnu iela 1, Riga, LV-1050, Informacijas un karjeras
atbalsta departamenta direktores Intas Asares persona, kura rikojas saskana ar Valsts
izglitibas attistibas agentiiras 2017.gada 18.decembra rikojumu Nr.1-30.6/389 “Par paraksta
tiesibu pieskirSanu”, no vienas puses, un

SIA “REPUTE”, registracijas Nr. 40003474804, (turpmak — Izpilditajs), juridiska
adrese: Lacplesa iela 14-10, Riga, LV-1011, tas projektu direktores, partneres Sabines
Dzenes persona, kura rikojas saskana ar 2017. gada 30. oktobra pilnvaru Nr. 2436, no otras
puses,

abi kopa saukti — Lidzg&ji, katrs atseviSski ar1 — Lidzg€js, pamatojoties uz atklata
konkursa “Nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa komunikacijas
kampanas izstrade un istenoSana”, identifikacijas numurs VIAA 2017/81 (turpmak —
konkurss), rezultatiem un Izpilditaja piedavajumu, noslédz $adu ligumu (turpmak — Ligums):

1. LIGUMA PRIEKSMETS

1.1. Pasititajs pasita un Izpilditajs apnemas nodro$inat nacionala jauno profesionalu
meistaribas konkursa komunikacijas kampanas izstradi un istenoSanu saskana ar
Liguma un ta l.pielikuma “Tehniska specifikacija”, 2.pielikuma “Tehniskais
piedavajums” un 3.pielikuma “FinanSu piedavajums” noteikumiem (turpmak —
Pakalpojums). Iepriek§ mingtie Liguma pielikumi (turpmak kopa saukti — Liguma
pielikumi) ir Liguma neatnemama sastavdala.

1.2. Pakalpojums tiek veikts Eiropas Savienibas fondu darbibas programmas ,,Izaugsme un
nodarbinatiba” 8.3.5.specifiska atbalsta mérka ,,Uzlabot pieeju karjeras atbalstam
izglitojamajiem vispargjas un profesionalas izglitibas iestades” ietvaros Tstenota
projekta “Karjeras atbalsts vispar€jas un profesionalas izglitibas iestades”,
identifikacijas Nr. 8.3.5.0/16/1/001 ietvaros (turpmak — Projekts).

2. LIGUMA DARBIBAS UN PAKALPOJUMU IZPILDES TERMINS
2.1. Ligums stajas speka ta parakstiSanas bridt un ir speka [idz saistibu pilnigai izpildei.
2.2. lzpilditajs apnemas nodrosinat Pakalpojuma sniegSanu laika perioda no Liguma speka
staSanas dienas saskana ar Liguma pielikumos noteiktajiem terminiem un
nosacijumiem, bet ne vélak ka lidz 2018. gada 21. maijam.
2.3. Liguma 2.1., 2.2. punkta noteiktais Liguma izpildes termins$ var tikt pagarinats sados
gadijumos:

2.3.1. Ja Liguma 2.1., 2.2. punkta noteikta izpildes termina pagarinasanas
nepiecieSamiba ir radusies no Pasiititaja atkarigu apstaklu dél, ka ar1, ja Liguma
izpildes kav&jums radies saistiba ar cita Liguma (kuru Pasititajs noslédzis ar
citu piegadataju) izpildes kav&jumu vai parkapumu;

2.3.2. Irpartraukta vai kaveta Pasiititaja istenota arvalstu finanSu instrumenta finanséta
projekta ievieSana, kura ietvaros noslégts Sis Ligums;

2.3.3. Ir partraukta vai kaveta citas iestades istenota arvalstu finanSu instrumenta
finanséta projekta ievieSana, un tas ir saistits ar Liguma izpildi.

2.3.4. Ja Liguma izpildes termina pagarinasanas nepiecieSamiba ir radusies vai ir
nepiecieSama neparvaramas varas dé| vai tai ir cits objektivs no piegadataja
gribas neatkarigs iemesls, kuru Izpilditajs iepriek§ nevar€ja paredz€t vai
noverst.



2.4.

2.5.

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

4.1.

4.2.

4.3.
44.
4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

Liguma izpildes termin$ nevar tikt pagarinats, ja tas parsniedz arvalstu finanSu
instrumenta finanséta projekta terminu. Saja gadfjuma Pasititajs samaksa par
Izpilditaja faktiski sniegto Pakalpojumu.

Liguma 2.3.punkta noteiktajos gadijumos Liguma izpildes termin$ var tikt pagarinats
par tadu laika posmu, par kadu radies Liguma izpildes kav&jums Liguma 2.3.punkta
noteikto iemeslu dél.

3. LIDZEJU KONTAKTPERSONAS

Pasititaja kontaktpersona: , e-pasta adrese: :
talr.: .

Izpilditaja kontaktpersona: , e-pasta adrese: ,
talr.:

Lidz&ju kontaktpersonas uztur sakarus sava starpa, ka ari ir atbildigas par Liguma
izpildes uzraudziSanu, tai skaita, par Pakalpojuma nodoSanas — pienemsanas akta
sagatavoSanu, iesniegSanu un parakstiSanu atbilstosi §1 Liguma prasibam, savlaicigu
rékinu iesniegSanu un pienemsanu, apstiprinasanu un nodosanu apmaksai.

Gadijuma, ja liguma izpildes laika tiek nomainita Iidz&ja kontaktpersona, par to
rakstiski tiek informéta otra Iidzgja kontaktpersona. Atseviski Liguma grozijumi par to
netiek veikti.

4, LIGUMA SUMMA UN NOREKINU KARTIBA
Liguma kopg€ja summa par Pakalpojuma izpildi ir 38 844,00 EUR (trisdesmit astoni
tuksto$i astoni simti Cetrdesmit Cetri euro un nulle centi) bez PVN (turpmak —
Ligumcena). PVN likme tiek piemérota atbilstoSi samaksas veikSanas diena speka
esoSajiem normativajiem aktiem.
Liguma 4.1.apaksSpunkta mingéta Ligumcena ir fiks€ta un nemainiga Liguma darbibas
laika.
Avansa maksajumi liguma darbibas laika netiek paredzgti.
Samaksa par Pakalpojumu tiek veikta pa dalam, Liguma 4.5.punkta noteiktaja kartiba.
Samaksu par izpildito Pakalpojumu pasiititajs veic 2 posmos:
4.5.1.par reklamas materialu sagatavoSanu, atbilstos$i Liguma I.pielikuma “Tehniska
specifikacija” II sadalas “Darba uzdevums” 2.5.punkta noraditajam apjomam,
samaksa tiek veikta péc reklamas materialu nodosanas Pasiititajam, pamatojoties
uz L1dz&ju abpusgji parakstitu nodoSanas-pienemsanas aktu un rékina sanemsanu.
Saja Liguma punkta noradita Pakalpojuma izpildes termins 2018.gada 3.aprilis.
4.5.2.par atlikuso Pakalpojuma apjomu, samaksa tiek veikta p&c pilna Pakalpojuma
apjoma izpildes un nodoSanas Pasiititajam, pamatojoties uz Lidz&ju abpusgji
parakstitu nodoSanas-pienemsanas aktu un rékina sanemsanu.
Samaksu par izpildito Pakalpojumu Pasiititajs Izpilditajam parskaita uz Izpilditaja kontu,
kas noradits Liguma rekvizitos, 10 (desmit) darba dienu laika saskana ar Liguma
4.5.punktu.
Ja Pasutitajs, parbaudot Izpilditaja iesniegtos materialus un/vai dokumentus, konstaté
nepilnibas Pakalpojuma kvalitate, Izpilditaja pienakums ir 5 (piecu) darba dienu laika
noverst Pasiititaja noraditos trilkumus un iesniegt Liguma noteikumiem atbilstoSus
materialus un/vai precizétus Pakalpojuma sniegSanu apliecinoSos dokumentus
Pasutitajam atkartotai saskanoSanai.
Ja Pasiititajs, parbaudot Izpilditaja iesniegtos materialus un dokumentus, konstaté to
atbilstibu iepirkuma Liguma prasibam, attiecigd Pakalpojuma izpildes dala tiek
saskanota un tiek parakstits Pakalpojuma nodoSanas — pienemsanas akts.



4.9. Pamatojoties uz abpusgji parakstitu Pakalpojuma nodoSanas — pienemsSanas aktu,
Izpilditajs iesniedz Pasiititajam Pakalpojuma apmaksas dokumentu (rékinu), ja to paredz
Pakalpojuma sniedzgja darbibu reglamentgjosie normativie akti.

4.10. Pakalpojums tiek finanséts no Eiropas Savienibas fondu darbibas programmas
“Izaugsme un nodarbinatiba” 8.3.5.specifiska atbalsta mérka “Uzlabot pieeju karjeras
atbalstam izglitojamajiem vispar&jas un profesionalas izglitibas iestadés” projekta Nr.
8.3.5.0./16/1/001 “Karjeras atbalsts vispargjas un profesionalas izglitibas iestades”
finansu lidzekliem.

5. PAKALPOJUMA SNIEGSANAS UN PIENEMSANAS KARTIBA

5.1. Lidzgji apnemas sniegt viens otram informaciju, kas nepiecieSama Pakalpojuma
savlaicigai un kvalitativai izpildei.

5.2. Pasiititajs apnemas pec iesp€jas 1saka laika posma, bet ne ilgak ka 2 (divu) darba dienu
laika no Izpilditaja pieprasijjuma sanemsSanas briza, nodroSinat Izpilditaju ar
Pakalpojuma sniegSanai nepiecieSamo informaciju, materialiem (pieméram, vizualas
identitates vadlinijam, logotipiem un tml.) un dokumentiem.

5.3. Pakalpojuma izpildes laika Izpilditajs iesniedz Pasititajam saskanoSanai materialus,
kas nepiecieSami Pakalpojuma izpildei, un Pasutitajs saskano Izpilditaja iesniegtos
materialus, péc iesp&jas 1saka laika posma, bet ne ilgak ka 2 (divu) darba dienu laika,
no materialu sanems$anas briza. SaskanoSana notiek mutiski vai elektroniski,
nesagatavojot par to pienemsanas — nodosanas aktu.

5.4. Ja objektivu apstaklu del Pasutitajs nevar saskanot Izpilditaja iesniegtos materialus
5.3.punktd noteiktaja termina, Pasttitajam vienojoties ar Izpilditaju, 5.3.punkta
noteikto terminu var pagarinat par Pastitajam nepiecieSamo dienu skaitu.

5.5. Ja Pasiititajs nav laicigi, t.i., pec iesp&jas 1saka laika posma, bet ne ilgak ka 2 (divu)
darba dienu laika no Izpilditaja pieprasijuma sanemsanas briza, nodrosinajis Izpilditaju
ar Pakalpojuma sniegSanai nepiecieSamo informaciju, materialiem (piemé&ram,
vizualas identitates vadlinijam, logotipiem un tml.) vai dokumentiem (iznemot
gadijumu, kad Pasutitajs ar Izpilditaju ir vienojusies par ilgaku informacijas, materialu
vai dokumentu sniegSanas laiku), vai nav veicis citas darbibas, kas saskana ar So
Ligumu bija javeic pirms Pakalpojuma uzsaksanas un bez kuru veikSanas Pakalpojuma
uzsakSana nav iesp€jama, vai ir ieveérojami apgriitinata, Izpilditajs nenes atbildibu par
Pakalpojuma terminu nokaveéjumu.

5.6. Pakalpojuma izpildi apliecina Lidz&ju abpusgji parakstits Pakalpojuma pienemsanas -
nodoSanas akts. Pakalpojuma pienemsSanas — nodoSanas akts péc Lidz&ju abpusgjas
parakstiSanas kliist par §T Liguma neatnemamu sastavdalu.

6. LIDZEJU SAISTIBAS UN ATBILDIBA
6.1. Risku par Liguma neparedz&tam piegadém, darbiem un pakalpojumiem, Kkas

nepiecieSami Liguma pilnigai izpildei (turpmak — neparedzéti darbi), uznpemas

Izpilditajs. So risku uznemas Pasititajs, ja:

6.1.1. neparedzeto darbu nepieciesamiba ir radusies tadu no Lidzg€ju gribas neatkarigu
apstaklu del, kurus L1dzgji, sledzot Ligumu, nevargja paredzéet;

6.1.2. neparedzgetie darbi ir ierosinati péc Pasttitaja iniciativas, Pasiititajam precizgjot
vai papildinot Liguma priekSmetu;

6.1.3. Ligums objektivu, no Izpilditaja gribas neatkarigu iemeslu dél nav izpildams, ja
netiek veikti neparedzétie darbi;

6.1.4. Ja risku par Liguma neparedz€tiem darbiem uzné€mies Izpilditajs, neparedzetu
darbu izpilde negroza Ligumcenu. Ja risku par Liguma neparedzétiem darbiem



6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

6.11.

6.12.

6.13.

6.14.

6.15.

6.16.

6.17.

uznémies Pasititajs, Ligumcena tiek grozita Publisko iepirkumu likuma

noteiktaja kartiba un apmera.
Izpilditajs apnemas veikt Pakalpojumu Liguma, ta 3.pielikuma ,Finansu
piedavajums”, l.pielikuma ,,Tehniska specifikacija”, ka ari Izpilditaja konkursa
iesniegtaja piedavajuma (2.pielikums “Tehniskais piedavajums”) paredz&taja termina,
apjoma un kvalitate.
Izpilditajs uznemas atbildibu par zaudéjumiem, kuri nodariti Pasiititajam un treSajam
personam sakara ar §1 Liguma nepilnigu un/vai nekvalitativu izpildi, izpildi nepilna vai
neatbilsto$a apjoma, vai Liguma izpildes termina nokav&jumu, ciktal Izpilditajs tajos
vainojams.
Izpilditajs apnemas neizpaust informaciju, nepaturét un nenodot treSajam personam
dokumentus vai to kopijas, kas tam ir pieejami saistiba ar Pakalpojuma izpildi.
Izpilditajs Pakalpojuma izpildes ietvaros datu apstradi veic un datus saglaba atbilstosi
Eiropas Savienibas un Latvijas Republikas fizisko personu datu aizsardzibu
reglament&joSiem normativajiem aktiem. Izpilditajs nedrikst izpaust min&tos personu
datus tresajam personam. Saja punkta noteiktie ierobezojumi neattiecas uz
gadfjumiem, kad kadam no Lidz&jiem informacija ir japublisko saskana ar Latvijas
Republikas normativajiem aktiem.
Izpilditajs apnemas piedalities Pasiititaja organiz€tos informativajos seminaros par
Pakalpojuma izpildi, ja tadi tiek organizeti.
Izpilditajam ir pienakums saskanot ar Pasttitaju Liguma min&tos jautdjumus, kas
saistiti ar Liguma izpildi.
Izpilditajam ir pienakums laikus inform&t Pasttitaju par iespgjamiem vai paredzamiem
kav@jumiem Liguma izpildé un apstakliem, notikumiem un problémam, kas ietekmé
Liguma precizu un pilnigu izpildi vai ta izpildi noteiktaja laika, ka ar1 par Liguma
minétiem apstakliem un notikumiem, kuru dél var tikt ietekmé&ta Liguma preciza un
pilniga izpilde vai ta izpilde noteiktaja laika;
Pasiititajs apnemas veikt samaksu par kvalitativi un laika sniegtu Pakalpojumu $aja
Liguma noteiktaja kartiba un apméra.
Lidz&ji savstarpgji ir atbildigi viens otram par nodaritajiem zaud€umiem, ja tie
radusSies viena L1dz€ja vai ta personala darbibas vai bezdarbibas dél, tai skaita rupjas
neuzmanibas, launa noliika izdarito darbibu vai nolaidibas rezultata.
Jebkada ar So Ligumu saistita un jebkura forma pieejama informacija vai citada veida
dati pieder Pastitajam un ir ta Ipasums. Izpilditajam nav tiesibu jebkada veida
ierobeZot Pasiititaja tiesibas brivi un péc saviem ieskatiem rikoties ar tiem.
Pasutitajs ir tiesigs kontrolét Liguma izpildes gaitu, Tstenojot Pakalpojuma izpildes
kvalitates kontroles pasakumus, pieprasit no Izpilditaja kontroles veikSanai
nepiecieSamo dokumentaciju un paskaidrojumus, ka ari dot Izpilditajam saistoSus
noradijumus attieciba uz Liguma izpildi, ciktal tie nav pretruna Liguma saturam.
Pasutitajs ir tiesigs aizstat Pasiititaju ar citu iestadi, ja Pasttitaju ka iestadi reorganizeé
val mainas ta kompetence.
Pasititajam ir tiesibas sanemt no Izpilditaja informaciju un paskaidrojumus par Liguma
izpildes gaitu un citiem Liguma izpildes jautajumiem.
Pasititajam ir tiesibas apturét Liguma izpildi ar&ja normativaja akta vai Saja Liguma
noteiktajos gadijumos.
Pasiititajam ir tiesibas atkapties no Liguma ar€ja normativaja akta vai $aja Liguma
noteiktajos gadijumos.
Pastititajam ir tiesibas apturét un atlikt Liguma paredz€tos maksajumus argja
normativaja akta vai $aja Liguma noteiktajos gadijumos.



6.18.

6.19.

6.20.

6.21.

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

Ja lIzpilditajs nesniedz Pakalpojumu Liguma un Liguma 1.pielikuma , Tehniska
specifikacija”, ka ari Izpilditaja atklata konkursa iesniegtaja piedavajuma (2.pielikums
“Tehniskais piedavajums”) paredzetaja Pakalpojuma izpildes termina, Izpilditajam var
tikt piemérots ligumsods 1% (viena procenta) apméra no nesniegta Pakalpojuma
vertibas bez PVN par katru kavéjuma dienu, bet ne vairak ka 10% (desmit procenti) no
Liguma kop€jas summas.

Ja Pasiititajs neveic ar Ligumu saistitos maksajumus Liguma noteiktaja termina,
Pasiititajam var tikt piemerots ligumsods 1% (viena procenta) apméra no sanemta
Pakalpojuma vertibas bez PVN par katru kav&juma dienu, bet ne vairak ka 10% (desmit
procenti) no Liguma kop&jas summas.

Pasttitajam ir tiesibas veikt ligumsoda ieturgjumu, veicot samaksu par izpildito
Pakalpojumu.

Ligumsodu samaksa neatbrivo Lidz&jus no saistibu izpildes.

7. LIGUMA GROZIJUMI, ATKAPSANAS NO LIGUMA, LIGUMA
APTURESANA UN IZBEIGSANA

Liguma darbibas laika, Lidz€jiem abpus€ji vienojoties un noformgjot rakstisku

vienoSanos, var tikt veikti Liguma grozijumi $aja Liguma un Publisko iepirkumu

likuma 61.panta noteiktajos gadijumos un kartiba.

Pasiititajam ir tiesibas apturét Liguma izpildi uz laiku, kas nav ilgaks par 20 (divdesmit)

dienam, $ados gadijumos:

7.2.1. ja Ministru kabineta ir ierosinata attieciga finanSu instrumenta (no kura
lidzekliem tiek apmaksats Pakalpojums) planoSanas perioda prioritaSu un
aktivitasu parskatiSana, un tad€] Pasiititajam var tikt samazinats vai atsaukts
attiecigd finanSu instrumenta finans€jums, ko Pasutitdjs grib&a izmantot
Liguma paredz&to maksajuma saistibu segSanai;

7.2.2. péc arvalstu finansu instrumenta vadiba iesaistitas iestades vai Ministru kabineta
lémuma.

Pasutitajs par Liguma apturéSanu uz laiku pazino Izpilditajam 5 (piecas) dienas

ieprieks.

Pasititajam ir tiesibas atkapties no Liguma §ados gadijumos:

7.4.1. Izpilditajs neveic Pakalpojumu atbilstosi Liguma 3.pielikumam “FinanSu
piedavajums”, 1.pielikumam “Tehniska specifikacija”, Izpilditaja iepirkuma
iesniegtajam piedavajumam (2.pielikums “Tehniskais piedavajums”) vai
Pasititaja noradijumiem (ciktal tie nav pretruna nosaukto dokumentu saturam)
vai §1 Liguma noteikumiem un nosacijumiem, t.sk., Izpilditajs atsakas Tstenot
Pakalpojumu vispar vai atsakas istenot Pakalpojumu Liguma 2.2. punkta
noraditajos Pakalpojuma izpildes terminos.

7.4.2. Izpilditajs ir butiski nokavéjis Pakalpojuma izpildes vai starpizpildes terminu un
termina kavéjuma nav vainojams pats Pasutitajs;

7.4.3. Pakalpojuma izpildijums neatbilst Ligumam, un §1 neatbilstiba nav vai nevar tikt
noversta Liguma paredz€taja termina un neatbilstiba nav vainojams pats
Pasititajs;

7.4.4. 1zpilditajs Liguma noslégSanas vai Liguma izpildes laika ir sniedzis nepatiesas
zinas vai apliecinajumus;

7.4.5. Izpilditajs Liguma noslégSanas vai Liguma izpildes laika parkapis normativo
aktu attieciba uz Liguma slégSanu vai izpildi;

7.4.6. ir pasludinats Izpilditaja maksatnesp&jas process vai iestajusies citi apstakli, kas
liedz vai liegs Izpilditajam turpinat Liguma izpildi saskapa ar Liguma
noteikumiem vai kas negativi ietekmé Pasiititaja tiesibas, kuras izriet no



7.5.

7.6.

1.7.

7.8.

7.9.

7.10.

7.11.

8.1.

Liguma;

7.4.7. lIzpilditajs parkapj vai nepilda citu butisku Liguma paredz€tu pienakumu;

7.4.8. Izpilditajs Pasttitajam nodarijis zaud&jumus;

7.4.9. attieciga arvalstu finanSu instrumentu vadiba iesaistita iestade ir noteikusi
attieciga arvalstu finan$u instrumenta finanséta projekta izmaksu korekciju 25
% wvai lielaka apméra no Ligumcenas, un minéta korekcija izriet no Izpilditaja
pielauta Liguma parkapuma;

7.4.10. Izpilditajs ir patvaligi partraucis Liguma izpildi, tai skaita Izpilditajs nav
sasniedzams juridiskaja adres€ vai deklarétaja dzivesvietas adresg;

7.4.11. attieciga arvalstu finanSu instrumenta vadiba iesaistita iestade ir konstat&jusi
normativo aktu parkapumus Liguma noslégsanas vai izpildes gaita, un to dél
tiek piemérota Liguma izmaksu korekcija 100% apmera;

7.4.12. Argja normativaja akta noteiktajos gadijumos;

7.4.13. Citos Liguma noteiktajos gadijumos.

Ligums var tikt izbeigts $ados gadijumos:

7.5.1. turpmaku Liguma izpildi padara neiesp&jamu neparvarama vara;

7.5.2. Ministru kabinets ir pienémis l€mumu par attieciga struktiirfondu planosanas
perioda prioritaSu parskatiSanu, un tadel Pasititajam ir butiski samazinats vai
atcelts arvalstu finanSu instrumenta finansgjums, ko Pastitajs planoja izmantot
Liguma paredzeto maksajuma saistibu segSanai;

7.5.3. Publisko iepirkumu likuma 64.panta noteiktajos gadijumos.

Izpilditajs, nosiitot rakstisku pazinojumu Pasiititajam, ir tiesigs vienpusgji atkapties no

Liguma, ja Pasititajs Liguma noteiktaja termina nav veicis apmaksu par sniegtajiem

Pakalpojumiem un Pasiititaja nokav&jums ir sasniedzis vismaz 30 (trisdesmit) dienas.

Liguma neizdevigums, parmerigi zaud€jumi, biutiskas nelabvéligas izmainas

izejmaterialu, iekartu, darbasp&ka un cita tirgi, izpildes gritibas un citi lidzigi apstakli

nav pamats, lai kads no Lidzgjiem atkaptos no Liguma, iznemot $aja Liguma noteiktos
gadijumus.

Ligums tiek atcelts pazinojuma kartiba. Ligums ir uzskatams par atceltu, ja pazinojuma

adresats necel iebildumus 3 (tris) darba dienu laika no attiecigd pazinojuma

sanemsSanas dienas (datums pasta izzina par siitfjuma izsniegsSanu).

Tiesibu atkapties no Liguma vai prasit Liguma atcelSanu var izlietot, ja Lidzgjs ir ticis

bridinats par iesp&amo vai planoto atkapSanos no Liguma vai ta atcelSanu un nav

noversis atkapSanas vai Liguma atcelSanas pamatu Liguma noteiktaja termina.

Katrs no Lidzgjiem ir tiesigs ar vienpus€ju rakstisku pazinojumu apturét Liguma

darbibu, kamer tiek izSkirts strids par Liguma atcelSanu, ja no Liguma rakstura nav

secinams, ka Liguma izpilde péc strida izskirSanas vairs nebils iespgjama vai nebis

Pasiititajam nepiecieSama.

Lidzgjiem abpuséji vienojoties un noforméjot rakstisku vienoSanos, Ligums var tikt

izbeigts pirms Liguma 2.punkta min&ta termina.

Liguma izbeigSanas sekas:

7.11.1. Liguma noteiktajos gadijumos Lidzgji atlidzina viens otram raditos zaud&jumus
vai maksa ligumsodu;

7.11.2. Pasititajam ir pienakums samaksat par faktiski sanemto Pakalpojumu.

7.11.3. Pasutitajam ir tiesibas paturét un lietot 11dz Liguma izbeigSanai Pakalpojuma
ietveros sanemtos materialus.

8. LIGUMA IZPILDE IESAISTITA PERSONALA NOMAINAS KARTIBA

Izpilditajs nav tiesigs bez saskanoSanas ar Pasiititaju veikt piedavajuma noradita
personala un apakSuznéméju nomainu, un iesaistit papildu apakSuznéméjus un



8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

9.1.

personalu Liguma izpild€. Pasiititajs var prasit personala un apakSuznémeéja viedokli
par nomainas iemesliem.
Piedavajuma noradita personala nomaina pielaujama tikai Liguma noraditaja kartiba
un gadijumos. Pasutitajs nepiekrit piedavajuma noraditad personala nomainai Liguma
noraditajos gadijumos un gadijumos, kad piedavatais personals neatbilst iepirkuma
procediras dokumentos personalam izvirzitajam prasibam vai tam nav vismaz tadas
pasas kvalifikacijas un pieredzes ka personalam, kas tika vertets, nosakot saimnieciski
visizdevigako piedavajumu.

Pasiititajs nepiekrit piedavajuma noradita apakSuznémeja nomainai, ja pastav kads no

Sadiem nosacijumiem:

8.3.1. piedavatais apakSuznemg€js neatbilst iepirkuma procediiras dokumentos
apakSuznémeéjiem izvirzitajam prasibam;

8.3.2. tieck nomainits apakSuznémgjs, uz kura iesp&jam Izpilditajs balstijies, lai
apliecinatu savas kvalifikacijas atbilstibu pazinojuma par ligumu un iepirkuma
procediras  dokumentos noteiktajam  prasibam, un piedavatajam
apakSuznémé&jam nav vismaz tadas paSas kvalifikacijas, uz kadu Izpilditajs
atsaucies, apliecinot savu atbilstibu iepirkuma procediira noteiktajam prasibam,
vai tas atbilst Publisko iepirkumu likuma 42. panta pirmaja vai otraja dala
(atbilsto$i pasiititaja noraditajam pazinojuma par ligumu vai iepirkuma
procediiras dokumentos) min&tajiem pretendentu izslégSanas gadijumiem,;

8.3.3. piedavatais apakSuznéméjs, kura sniedzamo pakalpojumu veértiba ir vismaz 10
procenti no kopgjas iepirkuma Liguma vertibas, atbilst Publisko iepirkumu
likuma 42.panta pirmaja vai otraja dala (atbilsto$i pasititdja noraditajam
pazinojuma par ligumu vai iepirkuma procediiras dokumentos) minétajiem
pretendentu izslégSanas gadijumiem;

8.3.4. apakSuznéméja mainas rezultatd tiktu izdariti tadi grozijumi pretendenta
piedavajuma, kuri, ja sakotngji butu taja ieklauti, ietekmétu piedavajuma izveli
atbilstosi iepirkuma procediras dokumentos noteiktajiem piedavajuma
izverteSanas kriterijiem.

Pasititajs nepiekrit jauna apakSuznémeéja piesaistei gadijuma, kad $adas izmainas, ja

tas tiktu veiktas sakotngja piedavajuma, biitu ietekm€jusas piedavajuma izveli

atbilstosi iepirkuma procediras dokumentos noteiktajiem piedavajuma izvertéSanas
krit€rijiem.

Parbaudot jauna apakSuznéméja atbilstibu, Pasititajs pieméro Publisko iepirkumu

likuma 42.panta noteikumus. Publisko iepirkumu likuma 42. panta tresaja dala min&tos

terminus skaita no dienas, kad ligums par apakSuznéméja nomainu iesniegts

Pasiititajam.

Pasiititajs pienem 1émumu atlaut vai atteikt Izpilditaja personala vai apakSuzneémeju

nomainu vai jaunu apakSuznémeéju iesaistiSanu Liguma izpilde iesp&jami 1sa laika, bet

ne velak ka 5 (piecu) darbdienu laika péc tam, kad sap€mis visu informaciju un
dokumentus, kas nepiecieSami lémuma pienemsanai saskana ar §a panta noteikumiem.

Izpilditajs informé Pasiititaju, ja Izpilditajs Liguma izpild@ iesaista papildus personalu.

Sadam Izpilditaja pazinojumam ir informativs raksturs un Pasiititaija atsevisks

saskanojums papildus personala piesaistei nav nepiecieSams.

9. AUTORTIESIBAS
L1dzgj1 vienojas, ka parakstot Pakalpojuma pienemsanas - nodoSanas aktu, Izpilditajs,
lidz ar paSumtiesibu nodoSanu uz materialajiem objektiem, Pasiititajam nodod ar1
visas ar Pakalpojuma izpildi saistitas autora mantiskas tiesibas uz sniegta Pakalpojuma
rezultatiem.


https://likumi.lv/doc.php?id=287760#p42
https://likumi.lv/doc.php?id=287760#p42
https://likumi.lv/doc.php?id=287760#p42
https://likumi.lv/doc.php?id=287760#p42

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

11.1.

11.2.

12.1.

12.2.

Autora mantiskas tiesibas netiek nodotas uz darba gaita Izpilditaja raditajam skiceém
vai idejam, to atvasinajumiem, citiem darbiem, materialiem un prototipiem, kas ir
piedavati Pasttitajam, bet Pasttitajs tos nav apstiprinajis.

Samaksa par autortiesibu un blakustiesibu pareju Pasutitajam ir ietverta summa, ko
Pasiititajs maksa Izpilditajam par Saja Liguma paredzeto Pakalpojumu.

Nododot Pasiititajam sniegto Pakalpojumu, ka ari ar to saistitds autortiesibas un
blakustiesibas, ja tadas ir radusas, Izpilditajs vienlaikus nodod Pasiititajam atlauju veikt
Pakalpojuma sniegSanas rezultata raditajos darbos grozijumus péc Pasutitaja ieskatiem,
ka arT apliecina, ka $ada atlauja ir sanemta ar1 no treSajam personam, kuras ir bijusas
piesaistitas darbu izpildei.

Izpilditajs apliecina, ka Pakalpojuma sniegSanas gaita nav aizskartas citu personu
autortiesibas.

Gadijuma, ja Izpilditajs, izpildot Pakalpojumu, nav ieverojis Autortiesibu likuma vai
citos normativajos aktos un $aja Liguma noteiktas prasibas, ka rezultata tresas personas
un citas personas var celt pretenzijas pret Pasititaju un/vai ta klientu, Izpilditaja
pienakums ir saviem spekiem un lidzekliem risinat raduSos stridu un apmierinat treso
pusu prasibas un segt visus zaud&jumus, kas Pasiititajam var&tu rasties $adu pretenziju
sakara.

Izpilditajs bez Pasiititaja rakstveida atlaujas nav tiesigs izmantot Pakalpojuma
sniegSanas ietvaros raditos darbus citu iesp&jamu darbu izstrade.

10. NEPARVARAMAS VARAS APSTAKLI
Puses vienojas, ka ligumsaistibu nepildiSana, ja to izpildi kavé neparvaramas varas
apstakli, nevar biit par pamatu Liguma noteiktas atbildibas piem&roSanai.
Liguma ietvaros par neparvaramu varu tiek uzskatita jebkada neparedzama arkartas
situacija vai notikums, kas ir arpus Lidz&ju kontroles un nav radies to kliidas vai
neverigas ricibas dél vai kas kavé vienu no Lidzgjiem veikt kadu no Liguma
noteiktajiem pienakumiem un no kura nav bijis iesp&jams izvairities, veicot pienacigus
piesardzibas pasakumus. Par neparvaramas varas apstakliem tiek atzits notikums, no
kura nav iesp€jams izvairities un kura sekas nav iesp&jams parvarét, notikums, kuru
Liguma slégSanas bridi nebija iesp&jams paredzet, notikums, kas nav radies Lidzgja vai
ta kontrol€ esoSas personas kltidas vai ricibas dél, notikums, kas padara saistibu izpildi
ne tikai apgriitinoSu, bet neiesp&jamu.
Par neparvaramu varu Liguma ietvaros netiks uzskatiti iekartu vai materialu defekti vai
to piegades kavéjumi (ja vien minétas problémas neizriet tie$i no neparvaramas varas).
Ja neparvaramas varas apstakli ilgst ilgak par 1 (vienu) ménesi, tad jebkuram Lidz&€jam
ir tiesibas vienpus€ja karta izbeigt Ligumu.
Lidz&jam, kuram kluvis neiesp€jami izpildit saistibas neparvaramas varas apstaklu dél,
jainformée otru Lidz&ju par §adu apstaklu rasanos vai izbeigSanos.

11. STRIDU IZSKATISANAS KARTIBA
Visus stridus un domstarpibas, kas saistitas ar Liguma paredzeto saistibu izpildi,
Lidzg&ji risina sarunu cela.
Ja Lidzgji nevar vienoties sarunu cela, stridu nodod izskatiSanai Latvijas Republikas
tiesa normativajos aktos noteiktaja kartiba.

12. CITI NOTEIKUMI
Neviens no Lidzgjiem bez saskanosanas ar otru L1dz&ju nedrikst nodot treSajai personai
savas saistibas, kas ir noteiktas ar So Ligumu.
Visos Liguma neatrunatajos jautajumos Lidzgji rikojas saskana ar Latvijas Republikas
normativajiem aktiem.



12.3.

Izpilditajs Pakalpojuma sniegSanai piesaista $adu personalu:

12.3.1. projekta vaditajs — Inga Galkina, talrunis: , €e-pasta adrese:
12.3.2. sabiedrisko attiecibu specialists — Sabine Dzene, talrunis: , e-
pasta adrese: ;

12.4. Lidzgji inform€é viens otru par jebkuram izmainam Lidzgja rekvizitos. Atseviski
Liguma grozijumi par izmainam Lidz&ju rekvizitos netiek gatavoti.

12.5. Ligums sagatavots uz 62 (sesdesmit divam) lappusém, taja skaita Liguma 1.pielikums
“Tehniska specifikacija”, 2.pielikums “Tehniskais piedavajums” un 3.pielikums
“Finansu piedavajums”, kas parakstits 2 (divos) identiskos eksemplaros. Abiem
Liguma eksemplariem ir vienads juridiskais speks. Viens Liguma eksemplars glabajas
pie Pasiititaja, otrs — pie Izpilditaja.

13. LIDZEJU REKVIZITI UN PARAKSTI

PASUTITAJS: I1ZPILDITAJS:

Valsts izglitibas attistibas agentiira SIA “Repute”

Valnu iela 1, Riga, LV-1050 Lacplesa iela 14-10, Riga, LV-1011

Reg. Nr. 90001800413 Reg. Nr. 40003474804

Valsts kase Banka:

Kods: TRELLV22 Konts:

Konts: LV31TREL215020310600B

Informacijas un karjeras atbalsta Projektu direktore, partnere
departamenta direktore Inta Asare Sabine Dzene



2018.gada 8.marta
Liguma Nr. 4.-8.3.1./15
1.pielikums

TEHNISKA SPECIFIKACIJA

Nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa komunikacijas kampanas

izstrade un isteno$ana

I Vispariga informacija par iepirkuma priekSmetu

norises laiks

Apraksts

1. Projekts Eiropas Sociala fonda projekts "Karjeras atbalsts vispargjas un profesionalas izglitibas
iestades™ : http://viaa.gov.lv/lat/karjeras_atbalsts/karjeras atbalsts 2016_2020/

2.Kampana Integrétas komunikacijas kampana nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa
SkillsLatvia 2018 atpazistamibas veidoSanai

3.Kampanas

2018. gada aprilis

4. Konkursa
norises laiks

2018. gada 24.-27. aprilis

5.Kampanas .

budsets neparsniedz 38 845,00 (bez PVN)

6.Kampanas Valsts izglitibas attistibas agenttra (turpmak—VIAA) isteno Eiropas Sociala fonda
pamatojums projektu "Karjeras atbalsts vispargjas un profesionalas izglitibas iestades" (KAVPII). Ka

viena no projekta planotajam darbibam ir ikgad&ja nacionala jauno profesionalu
meistaribas konkursa SkillsLatvia 2018 (turpmak - konkurss) ka nacionala meéroga
profesiju olimpiades organizesana.

Konkursu SkillsLatvia 2018 un profesionalo prasmju demonstracijas organizg, lai:

a) celtu profesionalas izglitibas iestazu prestizu, izglitojamo pasapzinu, uznémibu
un motivaciju labak apgiit macibu programmu, sekm&tu vinu nodarbinamibu un
konkurétspgju, parejot uz darba tirgu;

b) veidotu cieSu sadarbibu ar nozaru ekspertiem, izstradajot profesionalas
meistaribas konkursu darba uzdevumus un to izpildes vertéSanas kriterijus
profesijas, lai turpmak veicinatu profesionalas izglitibas satura atbilstibas
nodrosinaSanu mainigajam darba tirgus prasibam;

C) popularizétu sabiedriba profesionalo izglitibu ka vértibu apzinatas karjeras
virziena izvelei, motivetu vispargjas izglitibas iestazu izglitojamos izveleties
apgiit darba tirgll pieprasitas profesionalas kvalifikacijas, taja skaita, zinatnu un
tehnologiju ietilpigas profesijas jau péc pamatizglitibas ieguves.

Konkursa jauniesi 2 dienu laika (14 darba stundas) veiks katrai profesijai noteikto darba
uzdevumu (pieméram, mébelu galdniekiem ir jaizgatavo galds ar atvilktnem vai nakts
skapitis, Suvgjam jauzsuj darba bikses un veste ar noteiktiem dizaina elementiem utt.).
Darba uzdevumi iesp€ju robezas tiks tuvinati starptautisko profesionalas meistaribas
konkursu prasibam attiecigajas profesijas.

Konkursa laika tiek atlasiti labakie sava profesija un talak tiek sagatavoti dalibai
starptautiskajos jauno profesionalu meistaribas konkursos EuroSkills un WorldSkills,
apliecinot profesionalas izglitibas prasmes Eiropas un pasaules [Tmeni.

Paral€li konkursa norisei notiks profesionalo prasmju demonstracijas pasakumi jeb



http://viaa.gov.lv/lat/karjeras_atbalsts/karjeras_atbalsts_2016_2020/

“Profesiju parade” vispargjas izglitibas iestazu izglitojamajiem, lai klatieng tiem lautu
verot un ieméginat dazado profesiju atseviskus darba panémienus, giitu ieskatu par
tautsaimniecibas nozarém un konkrétam profesijam tajas, lai labak izprastu savas
intereses un spgjas, padarot merktiecigaku nakamas profesijas izveli. Tiks organizeti
seminari pedagogiem karjeras konsultantiem, macibu priekSmetu skolotajiem, vecakiem
ar merki iepazistinat vinus ar aktualam darba tirgus tendencem nozar€s. Gan
profesionalo prasmju demonstracijas pasakumus, gan seminarus organiz€ un par tiem ir
atbildiga VIAA.

7.Statistika un
aktualitates

e Projekta "Karjeras atbalsts vispargjas un profesionalas izglitibas iestades"
istenoSanas laiks no 2016. [idz 2020. gadam.

e 2018. gada konkurss tiks organizets otro reizi, un kopa projekta istenoSanas laik
a ir paredzeti 4 konkursi (2017., 2018., 2019. un 2020. gada).

e No 24. Iidz 27. aprilim 2018. gada konkursa jaunies$i demonstrés savas prasmes
18 dazadas nominacijas:

Radosas makslas un modes tehnologijas

1. Skatlogu dizains un noformésana
2. T&rpu dizains

3. Terpu izgatavoSana

Informacijas un komunikaciju tehnologijas
4. Grafikas dizains

5. Datortiklu administrésana

6. Web lapu dizains un izstrade
Razo8ana un inZeniertehnologijas

7. Mobila robotika

8. Elektronika

Sabiedriskie un individualie pakalpojumi
9. Friziera darbi

10. Edienu gatavosana

11. Restoranu serviss

12. Viesnicas uznemsana

Celtnieciba un biivniecibas tehnologijas
13. Elektriskas instalacijas

14. Inzenierkomunikacijas
15. Fliz€sana
16. Krasosana un dekorativa apdare
17. Koka dizains un izstradajumi
Transports un logistika

18. Smago sp&kratu remonts un apkope

e Savukart pirms nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa SkillsLatvia
2018 no 11. - 13. aprilim 2018. gada norisinasies nacionalais konkurss 2
nominacijas “galdniecibas darbi” un “mébelu izgatavoSana”. Konkurss notiks
Jelgavas tehnikuma. Uz $o konkursu ir japaredz 2.5. punkta mingtie reklamas
materiali — T-krekli, mugursomas, ID kartes un kakla lentas noteiktam
konkursantu skaitam, kas piedalisies Saja konkursa, ka arT preses relize un
mediju attiecibas. Citi kampanas pasakumi uz $o konkursu nav japlano.

e Katra profesija sacentisies aptuveni 6 jaunie$Si no kopa 33 profesionalas
izglitibas iestadém Latvija. Katra profesija jaunieSu sniegumu vert€s nozares
ekspertu zurija.

e Paraleli konkursa norisei norisinasies profesiju paraugdemonstréjumi, kuros
piedalities var€s ikviens apmekletajs. Tos nodrosinas dazadi uzp€mumi,
izglitibas iestades u.c. iesaistitas puses.




o Konkursa norises vieta Riga biis zinama februari, kad biis noslédzies iepirkums
par konkursa norises vietu.

Nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa SkillsLatvia 2018 programma*:
24 aprilis

15.00 — 16.30 Darba drosibas instruktaza konkursantiem darba vieta

16.30 — 17.30 sagatavoSanas atklaSanas pasakumam

17.30 — 18.30 Vakarinas

18.30 —19.30 Konkursa atklaSanas pasakums

25.aprilis

9.00-12.30  Konkurss un paraugdemonstr&jumi

12.30 - 13.30  Pusdienas (saskana ar profesijas laika planu)
13.30-17.30 Konkurss un paraugdemonstrgjumi

26.aprilis

9.00-12.30  Konkurss un paraugdemonstr&jumi

12.30 - 13.30  Pusdienas (saskana ar profesijas laika planu)
13.30-17.30 Konkurss un paraugdemonstrgjumi

27.aprilis

12.10-13.00  Pusdienas

13.00 — 15.00 Nosléguma pasakums un apbalvoSanas ceremonija
15.00 — 16.00 Neformala dala

*Planotas programmas laiki var mainities

Apmekletajiem biis iesp&ja apmeklét konkursu 25. un 26. aprilt no plkst.19.00-17.00,
Pasakums ir bez dalibas maksas.

o Atklasanas un nosléguma pasakumos piedalisies aptuveni 300 apmekl&taji:
o 130 konkursanti,
o 33 skolu parstavji un 33 komandu vaditaji,
o 66 eksperti,
o 20 darbnicu vaditaji, sadarbibas partneri un iesaistito uznémumu parsta
Vji.

8. Kampanas
izaicinajumi

Konkursa norises laiki ir 25. un 26. aprilis no plkst. 9.00 — 17.30. Svarigi ir piesaistit
pasakuma apmekl&tajus, tacu, nemot vera konkursa norisi darba dienas, nevis nedglas
nogalg, tas ierobezo apmeklétaju loku. Liels izaicinajums ir ka konkursa apmekl&taju
galveno auditoriju piesaistit visparizglitojoSo un profesionalo izglitibas iestazu
audzgknus un pedagogus, ka ar1 nodro$inat §1s mérkgrupas informétibu par konkursa
norisi un apmeklésanas iespgjam.

Istenojot projektu "Karjeras atbalsts vispargjas un profesionalas izglitibas iestades",
viens no uzdevumiem ir celt profesionalas izglitibas prestizu. Konkurss dod iesp&ju gan
noverot labako jauno profesionalu sniegumu  konkréta profesija, gan
paraugdemonstréjumos iepazit dazadas profesijas. Tadgjadi arT tiek Tstenoti karjeras
izglitibas mérki. Profesionalas izglitibas kvalitate un prestizs, ka ar1 karjeras izglitiba ir
centralie saturiskie komunikativie jautajumi proaktivas publicitates nodrosinasanai.

9. Kampanas
merki

e Izveidot nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa SkillsLatvia 2018
atpazistamibu nacionala meroga.

e Informét primaras un sekundaras mérkgrupas par konkursu, iesp&ju apmeklI&t
pasakumu, ka arT nodrosinat apmekl&taju interesi par konkursa norisi 25. un 26.
aprili.

e Veicinat primaras un sekundaras meérkauditorijas izpratni par profesionalas




izglitibas kvalitati, par karjeras izglitibas iesp&jam, nodarbinatibas izv€leém,
sabiedribas un darba tirgus vajadzibam, tadejadi stiprinot profesionalas
izglitibas prestizu.

10. Kampanas e Primara mérkauditorija: vispargjas izglitibas iestazu un profesionalas izglitibas

merkauditorija iestazu izglitojamie, pedagogi karjeras konsultanti.

e Sekundara mérkauditorija: pedagogi, izglitibas specialisti un eksperti, nacionalie
un regionalie mediji un sabiedriba kopuma.

11. Kampanas Riga, tacu loti svariga ir publicitate nacionala méroga — regionos, lai uzrunatu
merogs konkursa prioritatas merkgrupas.

12. Vizuala | Ir izstradata nacionalo jauno profesionalu meistaribas konkursu SkillsLatvia vizuala
identitate identitate, kas jaizmanto, planojot kampanas koncepciju. Sk.pielikumu nr.1.

ES fondu publicitates prasibas: Obligata atsauce uz finanséjumu. Izstradajot jebkuru
kampanas materialu, taja jaieklauj atsauce uz ESF un valsts finans€jumu. Drukatajos un
virtualajos materialos jaievieto pilns ES fondu logotipu ansamblis krasaina formata.
Tikai iznémuma gadijumos uz maziem laukumiem pielaujama mazaka versija — tikai ES
emblémas izvietoSana (ES karogs un uzraksts “Eiropas Savieniba”). Detalizetas ES
fondu publicitates vadlinijas pieejamas Seit, savukart ar ES fondu logotipu ansambli var
iepazities Seit.

13.Kampanas Kampanas un ar1 jauno profesionalu meistaribas konkursa sauklis ir “Uzvar
sauklis daritajs!”

I1I Darba uzdevums

Piedavato komunikacijas koncepciju un taktiku nepiecieSams aprakstit, nemot veéra turpmak
noradito struktliru, un ieverot Pashtitaja strat€giskos nosacijumus. Jaievéro ari tehniskie
nosactjumi apraksta veidos$ana, tacu pasu piedavajumu nav nepiecieSams atspogulot tabula un to
var iesniegt briva un parskatama forma.

1.1.  Pasititaja tehniskie nosacijumi:
Apraksta saturs:
»  Detalizéts izklasts, kuru var papildinat ilustracijas,
+  Pamatojums (dati, fakti, ilustracijas vai cits pamatojums),
* Sagaidamie kvantitativie un/vai kvalitativie rezultati katra aktivitate, kas lauj izvertet
aktivitasu un materialu efektivitati.

Pasutitajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu korigét un aktualizet iesniegto piedavajumu,
atbilstigi faktiskajai situacijai.

Darba
uzdevuma Pasititaja strategiskie nosacijumi
dalas

Izstradat, aprakstit un pamatot komunikacijas kampanas koncepciju, kas ietver
radoSus un stratégiski pamatotus risinajumus, kam ir potencials uzrunat
kampanas primaro un sekundaro meérkauditoriju, ka ar1 sasniegt noteiktos
kampanas mérkus.

1.Kampanas Pretendents apraksta, vizualizé un pamato kampanas galveno ideju, kada veida
planots uzrunat meérkauditoriju un sasniegt kampanas meérkus, nemot véra
ieprieks aprakstito kampanas problematiku un izaicinajumus, ka ar1 ietverot taja
esoSo vizualo identitati un saukli.

koncepcija

(1) Uzsakot darbu pie kampanas Pasititajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu precizé
t un aktualizet iesniegto koncepciju atbilstigi faktiskajai situdacijai, ciktal tas nemaina



http://www.esfondi.lv/upload/00-vadlinijas/vadlinijas_2016/es_fondu_publicitates_vadlinijas_30122016.pdf
http://esfondi.lv/vizualo-prasibu-elementi#vizualo_elementu_ansamblis

Pretendenta iesniegtas kampanas koncepcijas pamatideju un biitiskos elementus (t.i. n
emainot galvenas idejas biitibu).

tzaillft?l?; panas Pasititaja stratégiskie nosacijumi

2.1. Pretendents sikak apraksta un pamato sabiedrisko attiecibu aktivitates, taja
Sabiedriskas | skaita:

attiecibas e Preses relizes. Preses relizu sagatavosana izplatiSanai nacionala Iimeni

un regionala limeni, piedavajuma ieskic€jot un pamatojot preses
pazinojumu provizoriskas t€mas un véstijumus, ka arT provizorisko
izsuitiSanas laiku kopé&ja laika grafika. Preses relizu formats, skaits,
biezums un té€mas japlano atbilstoSi kampanas koncepcijai un taja
paredz€tajam aktivitateém. Pretendentam janem véra, ka preses relizes
sagatavo (t.sk. citatus un faktus) un izplata Pretendents, saskanojot ar
Pasttitaju.

e Mediju attiecibas. Neapmaksatu proaktivo publikaciju virziSana
nacionalajos un ari regionalajos medijos. Piedavajuma jaieskicé
provizoriskas publikaciju t€mas un mediji, kuros tiks virzitas
publikacijas, pamatojot savu izvéeli, ka art planoto laiku kopgja laika
plana. Vélama intenstva proaktiva publicitate konkursa norises laika, tai
skaitd TV un radio zinu raidijumos.

e Citas sabiedrisko attiectbu vai mediju attiecibu aktivitates péc
pretendenta ieskatiem, ja nepiecieSamas saskana ar kampanas
koncepciju.

(!) Uzsakot darbu pie kampanas, Pretendents sagatavo detalizétu sabiedrisko
attiecibu aktivitasu planu, ieklaujot publikaciju témas un laika grafiku, kuru
saskano ar Pasiititdju un nepieciesamibas gadijumd veic korekcijas. Sabiedrisko
attiecibu aktivitasu plans atbilstosi faktiskajai situdcijai un aktualitatei var tikt
aktualizéts ari kampanas istenoSanas laika.

2.2. Specialie
pasakumi

Pretendents sikak apraksta un konceptuali pamato specialo pasakumu
aktivitates, taja skaita:
1. Konkursa atklasanas pasakums.

e JanodroSina konkursa atklaSanas pasakums konkursa norises vieta
(precizakus laikus skatit augstak minétaja nacionala jauno profesionalu
meistaribas konkursa SkillsLatvia 2018 programma), ka ar7 janodroSina
pasakuma publicitate. Piedavajot specialo pasakumu, nepiecieSams
sikak aprakstit ta ideju, piedavajot risinajumu, nepiecieSamibas
gadijuma to ilustrgjot.

e Pasakuma obligatas ieklaujamas dalas — uzrunas, konkursanta un
eksperta zveresta doSana, video translacija (sk. punkta 2.4 “Reklamas
risinajumi” apakSpunktu “Video materiali pirms konkursa”), ka ari
profesionalu  makslinieku priek§Snesumi. PriekSnesumiem jabut
energiskiem, dinamiskiem un atbilsto§iem jauniesu mérkauditorijai, taja
pasa laika arT svinigiem. JanodroSina jaudigs pasakuma sakums un
noslégums.

e JanodroSina pasakuma vaditajs. Piegadatajs Pasttitajam piedava vismaz
2 variantus.

e JanodroSina atklasanas pasakuma publicitate.

e Pasititajs pasakuma nodroSina skatuves aprikojumu — skatuvi, tribini,
paklaju, kréslus pasakuma apmeklétajiem, projektoru/ekranus un
standarta skanu sisttmu uzrundm ar 3 radio mikrofoniem. Citus




nepiecieSamos apskanosanas, noform&uma un iekartojuma elementus
saskana ar radoSas idejas koncepciju nodroSina Piegadatajs.
Piegadatajam janodroSina ziedu kompozicija ar stativu uz skatuves.
Atbilstosi socialo tiklu formatam, pasakuma janodroSina tiesSraides
video ar “live video” funkciju sociala tikla Facebook VIAA lapa.
Pasakuma piedalas konkursanti, skolu parstavji, komandu vaditaji,
eksperti, darbnicu vaditaji, sadarbibas partneri un iesaistito uznémumu
parstavji. Kopa apméram 300 dalibnieki.

Citas aktivitates, ieprieks saskanojot ar Pasutitaju.

2.Konkursa nosleguma pasakums un apbalvoSanas ceremonija.

Janodros$ina konkursa nosléguma pasakums un apbalvoSanas
ceremonija konkursa norises vieta (precizakus laikus skatit augstak
minétaja nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa SkillsLatvia
2018 programma). Piedavajot specialo pasakumu, nepiecieSams sikak
aprakstit ta ideju, piedavajot risindjumu, nepiecieSamibas gadijuma to
ilustrgjot.

Pasakuma obligatas ieklaujamas dalas — uzrunas, profesionalu
makslinieku priekSnesumi apbalvoSanas ceremonija. Katra profesija
tiek pasniegti 3 apbalvojumi — zelta, sudraba un bronzas medalas. Katras
profesijas pirmo tris vietu ieguvéji kapj uz apbalvojuma podestiem un
viniem medalas pasniedz 3 zurijas locekli (katra profesija tie ir citi
parstavji). Priek$§nesumiem jabut energiskiem un atbilstoSiem jaunieSu
mérkauditorijai, taja pasa laika arT svinigiem.

JanodroSina pasakuma vaditajs. Piegadatajs Pasititajam piedava vismaz
2 variantus.

Pasiititajs ~ pasakuma  nodroSina  skatuves  aprikojumu @ —
podestus/pakapienus (pirmajam 3 vietam — zelta, sudraba un bronzas
medalas ieguvgjiem), skatuves “ietérpu” — paklaju, tribini, kréslus
pasakuma apmeklétajiem, projektoru/ekranus un standarta skanu
sisttmu uzrunam ar 3 radio mikrofoniem. Citus nepiecieSamos
apskanoSanas, noform&uma un iekartojuma elementus saskana ar
radosas 1idejas koncepciju nodroSina Piegadatajs.  Piegadatajam
janodroSina ziedu kompozicija ar stativu uz skatuves.

Nosléguma pasakuma pie fotosienas janodroSina fotografs, kurs
fotografé godalgotos konkursantus.

Nosléguma pasakuma un apbalvoSanas ceremonija janodroSina
publicitate.

Atbilstosi socialo tiklu formatam, pasakuma janodroSina tieSraides
video ar “live video” funkciju sociala tikla Facebook VIAA lapa.
Nosléguma pasakuma un apbalvoSanas ceremonija janodroSina
prezentacija. Taja jaizmanto spilgtakie momenti no konkursa norises.
Katrai profesijai jaatlasa spilgtakie momenti, kuri paradas noteiktas
profesijas apbalvosanas bridi, ka arT citas vizualizacijas. Prezentacijai
jabiit atraktivai, ieklaujot interesantus grafiskos risinajumus u.c. rikus,
ja nepiecieSams, ieklaujot arT audio un video.

Pasakuma piedalas konkursanti, skolu parstavji, komandu vaditaji,
eksperti, darbnicu vaditaji, sadarbibas partneri un iesaistito uznémumu
parstavji. Kopa apméram 300 dalibnieki.




3.

4.

Citas aktivitates, ieprieks saskanojot ar Pasititaju.

Konkursa norises laika 2 dienu garuma, kad norises vieta ir atverta
apmekletajiem, ir janodroSina apmekl€taju fotosesija ar drukatam
bildem uzreiz pec fotograféSanas. Ta var biit fotobiida vai noforméts
fotostends. Bildes noform&uma janodroSina pasakuma vizuala
identitate.

Velami arf citi specialie pasakumi mérkauditorijas piesaistei konkursa
norises vieta.

(!) Uzsakot darbu pie kampanas, Pretendents sagatavo detalizétu specidlo
pasakumu scenariju, kuru saskano ar Pasutitaju un, nepieciesamibas gadijuma
veic korekcijas.

2.3.
Komunikacija
socialajos
medijos  un
un  digitala
komunikacija

Pretendents sikak apraksta un pamato socialo mediju aktivitates. VIAA
ir profili $ados socialajos tiklos:

Twitter ar projektu saistita informacija tiek nodroSinata VIAA oficialaja
Twitterkonta @ VIAA LV.

Draugiem.lv ar projektu saistita informacija tiek nodroSinata
Draugiem.lv VIAA oficialaja konta http://www.draugiem.lv/VIAA.
Facebook.com ar projektu saistita informacija tiek nodrosinata VIAA la
pa: https://www.facebook.com/VIAA.LV/, ka ar1 SkillsLatvia lapa:
https://www.facebook.com/SkillsLatvia

Ipasas aktivitates un unikals saturs atbilsto$s socidlo mediju satura
marketingam, tai skaita maksas ieraksti. JanodroSina speciali
socialajiem medijiem planots saturs kampanas TstenoSanas laika (aprili),
pieméram, infografika, video materiali (video reportazas, dienas
moments, dienas parsteigums utt.) vai lidzvértigs saturs. Sads saturs
janodrosina 3 socialajos medijos - Twitter, Facebook (“SkillsLatvia” un
VIAA lapas), Draugiem.lv. Taja skaitd janodroSina socialo tiklu
noform&juma adinas uz kampanas laiku.

Kustigi digitalie baneri izvietoSanai VIAA majaslapa www.viaa.gov.lv
un citas, sadarbibas partneru majaslapas. Formats: GIF, 720 x300 un 240
x 120 pikseli (viaa.gov.lv), 240 x 240 pikseli, 120 x 120 pikseli, ka ar1
japaredz citi izméri, péc Pasiititaja sadarbibas partneru noteiktiem
1zmeriem.

Digitalais riks VIAA majaslapa. Japilnveido esoSais digitals riks, skatit
Seit -
http://www.viaa.gov.lv/lat/skillslatvia/skillslatvia/skillslatvia2017/prof
esijas/ . Riks att€lotu visas 20 konkursa parstavétas profesijas 33
1esaistitas skolas (informacija biitu atspogulota gan ar konkursanta bildi,
gan informaciju par vinu) Japaredz rika pilnveide un programmeéSana un
ta embadéSana majaslapa. Bildes un informaciju nodro$ina Pasttitajs,
ka ar1 Pasiititajs Piegadatajam nodod rika esoSo tehnisko failu.

citas socialo mediju un digitalas komunikacijas aktivitates péc
pretendenta ieskatiem, saskana ar kampanas koncepciju.

(!) Uzsakot darbu pie kampanas, Pretendents sagatavo detalizétu socialo
mediju ierakstu planu, kuru saskano ar Pasutitaju. Digitalas komunikacijas
aktivitasu gadijumd, Pretendents sagatavo dizainus.

2.4. Reklamas
risinajumi

Pretendents sikak apraksta un pamato reklamas risinajumus, taja skaita:

O

Video materiali pirms konkursa:
3 min video materials (1.video), kas ir veidots ka promo jeb reklamas



http://www.draugiem.lv/VIAA
https://www.facebook.com/VIAA.LV/
https://www.facebook.com/SkillsLatvia
http://www.viaa.gov.lv/

video materials par notiekoSo pasakumu, izmantojot SkillsLatvia 2017
safilméto materialu. Taja ieklaujot bitiskako informaciju par konkursu
— ta m@rogu, iesaistitas skolas, konkursantus, parstavetas profesijas utt.
Pielagota video materiala versija (2.video) socialajiem tikliem, kas ir 30
sek gara, ieklaujot subtitrus latvieSu valoda.

Planojot video materialus, janodroSina visas iesaistitds puses -
intervetajs, scenarists, operators (vai vairaki, ja nepiecieSams),
mont€tajs u.c., ja nepiecieSami.

Video materiali péc konkursa:

3 min video materials (3.video), kas ir veidots ka atskata video ar
spilgtakiem momentiem jeb highlight materials par notikuso pasakumu.
Pielagota video materiala versija (4.video) socialajiem tikliem, kas ir 30
sek gara, ieklaujot subtitrus latvieSu valoda.

Planojot video materialus, janodroSina visas iesaistitds puses -
intervetajs, scenarists, operators (vai vairaki, ja nepiecieSams),
mont&tajs u.c., ja nepiecieSami.

Katras konkursa norises dienas video reportazas socialajiem medijiem.

Katra atskata garums aptuveni 1 min. Kopa 4 video atskati.

Planojot video materialus, janodroSina visas iesaistitds puses -
intervetajs, scenarists, operators (vai vairaki, ja nepiecieSams),
mont&tajs u.c., ja nepiecieSami.

Janem véra, ka konkursa norises laika, kad konkursanti strada pie darba
uzdevuma, vini nevar sniegt interviju. Ar konkursantu iesp&jamie
interviju laiki ir pirms konkursa, p&c konkursa un pusdienlaiks.

Video materialu tehniskas prasibas:

Video materiala izstradei japaredz:

satura izstrade, scenarija sagatavosana;

video un foto uznemsana, apstrade, montaza;

intervéSana un aizkadra tekstu ierunaSana Riga un Latvijas
regionos;

infografiku, animaciju un citu misdienu informacijas
tehnologiju izmanto$ana datu un informacijas atraktivai
vizualizacijai;

fona muzikas izvele. Visu materialu izmantoSanu izpilditajs veic
saskana ar Autortiesibu likumu un uznemas atbildibu par
iespg€jamiem parkapumiem;

aizkadra tekstu (aprakstu) izstrade un ierunasana (apraksta saturs
tiek saskanots ar Pasutitaju);

citi sagatavoSanas darbi, kas nepiecieSami uzdevuma izpildei

Fiziska formata - DVD dis | Faila veida —
ka 1zmantoSanai interneta

Faila veids: Ar DVD savi | Faila veids: MP4 (MPEG4)
etojams M2V Video kod&jums: H.264/PAL




Video kodejums: MPEG2
/PAL

Kadru atrums: 25fps
Straume: 4Mbps
Straumes veids: VBR
Video iz8kirtsp&ja: 720x5

Kadru atrums: 25fps

Straume: 10Mbps

Straumes veids: VBR

Video izskirtsp&ja: 1920x1080
Kadrs: Progressive

Pikselu proporcija: 1.0 (Square)

76 Audio: AAC, Stereo

Kadrs: Progressive Audio straume: 320kbps

Pikselu proporcija: 1.458 | SampléSana: 44,1 kHz

(Widescreen, FHA) Skaluma ierobezojums: -10dBFS (pe
Audio: PCM, Stereo ak)

Samplésana: 48 kHz
Skaluma ierobezojums: -
10dBFS (peak)

Videomateriala iegliSanai izmantojama tehnika: Pilna kadra vai APC
tipa sensora kamera (DSLR vai lidzvertigs), ar Full HD iz8kirtsp&jas
kapacitati. Skanas ieraksts javeic ar argju mikrofonu (var biit uz
kameras).

e Nodrosinat fotografa pakalpojumus visu konkursa norises laiku un citus
foto pakalpojumus pirms konkursa norises nepiecieSamo publicitates un
reklamas materialu sagatavosanai. Ka arT janodroSina katras dienas foto
atskatu sagatavoSana VIAA Flickr kontam un socialajiem tikliem un to
publicésanu.

e Reklama medijos un interneta portalos. Japaredz reklama un
reklamraksti portala e-klase.lv un mykoob.lv, kas ir vadoSie macibu
socialie tikli kampanas prioritarajai merkgrupai, ka art citos medijos.

e Reklama radio. Reklama radio, kas uzruna gan primaro, gan sekundaro
mérkauditoriju un pec iespEjas aptver visus Latvijas regionus,
informgjot sabiedribu par konkursu un aicinot to apmekI&t.

e Piedavajuma jaapraksta izveléto radio staciju/-as, dZingla provizorisko
raidlaiku un bieZumu, ka ar1 radio dzingla provizorisko véstijumu.

e NepiecieSami ar1 citi reklamas risindjumi saskana ar kampanas
koncepciju. Jaapraksta reklamas radosais risinajums.

(!) Uzsdakot darbu pie kampanas, Pretendents sagatavo detalizétu reklamas
piedavajuma planu, kuru saskano ar Pasutitdju. Video digitalas komunikacijas
aktivitasu gadijuma, uzsakot darbu pie kampanas, Pretendents sagatavo
detalizétu scenariju un kadru planu, savukart digitalas komunikacijas
aktivitatém — dizainus.

2.5. Reklamas
materiali

Visi 2.5.punkta “Reklamas materiali” ir jaizstrada un janodod Pasiititajam
l1dz §1 gada 3.aprilim.

Materials Apraksts Skaits
T-krekli T-krekli tiks pieskirti katram konkursantam 160
konkursantiem un katras skolas komandu vaditajiem.

un komandu

vaditajiem



https://www.flickr.com/photos/73458727@N06/albums/with/72157673210046583

VirieSu un sievieSu T-krekli, japaredz
izm@ru pieejamiba no XS — XXL izméram.
Blivums: 170g/m2.

Audums: 100% kokvilna;

Apdruka: 1 x A4 un 2 x A5un50 cm x 7 cm
balti apdrukas laukumi

Krasa: krasu nosaka Pasiititajs

Iepakojums: katrai vienibai jabiit atseviska
polietiléna iepakojuma, uz kura noradits
attiecigais sievieSu vai virieSu izmers.
Dizaina izstrade un druka.

Polo krekli
brivpratigajiem,
organizatoriem
un darbnicu
vaditajiem

Atskirigas krasas polo krekli, lai apmeklétaji
atpazitu brivpratigos, organizatorus un
darbnicu vaditajus un nepiecieSamibas
gadjjuma varétu pie viniem Versties pec
palidzibas.

VirieSu un sievieSu polo krekli, japaredz
izm@ru pieejamiba no XS — XXL izm&ram.
Audums: 100%-90% kokvilna, 0-10%,
poliesters.

Blivums: 200 g/m2.
Prasibas: polokrekliem baltas dekorativas

svitras uz apkakles un piedurkném; sarza
lente; sanu skelumi; dubultais Suvums.
Apdruka: izSuvums 1 krasa, izSuvuma vietas
- 3 dazadas; 3 dazadi dizaini. Uz krekliem
sadi izSuvumi:
. 70x54 mm — izSuvums kriisu dalas
kreisaja pusé
. 200x70 mm — izSuvums mugurpusé
(piesiiti auduma burti). Japaredz 3 veidu
dazadi 1zSuvumi alzmugure
(brivpratigajiem, organizatoriem  un
darbnicu vaditajiem)
. 70x20 mm - izSuvums uz labas

piedurknes
Polo krekla krasa: krasu nosaka Pasutitajs.

Katrai cilveku grupai - brivpratigajiem,
organizatoriem un darbnicu vaditajiem,
iesp€jama cita krasa.

Iepakojums: katrai vienibai jabut atseviska
polietilena iepakojuma, uz kura noradits
attiecigais sievieSu vai virieSu izmers.
Dizaina izstrade un druka.
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Mugursomas ar
apdruku
konkursantiem
un komandu
vaditajiem

Konkursa reklamas materials
konkursantiem.

Erta un izturiga mugursoma. Polsteréts viens
liels un viens mazs nodalijums mugursomas
iekSpuse. Somas priekspusée liels nodalijums
ar ravejslédz&ju, kura iekSpusé vairaki
nodalijumi un kabatinas. Uz prieksgja
nodalfjuma ir kabatina ar ravgjsledzeju.
Polsteréta somas priekSpuse un mugurpuse
un plecu siksnas. Plecu siksnas reguléjamas.
Somai ir 1pass rokturis &rtai parnésaSanai -
apal§ plastmasas ietvars apkart auduma
rokturim. Somai ir izeja austinam.

Izmers: 42x35x17cm.

Materials:  vismaz 400D  poliesters.
Apdruka: pilnkrasu sietspiedes apdruka.
Drukas laukums 20x15 cm un 4x18 cm.

Dizaina izstrade un druka.
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Laminétas ID
kartes un kakla
lenta

Lamingétas ID kartes:

Formats: kartonam — 105x105mm; kopa ar
lamingto plastmasu — 135 mm (garums) X
115 mm (platums). Materials: 250 gr
Tom&Otto papirs vai lidzvertigs papirs.
Apdruka: 4+4, ieklaujot konkursanta
fotografiju. Valoda: latvieSu. Identifikacijas
karteém pe&c to apdrukas ir jabiit ielamin&tam.
Kartes augs€jai malai ar ielamingtu
plastmasas virsmu jabiit 30 mm platai, ar 2
apaliem caurumiem (5x5mm), lai ievietotu
kartes turétajus — karabines. Caurumi atrodas
viens no otra 60 mm attaluma un pa vidu
ielaminétai joslai.

MaketeSana esoSa dizaina ietvaros. Druka.

Lenta:
Apdrukajama kakla lenta ar aluminija

karabiném katra lentas gala;
Karabines izmérs: 2 cm

Lentas izmérs: 1,5 x 90 (2x45) cm;
Materials: poliesters

Apstrade: 4 krasu sietspiede; viens dizains.
Druka.

300

Diplomi, pateict
bas raksti

Diplomu maketéSana eso$a dizaina ietvaros
un druka:
Izmérs: A4

Papirs: matéts kritpapirs 300 g/m2
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Druka: vienpusgja, digitala druka (4+0,
CMYK)

Maketesana esoSa dizaina ietvaros. Druka.
Maketi ar nelielam izmainam katra maketa.

Medalas

Kakla karinamas zelta, sudraba un bronzas | 120
medalas;

Materials: térauds ar sudraba, zelta vai
bronzas krasas parklajumu

Diametrs: vismaz 7 cm

Biezums: 2-3 mm

Abpusgja gravésana/uzlieSana.

Lenta Latvijas karoga karminsarkana krasa.
Lentas izmérs: 1,5 x 90 (2x45) cm.
Materials: poliesters.

Dizaina izstrade un gravéSana vai uzlgjuma
veidosana.

Plakats

Formats: A1l 15
Papirs: 200g/m2, matéts kritpapirs
Apdruka: 4+0 CMYK

Apstrade: ofseta laka

Druka, dizaina izstrade un maketéSana

Nordaditajiem izmeriem pielaujama 5% pielaide.
Visi materiali ir japiegadd uz Pasutitaja noradito adresi.
Uzsdakot darbu pie materialu veidosanas, Pretendents saskano to dizainus.

III Darba uzdevuma pielikums — kampanas laika plans

Pielikums

Apraksts

Provizoriskais
kampanas
aktivitasu laika
plans

Jasagatavo un jaiesniedz kampanas aktivitaSu provizoriskais
laika plans, kas ietver ne tikai kampanas istenoSanas posmu, bet
arT kampanas sagatavoSanas un atskaitiSanas posmu.
Provizoriskais aktivitasu laika plans Pasiititaja izpratn€ ir plans
kalendara formata, kas ietver kampanas taktikas aktivitates
nosaukumu un kalendaro nedélu vai provizoriskos datumus, kad
tas planotas. Laika plana netiks veértéta konkrétu datumu izvéle,
bet aktivitaSu kop€ja sasaiste un mijiedarbiba kampanas laika,
tapeéc, uzsakot darbu pie kampanas, pielaujamas nobides
aktivitasu TstenoSanas datumos un Pasiititajs patur tiesibas kopa
ar Pretendentu korigét un aktualizét laika planu atbilstosi
faktiskajai situacijai, uzsakot kampanas istenoSanu un kampanas
norises laika p&c nepiecieSamibas.




IV Kampanas laika grafiku un finanSu piedavajumu ietekméjoSie praktiskie aspekti

Aspekts Skaidrojums
Kampanas e Kampanas norises koordinacija ir Pretendenta tiesa atbildiba,
koordinéSana saskanojot to ar Pasttitaju.

Kampanas valoda

e Kampanas laika japaredz literarajam normam atbilstosa un
mérkauditorijai  piemérotu  tekstu  veidoSana  visam
komunikacijas vajadzibam.

NoréekinaSanas
kartiba

e Ligums ar Pretendentu neparedz priekSapmaksu, bet
maksajumus par
padarito 2 dalas:
1.dala - Reklamas materialu sagatavoSana;
2.dala — Informativas kampanas realizacija.
Maksajumu veikSanas detalizéta kartiba noradita iepirkuma liguma
projekta.

AtskaitiSanas
kartiba

» P&c kampanas Pasiititajs organiz€ kampanas izveértgjuma tikSanos
klatieng, piedaloties Pasiititajam un Pretendentam. Taja Pretendents
uzstajas ar prezentaciju, iepazistinot ar kampanas rezultatiem un
klatieng tos parrunajot.

» P@&c izvertgjuma tikSanas Pretendents 10 (desmit) darba dienu laika
sagatavo detalizé€tu atskaiti par kampanas norisi un realiz&tajam
aktivitatém.

o Kampanas koncepcija. Kampanas strategisko  mérku
sasniegSanas vertgjums — vai un ka galvena ideja, sauklis,
vestjumi un vizuala identitate palidzgja sasniegt merkus;

o Kampanas taktika. Istenotas aktivitates un to sasniegtie
kvantitativie un kvalitativie rezultati atbilstoSo tehniskaja
piedavajuma planotajam, ietverot ilustracijas, fotoattelus, datus,
u.c.

o Kampanas publicitate. Kampanas sabiedrisko attiecibu
sasniegtie raditaji, taja skaita:

v' Preses relizu uzskaite un rezonanse zinu agentiras,

v/ Kopéjas publicitates uzskaite un to kvantitativa analize
(nacionalo un regionalo mediju griezums, mediju tipa
griezums, mediju valodas griezums, atspoguloto profesionalas
izglitibas iestazu griezums),

v’ Kopégjas publicitates kvalitativa analize (tematiskais griezums,
publicitates dinamika pa dienam un ned€lam saskana ar
kampanas laika planu, vestijumu publicitate),

v Nozimigako publikaciju klipings, kurds kampanas téma
atspogulota plasaka konteksta,

v" Socialo mediju komunikacijas izvertéjums

(1) Pasutitajs nodrosinas Pretendentam pieeju savam mediju
monitoringam e-pasta formata, tacu publicitates uzskaite
Pretendentam javeic paSam.

o Secingjumi un ieteikumi. Pretendenta secinajumi un ieteikumi
nakamo kampanu organizeéSana.

» Atskaite jaiesniedz drukata un elektroniska formata.

Kampanas

* Pgc saistibu izpildes Pretendents nodod datu nes€ja vai saglaba uz




nodevumi Pasutitaja FTP servera visu kampanas laika izstradato materialu gala
versijas un redig€jamus izejas failus (piemeram, piekluvi digitalajam
rikam, eps paplaSinajuma failus ar maketiem utt.)




1.pielikums

2018.gada 8.marta

Liguma Nr. 4.-8.3.1./15

1.pielikuma “Tehniska specifikacija”
pielikums “Vizuala identitate”

VIZUALA IDENTITATE

Nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa SkillsLatvia vizuala identitate:
1. Konkursa SkillsLatvia logo:

§ ,
Skill

1. attels. Nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa SkillsLatvia logo

]

s/Latvia

2. Kampana izmantojamas pamatkrasas.
a. Violets: CMYK 68.63 87.06 0 0/ PANTONE 7678 C/U
b. Karminsarkans: CMYK 23.53 100 86.27 18.43/ PANTONE 201 C
c. Balts: CMYK 000 0/ PANTONE White

SkillsLatvia identitati starptautiskajos konkursos definé wvadlinijas, kuras
nodrosina Pasiititajs un, kuras ir izmantotas nacionala konkursa vizualizacija.

3. Vizualo elementu ansamblis. Projekts "Karjeras atbalsts vispargjas un profesionala
s izglitibas iestades" ir ES finanséts, tapec tas paredz, ka vizualaja komunikacija ob

ligati jabiit

atsaucei uz finanséjuma avotiem - vizualajos materialos obligati jaievieto vizualo e
lementu

ansamblis, galvenokart materiala noslédzosaja zona.

Maza formata materialos ir pielaujama tikai ES emblémas izmantoSana.

Valsts zglitibas
attistibas agentlra

2. att€ls. Finansétaju vizualo elementu ansamblis.

NACIONALAIS “ EIROPAS SAVIENIBA
ATTISTIBAS Eiropas Socislais
PLANS 2020 fonds

IEGULDIJUMS TAVA NAKOTNE

4. Nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa SkillsLatvia sauklis:



Uzvar
daritajs!

3.attéls. Nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa SkillsLatvia sauklis.

5. Vizualizacijas elementi:

4.attels. Vizualo elementu kopa reklamas materialiem.

&8 A

5.attels. Sesu profesiju grupas raksturojosie vizualie elementi.

6. 2017.gada konkursa izstradatie materiali
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6.attéls. T-krekli un to apdruka konkursantiem.
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7.attels. Medalas attéls konkursantiem.
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SkﬂI;Latvia

Uzvar
daritajs!

Nacionalais jauno profesionalu
meistaribas konkurss

SkillsLatvia 2017

3 dienas

96 konkurﬁfntl no 20.-22. aprilim

16 profesuas Kipsalas izstazu centra
C.12%.-17%0

P. 9%.17%

, . . S. goo_q00
— jepazisti profesijas teefa bez maksas

—0 izmégini savas prasmes
profesiju parade

—© piedalies karjeras domnica

[I]SkillsLatvia ]-l ’J =

i
MACTONALALS
o | MIOMLAS g S
articsmas agentara PLANS 2020 ﬂ

IEGULDITIUMS TaAvA NAKOTHNE

8.att€ls. Informativa plakata dizains.

R S Uzvar
Nacionalais jauno profesionalu | daritajs!

SL\i.IsLa o meistaribas konkurss

20. - 22. aprili




9.attéls. Lielformata izkartne uz norises vietas arsienas.

Elektrisko
instalaciju tehni

N daritajs!

SkillsLatvia
ol T
SkilsLatvia 2017 SkiisLatvie 2017

Uzvar
« _daritajs!
-y

3. attels. Konkursa norises vietas centralais, rikotaja identitati izceloSais stends.

Atte€lu PDF redig€jamas versijas nodrosina Pasutitajs.

PASUTITAIJS: I1ZPILDITAJS:
Valsts izglitibas attistibas agentiira SIA “Repute”
Informacijas un karjeras atbalsta Projektu direktore, partnere

departamenta direktore Inta Asare Sabine Dzene



2018.gada 8.marta
Liguma Nr. 4.-8.3.1./15
2.pielikums

TEHNISKAIS PIEDAVAJUMS

Sabiedrisko attiecibu agentiira “Repute” (turpmak teksta — Agentiira), planojot un
organizgjot komunikacijas kampanu SkillsLatvia 2018, paredz cieSu un regularu sadarbibu
ar Valsts izglitibas attistibas agentiiru (turpmak teksta — VIAA), ka ari kampana
piesaistitajiem ekspertiem, zurijas parstavjiem un citam iesaistitajam pusém. Kampanas
planosanas un organizé$anas procesa Agentiira iesaistis profesionalus un pieredz&jusus
cilvékresursus un tehniskos paligus.

6.1. Kampanas koncepcijas apraksts

6.1.1.Situacijas analize

2018. gada Latvija otro gadu p&c kartas notiks nacionalais jauno profesionalu meistaribas
konkurss SkillsLatvia 2018. Tas ir iespaidigs un originals pasakums, jo atvérta olimpiades
veida ikvienam interesentam ir iesp€ja sekot I1idzi profesionalo izglitibas iestazu jauniesu
prasmém, ka arT iepazities ar profesionalo izglitibu Latvija kopuma.

Lai arT meistaribas konkurss notiks otro gadu pé&c kartas, profesionala izglitiba Latvija
joprojam saskaras ar vairakiem sabiedribas aizspriedumiem, taja skaita novecojuSiem
priekSstatiem par macibu saturu, macibu iestazu materialtehnisko bazi un izglitibas
metodeém, kadas tiek piem&rotas. Nemot véra demografisko situaciju valsti, jarekinas, ka
ar1 profesionalas izglitibas iestades konkur€ par ikviena audz&kna piesaisti. Tikmeér darba
tirgli ir nemainigs pieprasijjums péc savas jomas profesionaliem, akcentgjot darba vidé
balstitas macibas un izglitibu, kas nodroSina darba tirgus vajadzibam atbilstoSus
specialistus. Darba dev@ji ir ieinteres€ti piesaistit potencialos darbiniekus, kurus ir
salidzinosi viegli ieklaut darbavieta.

Nemot véra Sos apstaklus un analiz€jot meistaribas konkursa ideju, jauzsver, ka
SkillsLatvia 2018 ir veiksmiga platforma, kur satikties jaunajiem talantiem (profesionalo
skolu audzekniem); topoSajiem specialistiem, kuri v&l tikai doma par savu nakotnes
profesiju; pedagogiem un darba dev&jiem. Ta ir unikala iesp€ja dzivé redzet un novertet
profesionalo izglitibu ka vertibu, kas sniedz buitisku pamatu talakajai karjerai.

Tiesi atskiriga SkillsLatvia konkursa forma un veids, ka konkurss tiek organizgts, nozarei
un sabiedribai kopuma sniedz vertigu pieredzi profesionalo izglitibu Latvija ieraudzit it
ka no jauna un daudzos gadijumos — Iidz Sim nezinama kvalitate. Misuprat, tiesi tapec
konkursam ir loti augsts potencials pakapeniski lauzt novecojuSos stereotipus par
profesionalo izglittbu Latvija un biivét pavisam jaunu sabiedribas attieksmi par $o
izglitibas sferu.



6.1.2.Kampanas mérki

Agentlira sava piedavajuma izstradé ir vadijusies péc Tehniskaja specifikacija
izvirzitajiem kampanas mérkiem:

e Izveidot nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa SkillsLatvia 2018
atpazistamibu nacionala meroga;

e Informét primaras un sekundaras mérka grupas par konkursu, iesp&u apmeklet
pasakumu, ka arT nodroSinat apmekl&taju interesi par konkursa norisi 25. un 26. april,

e Veicinat primaras un sekundaras mérkauditorijas izpratni par profesionalas izglitibas
kvalitati, par karjeras izglitibas iesp&jam, nodarbinatibas izvélém, sabiedribas un
darba tirgus vajadzibam, tadgjadi stiprinot profesionalas izglitibas prestizu.

6.1.3.Kampanas mérkauditorija

Ka kampanas mérkauditorija ir izdalitas divas galvenas grupas:

e Primara mérkauditorija: vispargjas izglitibas iestazu un profesionalas izglitibas iestazu
izglitojamie, pedagogi, karjeras konsultanti;

e Sekundara mérkauditorija: pedagogi, izglitibas specialisti un eksperti, nacionalie un
regionalie mediji, un sabiedriba kopuma.

6.1.4.Kampanas galvena ideja

2017. gada veiksmigi ir pieteikts nacionalais jauno profesionalu meistaribas konkurss
SkillsLatvia ar saukli “Uzvar daritajs!”. Taja atspogulojas ideja par profesionalo skolu
audz€kniem ka uzvarétajiem, pateicoties vinu izkoptajam prasmém un pieredzei konkr&ta
profesija salidzino$i agra vecuma. Uzsaukuma skaidri tiek nodots véstijums ari par
meistaribas konkursa dalibniekiem ka uzvarétajiem, jo, neatkarigi no rezultatiem un vietu
sadaltjuma, konkurss pulce labakos un taja iegiita pieredze un zinaSanas ir neatsveramas.

Viens no 2018. gada kampanas uzdevumiem ir turpinat komunikacija izmantot “Uzvar
daritajs!” konceptu un saukli, ka arT pérn izstradato vizualo identitati. Lai izceltu daritajus
ka vertibu, Agentiras redz&ums ir §1 gada kampanas strat€giju balstit uz Daritaju
paaudzi (Generation DO).

Kapéc Daritaju paaudze?

Mes pazistam X, Millenium, Z paaudzes un vél vairakas pirms tam. Analiz€am vinu
paradumus, pasaules uztveri, lemumu pienemsanu un to, ka katra no paaudzém ietekmé
sabiedribu kopuma. Saskana ar pétijjumiem zinam, ka vienas paaudzes cilvékiem
raksturigi stabilitates meklgjumi, kamér citi (piem&ram, Millenium), orientgjas uz pilnigi
atSkirigam dzives vertibam — iesp&ju izmantoSanu un dzives baudiSanu.

Velkot paral€les ar So paaudzu dalijumu, jaatzist, ka esoSajiem un toposajiem profesionalo
skolu audzekniem ar1 var piedévet tikai viniem raksturigas kopienas iezimes. Vinu
pasaules skatfjuma caurstravo parlieciba, ka sasniegumi ir likumsakarigi, ja Tu dari! Tas



ir stasts par daritajiem un vinu meistaribu — praktiskam iemanam, konkrétu karjeras
redz&umu, iegulditu darbu un neatlaidibu sasniegt ieceréto. Daritajus vieno savs
domasanas veids. Ta ir vesela paaudze, kas turas pie arkartigi patiesam, aktualam un
ilgtermina dzivotsp&jigdm vertibam.

Piesakot Daritaju paaudzi SkillsLatvia 2018 komunikacijas kampana, v€lamies izcelt
ipaso, kas raksturigs tikai esoSajiem un topoSajiem profesionalo macibu iestazu
audz€kniem. Pasvitrojot unikalo, turpinasim lauzt sabiedriba iesikstgjusos stereotipus par
profesionalo izglitibu Latvija. Savukart jaunieSos vairosim pasSapzinu piederéet
profesionalo skolu audzgéknu kopai jeb “piederét Daritaju paaudzei/ Daritajiem — tas ir
stiligi!”. Sada pieeja jo Tpasi uzrunas jaunie$us, kuriem $aja vecuma posma ir svarigs
apkartgjo novertéjums un socializésanas.

Tikpat svarigi ir tas, ka Daritaju paaudzei pieder arT tie profesionali, kuriem Sobrid jau ir
veiksmiga karjera un kuri ar savu pieméru var iedvesmot citus. Komunikacijas kampanas
laika aktualiz€sim sabiedriba zinamu profesionalu piemérus, kuru eso$a profesionala
darbiba bus sasaistita ar kadu no meistaribas konkursa profesiju grupam. Paradot, cik
patiesiba daudzveidiga ir Daritaju paaudze un, cik prestizi ir biit dalai no tas, jaunieSus vél
vairak motivesim izvéleties izglitibu saistit ar profesionalajam izglitibas iestadeém.

Daritaju paaudze ir uzskatams piemers ari tam, ko Sobrid mekl€ un kas ir vajadzigs darba
tirgum — profesionalus ar konkrétam prasmém, tadéjadi komunikacija izcelsim, ka,
pateicoties Daritaju paaudzei, ieglst visa sabiedriba.

Savukart macibspekiem ar Daritaju paaudzi nodosim veéstijumu, ka zinaSanas un iemanas,
kuras vini nodod saviem audzeékniem, sabiedriba ir cienitas un vajadzigas.

Ta ka komunikacijas kampana svarigi ir runat jaunieSiem saprotama valoda, koncepcija
caurvijas ideja par novérté§juma celSanu un piederéSanu konkrétai kopienai — Daritaju
paaudzei, ta celot profesionalo macibu iestazu reputaciju. Savukart piedavatais angliskais
nosaukums “Generation DO” tam pieskirs konkrétas asociacijas ar visparzinamo paaudzu
dalijumu, ka ari generés papildus interesi socialo tiklu platformas, kur jauniesi nereti
priekSroku dod tieSi anglu valodas uzsaukumiem. Prognoz€jam, ka “Generation DO” ir
visas iesp€jas folklorizeties, ar laiku ta raksturojot daritajus un uz rezultatu orient€tus
cilvékus.

6.1.5.Kampanas iedvesmotaji

Lai sasniegtu kampanas mérkauditoriju, biitiski ir runat no pieredzes stastu prizmas. Tie$i
tapéc rekomend€jam kampanai piesaistit ledvesmotajus. Tie ir savas jomas profesionali,
kuri ar savu pieredzi, personibu, aizrautibu cels parstavétas profesijas atpazistamibu un
kopuma pozitivi ietekmés profesionalo izglitibu Latvija.

Agentiira ir izstradajusi provizorisko Iedvesmotaju sarakstu atbilstosi konkursa profesiju
grupam, kas péc apsprieSanas ar Pashtitaju var tikt korig€ts atbilsto$i kop&jam
redz&jumam:



e Radosas makslas un modes tehnologiju iedvesmotaja: stiliste Anita Altmane;

e Informacijas un komunikaciju tehnologijas iedvesmotajs: “Draugiemgroup.com”
runasvirs Janis Palkavnieks;

e RazoSanas un inZeniertehnogijas iedvesmotajs: “AirDOG” raditajs Edgars
Rozentals;

e Sabiedrisko un individualo pakalpojumu iedvesmotaja: skaistumkopSanas salona
“Bbinnija” un TV $ovu vaditaja Binnija Aberga;

e (Celtniecibas un buivniecibas tehnologijas iedvesmotajs: Latvijas uznémuma “Boont
wakeboards” dibinatajs Pavels Losevs;

e Transporta un logistikas iedvesmotajs: “Scania Latvia” vaditajs Aigars PuSinskis.

6.1.6.Kampanas sauklis, vizuala identitate

Saskana ar Iepirkuma Tehnisko specifikaciju, kampana tiek izmantots jauno profesionalu
meistaribas konkursa sauklis “Uzvar daritajs!”

Stradajot pie kampanas vizualas identitates piedavajuma, Agentira ir vadijusies un
komunikacijas kampana plano izmantot jau izstradato nacionalo jauno profesionalu
meistaribas konkursa SkillsLatvia vizualo identitati — SkillsLatvia logo, ka arT saukla
“Uzvar daritajs!” logo, turpinot to iedzivinat par kampanas atpazistamibas simbolu
ilgtermina. SkillsLatvia 2018 kampanas piedavatie akcenti ir izmantot jau izstradato
grafisko elementu kopumu — sesu profesiju grupu raksturojosos vizualos elementus, ka ari
saglabat vizualas identitates pamatkrasas — violetu, karminsarkanu un baltu, tas
atsvaidzinot ar oranzo papildkrasu. Tapat Agentiira paredz nemt véra nosacijumu visa
vizualaja komunikacija integrét vizualo elementu ansambli, kas noradits Iepirkuma
Tehniskaja specifikacija.

Piedavajuma sagatavoSanas laika izstradatas provizoriskas dizaina skices Sadiem
kampanas materialiem: informativais plakats kas veidots balstoties uz perna gada pieméru
(Attels Nr.1 un Nr.2), T-krekla dizains (Attéls Nr.3) un sociala tikla “Facebook” titulbilde
jeb “adina” (Attels Nr.4).



Attéls Nr. 1. Informativais plakats (1.variants)
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Attels Nr.2. Informativais plakats (2.variants)
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Artels Nr.3. T-krekla dizains
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Attéls Nr. 4. Sociala tikla “Facebook” titulbildes jeb “adinas” dizains
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6.2.Kampanas taktiskie risinajumi

Agentiiras piedavata integrétas komunikacijas kampana sastav no taktisko risinajumu
kopuma, kas att€lots Atte€la Nr. 5. Ar detaliz€tu katra risindjuma izklastu var iepazities
Tehniska piedavajuma taktisko risinajumu apraksta.



Sabiedriskas attiecibas

Reklamas kampana

Specialie pasakumi (atklasanas
un nosléguma, aktivitates

konkursa laika)

Komunikacija socialajos medijos,
digitala komunikacija

Kampanas materiali

6.2.1.Sabiedriskas attiecibas

Attéls Nr. 5. Kampanas provizoriskie taktiskie risinajumi

e Mediju attiecibu vadiba un zinu inicié$ana visu kampanas laiku
(pirms konkursa, ta laika un péc) nacionala méroga

» Reklama interneta vide

» Radio reklama

* Reklama “E-klase” un “Mykoob”
» Reklama socialajos medijos

o Atklasanas pasakums

 “Karjeras kafejnica” ar Profesijas paregi, fotostendu, izbraukuma
kafejnicu, skatuvi un aktivitatem

¢ Nosléguma pasakums

« Socialo kontu vadiba 3 platformas: Facebook.com (VIAA un
SkillsLatvia konti), Draugiem.lv, Twitter.com

¢ Komunikacija visu kampanas laiku (pirms konkursa, ta laika un
péc)

» Aptauja ar konkursu socialo tikla platforma

e Video izstrade saskana ar nolikumu

¢ Kampanas reklamas materialu izstrade
e Prezentmaterialu nodro$inasana saskana ar nolikumu

Kampanas sabiedrisko attiecibu méerki ir:
e Informé&t meérkauditoriju un sabiedribu kopuma par ikgad€ja meistaribas konkursa

SkillsLatvia 2018 norisi;

Celt meistaribas konkursa atpazistamibu;

Sekmét konkursa apmeklétibu;

Skaidrot konkursa nepiecieSamibu un aktualitati saskana ar darba tirgus aktualitatém;
Iepazistinat ar aktualo situaciju un lauzt iesikstgjuSus mitus par profesionalas izglitibas

iestadem Latvija, ta celot nozares reputaciju;
e Informé par konkursa pasakumiem (atklaSanas un nosléguma pasakumiem,

aktivitatém norises vieta);

o Informét par SkillsLatvia 2018 rezultatiem.

Sabiedrisko attiecibu aktivitates tiek pieme&rotas visu kampanas laiku, izverSot tas pirms
konkursa, gan intensitatei picaugot nedélu pirms un konkursa laika. Sabiedriba tiek
informé&ta arT par rezultatiem un spilgtakajiem SkillsLatvia 2018 sasniegumiem.

6.2.1.1.Mediju attiecibu vadiba un temati



Viens no centralajiem sabiedrisko attiecibu risindjumiem ir mediju attiecibas, proaktivi
veidojot un inicigjot zinas par Sadiem provizoriskajiem tematu blokiem:

e Profesionalo skolu izglitibas saturs;

e Prasmes, ko apgust jaunie specialisti konteksta ar darba tirgus vajadzibam;

e Meistaribas konkurss SkillsLatvia 2018 ka nozares gada notikums Latvijas un Eiropas
méroga, dodot iesp&ju Latvijas jaunajiem specialistiem parstavét Latvijas vardu
starptautiskajas sacensibas;

e Jauno profesionalu meistaribas konkurss SkillsLatvia 2018 ka iesp&ja topoSajiem
specialistiem iepazities ar savu nakotnes profesiju un sanemt karjeras konsultanta
ieteikumus, iepazities ar realu pieredzi;

¢ Citi temati, nemot véra kampanas attistibas gaitu.

Kampanas publicitates nodrosinaSanai tiks izmantoti dazadi mediju attiecibu instrumenti:
preses relizes, viedokla raksti, intervijas, komentari péc mediju pieprasijuma, ta panakot
plasu rezonansi medijos. Tapat vienam no tematiem Agentira rekomendé izmantot
aptaujas riku sociala tikla “Facebook.com”. Aptaujas merkis ir noskaidrot iemeslus, kapec
izv€leties macibas profesionalajas izglitibas iestadés un kadas prasmes tiek novertetas
visvairak. Aptaujas rezultati un iegiitie dati biis veids, ka komunic&t medijiem saistosi un,
lai saktu generét interesi par gaidamo meistaribas konkursu.

Publicitate tiek virzita pilna mediju parklajuma (drukata prese, radio, TV, interneta
mediji), aptverot medijus gan nacionala, gan regionalaja méroga, ka ari stradajot gan ar
latviesu valodas, gan krievu valodas medijiem.

Tabula Nr. 1 “Kampanas provizoriskie publicitates temati un mediji, pamatojums” esam
1eskicgjusi provizoriskos preses relizu un proaktivo publikaciju tematus un medijus, kuros
virzit materialus, pamatojot art izveletos kanalus. Janem veéra, ka detalizéts sabiedrisko
attiecibu aktivitaSu plans, ieklaujot publikaciju t€émas un laika grafiku tiks izstradats,
gadijuma, ja Agentiira iegiis tiesibas realizét kampanu.

Tabula Nr. 1. Kampanas provizoriskie publicitates temati un mediji, pamatojums

Aktivitate Apraksts Provizoriskais Pamatojums Laiks
mediju kanals

Proaktivas Temata inicié$ana Karjeras un Informésana par Laika no

publikacijas ar par profesionalo biznesa rubrikas profesionalo 09.-

mérki inform&t izglitibu Latvija: tados mediju izglitibu Latvija 23.04.2018.

par kvalitate, kanalos ka konteksta ar

profesionalo statistika par Dienas Bizness, aktualitati —

izglitibu audzeknu skaitu Neatkariga Rita meistaribas

Latvija (ja pieejama), Avize, Diena; konkursu

konteksta ar profesiju diskusijas SkillsLatvia

SkillsLatvia, pieprasijums no organizgSana 2018.

EuroSkills un darba devgjiem, Latvijas Radio 1

WorldSkills audzeknu raidijuma Ka Izveletajos

konkursiem un prasmes. labak dzivot mediju kanalos ir

Latvijas Aktualitate tiek specializ&tas




jaunie$u veidota karjeras rubrikas,
panakumiem SkillsLatvia ta precizi
tajos. konkursa sasniedzot
konteksta, izcelot kampanas
pieredzes stastus mérkauditoriju,
(Meérkis: 3-5 no tiem savukart Latvijas
publikacijas) konkursantiem, Radio 1
kuri ar labiem iesp&jams
panakumiem ir sasniegt
startgjusi art kvalitativo
starptautiski. mérkauditoriju.
Preses relize, Ar mérki mediju Pilns mediju Temata Laika no
informgjot par dienaskartiba parklajums aktualizeé$ana 09.-
aptauja aktualizet (drukata prese, medijos, 23.04.2018.
iegiitajiem jautajumus par radio, TV, vienlaikus
datiem profesionalo interneta mediji informg&jot par
(Tstenota izglitibu Latvija, latviesu un drizuma
Facebook.com uz aptaujas krievu valoda), gaidamo,
VIAA datiem balstita aptverot medijus centralo gada
platforma) - relize par to, nacionala un notikumu nozaré
par iemesliem, kapéc izveléties regionala — SkillsLatvia
kapéc macibas meéroga. 2018.
izveleties profesionalajas
macibas izglitibas iestades Pilns mediju
profesionalajas un kadas iegiitas parklajums, lai
izglitibas prasmes tiek sasniegtu plasu
iestades. novertétas rezonansi
visvairak. medijos un
aptvertu
kampanas
primaro un
sekundaro
merkauditoriju,
ka ar1 sabiedribu
kopuma.
Preses relize Informacija Pilns mediju Informé&sana par 10.04.2018.
(1) par medijiem par parklajums gaidamo
gaidamo ikgadgja (drukata prese, notikumu un ta
profesionalas meistaribas radio, TV, nozimibu, aicinot
meistaribas konkursa interneta mediji to apmeklét
konkursu SkillsLatvia 2018 latvie$u un klatien&.
SkillsLatvia norisi, mérkiem, krievu valoda),
2018, taja pamatojumu, ka aptverot medijus Pilns mediju
skaita ari planotajam nacionala un parklajums, lai
inform&jot par aktivitatém. regionala sasniegtu plasu
konkursa meroga. rezonansi
finala pirmas medijos un
dalas norisi aptvertu
Jelgavas kampanas
tehnikuma primaro un
nominacijas sekundaro
“Galdniecibas mérkauditoriju,
darbi” un ka arT sabiedribu
“Mebelu kopuma.
izgatavoSana”
Atkartota Informacija Pilns mediju Informésana par 23.04.2018.
preses  relize medijiem par parklajums gaidamo
(1) par to, ka ikgadgja (drukata prese, notikumu un ta
Sonedé] sakas meistaribas radio, TV, nozimibu, aicinot




nacionalais

konkursa

interneta mediji

to apmeklet

jauno SkillsLatvia 2018 latvieSu un klatien€.
profesionalu norisi, mérkiem, krievu valoda),
meistaribas pamatojumu, ka aptverot medijus Pilns mediju
konkurss ar planotajam nacionala un parklajums, lai
SkillsLatvia aktivitatem. regionala sasniegtu plasu
2018. méroga. rezonansi
medijos un
aptvertu
kampanas
primaro un
sekundaro
meérkauditoriju,
ka arT sabiedribu
kopuma.
Proaktivas Konkursa nedéla Intervijas Informésana par Laika no
publikacijas interviju un inicié$ana gaidamo 24.04.-
(Iidz 2) viedokla rakstu nacionala notikumu un ta 26.04.
par  gaidamo inicié$ana, méroga nozimibu, aicinot 2018.
profesionalas piedaloties Valsts televizijas rita to apmeklét
meistaribas Izglitibas un programma (LTV klatieng.
konkursu attistibas Rita Panorama
SkillsLatvia agentliras vai LNT 900 Izveletie mediju
2018 parstavjem, par sekundes., kanali sasniedz
profesionalas Latvijas Radio 1 kampanas
(Merkis:  1-2 meistaribas Labrit Latvija) primaro un
intervijas) konkursu, ta sekundaro
nozimibu un meérkauditoriju,
iespgjam, ko tas ka arT sabiedribu
dod gan kopuma.
konkursantiem,
gan
apmekletajiem.
Aktualas Informacija Pilns mediju Informésana par Laika no
preses relizes medijiem par to, parklajums konkursa 24.04.-
(kopskaita 3) ka sacies (drukata prese, atklasanu, 30.04.
konkursa konkurss kopa ar radio, TV, rezultatiem un 2018.
norises laika foto no atklasanas interneta mediji panakumiem
un pec ta pasakuma (1); latviesu un (gan nacionala,
nosléguma. preses relize (1) krievu valoda), gan regionala
par rezultatiem aptverot medijus griezuma).
uzreiz péc nacionala un
konkursa regionala Pilns mediju
nosléguma; preses méroga. parklajums, lai
relize (1), to sasniegtu plasu
adaptgjot rezonansi
regionala medijos un
griezuma aptvertu
nepiecieSamaja kampanas
skaita. primaro un
sekundaro
mérkauditoriju,
ka arT sabiedribu
kopuma.
Proaktivas Proaktivas Fokuss uz Reportazas no Laika no
publikacijas, publikacijas ar televizijam, notikuma vietas. 24.04-
inici€jot mérki demonstrét, drukato presi un 27.04.
zurnalistu ka notiek atseviskiem 2018.
klatbatni konkurss, iesp&ju interneta Prioritari darbs
robezas organizet medijiem. ar televizijam,




konkursa intervijas ar drukato presi,

norises dienas. dalibniekiem, interneta
pedagogiem, medijiem.
VIAA
parstavjiem.

6.2.2.Kampanas specialie pasakumi

Meistaribas konkursa SkillsLatvia 2018 paredzétos pasakumus var sadalit tris lielas
grupas:

e Konkursa atklaSanas pasakums;
e Konkursa nosléguma pasakums un apbalvoSanas ceremonija;
e Aktivitates konkursa norises vieta.

6.2.2.1.Konkursa atklasanas pasakums

Saskana ar Iepirkuma Tehnisko specifikaciju, SkillsLatvia 2018 atklasanas pasakums
paredzgts 24. aprili laika no 18.30.-19.30. Pasakuma noskana ir sviniga un energiska, lai
visiem konkursantiem, skolu parstavjiem, komandu vaditajiem, ekspertiem un darbnicu
vaditajiem, ka ar7 sadarbibas partneriem un konkursa iesaistito uznémumu parstavjiem
(kopskaita 300 apmekl&tajiem) nodroSinatu svétkus un dotu pozitivu startu §1 gada
konkursam! Atklasanas pasakuma vadmotivs ir izcelt konkursantus — Daritaju paaudzi un
velet izdoSanos!

Ka pasakuma vaditaju variantus Agentira piedava TV raidijumu vaditaju Valteru
Fridenbergu vai radio raidijumu un pasakumu vaditaju Magnusu Erinu, kas péc sarunam
ar Pastititaju var tikt attiecigi mainiti.

Atklasanas pasakuma tiks ieklautas tadas obligatas aktivitates ka:

e Uzrunas, provizoriski paredzot ari Izglitibas un zinatnes ministra Karla Sadurska
uzrunu,

Valsts izglitibas attistibas agenttras direktores Ditas Traidas uzrunu;

Konkursantu un ekspertu zveéresta doSana;

Kampanas video demonstréSana;

Profesionalu makslnieku priekSnesumi.

Konkretiz&jot piedavatos maksliniekus, Agentira sava redzg&uma ir vadijusies pé&c
uzstadijuma, ka priekSnesumiem ir jabut energiskiem, dinamiskiem un atbilstoSiem
jaunieSu mérkauditorijai, vienlaikus saglabajot svinigumu. Provizoriskais makslinieku un
priek$nesumu piedavajums - varianti - atklasanas pasakumam ir:

e Muzikalais priekSnesums: jaunieSu auditorija popularais trio Rassels, Sabine
Berezina, Edvards Grieze;



e Deju priekSnesums ar Sovu: par Latvijas Stomp deveta deju grupa “Pulsa efekts”,
kas savos priekSnesumos izmanto dazadus priekSmetus un skanas efektus. Kopa ar
horeografiju un priekSmetu palidzibu tiek izdzivots individuals stasts. Konkursa
atklasanas pasakuma saredzam grupas iesaisti, lai izstastitu stastu par visam profesiju
grupam, izmantojot katras vizualaja identitate ieklautos elementus!

e UgunsSovs: iespaidigs ugunssovs, tadejadi radot pasakuma kulminaciju un efektivu
SkillsLatvia 2018 atklasanas sakumu.

Pasakuma tehniskajam nodroSinajam tiks izmantots Pasiititaja nodroSinatais skatuves
aprikojums — skatuve, tribine, paklaji, krésli pasakuma apmekl&tajiem, projektors/ekrans
un standarta skanu sistéma uzrunam ar 3 radio mikrofoniem. Agentiira piesaistis papildu
tehnisko aprikojumu apjoma, kads tas bis nepiecieSams saskana ar izveléto makslinieku
noteiktajam prasibam, ka arT nodrosinas pasakuma laika DJ/apskanotaju fona muzikai, ka
arT apskanoSanai visu pasakuma laiku. Agentiira iesp&ju robezas, parrunajot ar Pasititaju,
izvertés arl papildu gaismu nepiecieSamibu, nemot vera pasakuma norises vietas
specifiku. Agentiira nodrosinas ziedu kompoziciju uz skatuves ar stativu. Tapat Agentiira
paredz izstradat titulslaidu, kuru att€lot uz ekrana pasakuma sakuma.

Nemot véra atklasanas pasakuma nozimigumu, Agentlira paredz tieSraides video
nodro$inasanu ar "live video" funkciju sociala tikla “Facebook.com”, paredzot video
film&Sanu ar divam kameram (viens tuvplans, viens kopplans) un to mikséSanu tieSraides
laika. Lai nodroSinatu kvalitativu tieSraides skanu, Pasiititajs paredz pieslégties skanu
pultij pasakuma norises vieta. Tapat pirms tieSraides tiks sagatavoti vizuali tas
nepiecieSamibam - intro bilde un outro bilde, ka arT Pasititaja riciba tiks nodots embed
kods, kur§ @rti izvietojams neierobezota daudzumu majaslapu, pieméram, VIAA
majaslapa.

Lai pasakumam nodro§inatu publicitati, Agentiira pirms atklasanas pasakuma informés
medijus par gaidamo notikumu preses relizes veida (skatit Tabulu Nr.l “Kampanas
provizoriskie publicitates temati un mediji, pamatojums”’), ka ar1 pec atklaSanas izsitis
preses relizi kopa ar foto galeriju no atklasanas pasakuma norises vietas. Agentiira ir
iecergjusi piesaistit nacionalas zinu agentiiras “LETA” fotografu, tadgjadi nodrosinot, ka
foto galerija ir pieejama agentiiras datu baze visiem mediju parstavjiem.

Iesp&ju robezas Agentiira uzrunas ari atseviskus interneta medijus Latvija par iespgjamo
tieSraides nodroSinasanu vinu platformas un atkariba no medija intereses, piedavajumu
stenos.

Jauzsver, ka Agentiira izstradas detaliz&tu specialo pasakumu scenariju gadijuma, ja iegls
tiesibas realizét kampanu. Visu atklasanas pasakuma organizéSanas laiku, Agentiira ciesi
stradas ar Pasttitaju un pasakuma norises vietas parstavjiem, parrunajot un vienojoties par
visiem tehniskajiem un organizatoriskajiem jautajumiem.



6.2.2.2 Konkursa nosléguma pasakums un apbalvosanas ceremonija

Saskana ar Iepirkuma Tehnisko specifikaciju, SkillsLatvia 2018 nosléguma pasakums un
apbalvoSanas ceremonija paredzeta 27. aprili laika no 13.00.-15.00, p&c tam vél stundu
sekojot neformalajai dalai.

Pasakuma noskana ir sviniga. Tie ir svétki visiem dalibniekiem, komandu vaditajiem,
konkursantu pedagogiem, skolu parstavjiem, ekspertiem un darbnicu vaditajiem, ka ari
sadarbibas partneriem un konkursa iesaistito uznémumu parstavjiem (kopskaita 300
apmekletajiem). AtklaSanas pasakuma vadmotivs ir izcelt labakos daritajus un cildinat
vinu padarito!

Ka pasakuma vaditaju variantus Agentira piedava TV raidijjumu vaditaju Valteru
Fridenbergu vai radio raidijumu un pasakumu vaditaju Magnusu Erinu, kas p&c sarunam
ar Pasaititaju var tikt attiecigi mainiti.

Nosléguma pasakuma un apbalvoSanas ceremonija tiks ieklautas tadas obligatas
aktivitates ka:

e Uzrunas, provizoriski paredzot Izglitibas un zinatnes ministra Karla Sadurska
uzrunu;

e Valsts izglitibas attistibas agentiiras direktores Ditas Traidas uzrunu;

e Apbalvosanas ceremonija, katra profesija pasniedzot 3 apbalvojumus — zelta,
sudraba un bronzas medalas, medalas pasniedzot 3 zurijas locekliem;

e Prezentacijas demonstréSana, taja ieklaujot katras profesijas spilgtakos foto
momentus no aizvaditajam konkursa dienam, grafiskos risinajumus un citus rikus,
prezentaciju demonstrgjot noteiktas profesijas apbalvosanas bridi;

e Profesionalu makslnieku priek$nesumi.

Visu pasakuma laiku viens fotografs, to piesaistot no nacionalas zinu agentiiras “LETA”,
veidos reportazu no apbalvoSanas ceremonijas, vairak koncetrgjoties uz aktivitattm
skatuves zona, zaleé. Savukart vel viens fotografs, pieméram, Toms Norde, stradas pie
pasakuma foto sienas, fotograf€jot godalgotos laureatus.

Apbalvosanas ceremonijas scenarijs tiks veidots ta, lai apbalvotu vairakas profesiju grupas
pa kartai, pasakumu “atsvaidzinot” ar priekSnesumu pauzém. Japiebilst, ka arT konkursa
atbalstitajiem biis iesp€ja sveikt uzvarétajus un/vai apbalvot savas simpatijas.

Konkretiz&jot piedavatos maksliniekus, Agentira sava redz&juma ir vadijusies pec
uzstadijuma, ka priekSnesumiem ir jabht energiskiem, atbilstosiem jaunieSu
mérkauditorijai, vienlaikus saglabajot svinigumu. Agentiiras provizoriskais piedavajums
priekSnesumiem ir:

e Muzikalais priekSnesums: Latvijas pirma TV Sova “X faktors” zvaigzne Arturs
Gruzdins ar vismaz 3 dziesmam;



e Parsteigumu Sovs: sadarbiba ar “ZINOO Riga” tiek sagatavots iluzionista Sovs ar
vairakiem triku elementiem un, iesp&jams, aktivitate iesaistot ar1 kadu apmekl&taju,
tadgjadi radot lielaku intrigu un Sova elementu.

Pasakuma tehniskajam nodroSinajumam tiks izmantots Pasiititaja nodroSinatais skatuves
aprikojums — podests/pakapieni pirmajam 3 vietam, skatuve, tribine, paklaji, kresli
pasakuma apmekl&tajiem, projektors/ekrans un standarta skanu sistéma uzrunam ar 3
radio mikrofoniem. Agentiira piesaistis papildu tehnisko aprikojumu apjoma, kads tas biis
nepiecieSams saskana ar izvéleéto makslinieku noteiktajam prasibam, ka ari nodroSinas
pasakuma laika DJ/apskanotaju fona miizikai, ka art apskanoSanai visu pasakuma laiku.
Agentlira iesp&ju robezas, parrundjot ar Pasititaju, izveértés ari papildu gaismu
nepiecieSamibu, nemot véra pasakuma norises vietas specifiku. Agentiira nodro$inas
ziedu kompoziciju uz skatuves ar stativu. Tapat Agentiira paredz izstradat titulslaidu, kuru
attelot uz ekrana pasakuma sakuma.

Nosléeguma pasakumam tiks nodroSinata tieSraides transléSana (“live video”)
“Facebook.com” VIAA lapa.

Lai pasakumam nodroSinatu publicitati, Agentira péc nosléguma pasakuma informées
medijus par notikumu preses relizes veida (skatit Tabulu Nr.1 “Kampanas provizoriskie
publicitates temati un mediji, pamatojums”), pievienojot publicitates foto. Driz pec
medalu sadaliSanas, zina tiks izplatita arl regionalajiem medijiem, inform&jot par
panakumiem regionu griezuma. Ari nosléguma pasakuma Agentiira ir iecergjusi piesaistit
nacionalas zinu agentiiras “LETA” fotografu, tadgjadi nodrosinot, ka foto galerija ir
pieejama agentiiras datu baze visiem mediju parstavjiem.

Jauzsver, ka Agentiira izstradas detaliz&tu specialo pasakumu scenariju gadijuma, ja iegls
tiesibas realizét kampanu. Visu nosléguma pasakuma organizé$anas laiku, Agentiira ciesi
stradas ar Pasiititaju un pasakuma norises vietas parstavjiem, parrunajot un vienojoties par
visiem tehniskajiem un organizatoriskajiem jautajumiem.

6.2.2.3.Aktivitates konkursa norises vieta

Agentiiras redz&jums par citam aktivitatém pasakuma norises vieta balstas uz koncepciju
“Karjeras kafejnica”. Ta ir atseviski nodalita zona, kas uzrunas apmeklétajus un ikvienu
SkillsLatvia 2018 apmekl&taju. Tas galvenie mérki ir informét, izglitot, interaktivi iesaistit
un aizraut!

“Karjeras kafejnica” ir atvérta 25. un 26. aprili laika no 9.00-17.00 (pasakums ir bez
dalibas maksas), savukart katru dienu laikd no 10.00-15:00 taja ir 1pasas aktivitates
skatuves zona, pasakumus vadot un modergjot, pieméram, Magnusam Erinam vai
Martinam Kapzemam.

Biivgjot prozivorisko “Karjeras kafejnicas” darbibas un satura planu, esam iecer&jusi, ka
ta klaist par centralo vietu visiem konkursa apmeklétajiem, kur ir izvietots:



e SkillsLatvia 2018 INFO stends: ikviens apmeklétajs var uzzinat, kas, kur un cikos
notiek attiecigaja konkursa diena, un taja visu laiku atrodas promo cilvéks. Agentiira
paredz izveidot “Karjeras kafejnicas” programmas dizainu, kuru vairakas kopijas
izvietot INFO stenda;

e Skatuve (pieméram, 3x4 m liela), kura planotas dazadas par karjeras aktualitatém
saistitas sarunas ar karjeras konsultatniem un ekspertiem (provizoriski — konkursa
dienas laika no 10.00-15.00, Magnusa Erina vai Martina Kapzema vadiba). Tapat
Agentiras ideja ir veidot t.s. atros randinus ar ekspertiem vai kampanas
Iedvesmotajiem, kur ikvienam interesentam ir iesp€ja uzdot savus interes€joSos
jautajumus vai, pieméram, izsp€lét darba intervijas, kuras intervétaju loma ir jauniesi,
savukart ledvesmotaji — “piesakas darba”;

e Interaktiva aktivitate “Profesiju paregis”: ikvienam bus iesp&ja interaktiva veida
pieskarties ekranam un péc plaukstas linijam tiks prognozeta nakotnes profesija!
Aktivitate ieprieks tiek saprogrammeéta, balstoties uz pasakuma tematu (profesionala
izglitiba un tas iesp&jas Latvija), raksturojot dazadas profesijas un pievienojot art
velgjumu paregojuma sanéméjam. P&c tam, kad nakotnes profesija ir noteikta,
interesents var izdrukat 10x15 cm kartiti ka pieminu par savu sanemto paregojumu.
Kartttes sagatave (“template™) ir veidota, izmantojot projekta vizualo identitati;

e Fotostends: ikvienam apmekl&tajam ir iesp&ja nofotograféties un sanemt fotografijas
izdruku. Agentiira paredz izstradat fotografijas izdrukas noform&jumu, izmantojot
SkillsLatvia 2018 vizualo identitati;

e Izbraukuma kafejnica un atpiitas jeb “chill zona”: ikvienam apmekl&tajam ir
iesp&ja iegadaties kadu kafijas dz&@rienu un nesteidzigi atpiisties izveidotaja atpiitas jeb
“chill zona”. Taja atradisies izbraukuma kafejnica (kafijas busin$) un bis radita
relaksgjosa atmosfera ar tadiem risinajumiem ka maksligais zalajs, pukupodi, pufi.

“Karjeras kafejnicas” zona tiek nodroSinats art vajadzigais tehniskais aprikojums (tumbas,
skanu pults, mikrofoni vaditajam un skatuves zonas viesiem), ka arT DJ klatbiitne
konkursa norises dienas.

Lai “Karjeras kafejnicu” vizuali atdalitu no pargjam aktivitatém (konkursantu zona,
profesiju paraugdemonstréjumi), vida tiek izveidots vizuals stends, ka arT tiek sagatavotas
norades uz stativiem par katru “Karjeras kafejnicas™ aktivitati, izvietojot tas pie katras
aktivitates norises vietas. “Karjeras kafejnicas” provizorisko vizualo skici skatit Attéla
Nr.6.

Jauzsver, ka “Karjeras kafejnica” planotas aktivitates var tikt mainitas vai papildinatas
sarunas ar Pasititaju, ja Agentiira iegiis tiesibas kampanu realizgt.



Attels Nr. 6. “Karjeras kafejnica” — provizoriska vizuala skice
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6.2.3.Socialie mediji un digitala komunikacija

6.2.3.1.Socialo mediju aktivitates
Aktivai un regularai komunikacijai socialajos medijos ir biitiska loma SkillsLatvia 2018
komunikacijas kampana:

e Socialie mediji sniedz iesp&ju veidot un uzturét komunikaciju par sarezgitiem
jautajumiem vienkarSota forma, vienlaikus padarot komunikaciju draudzigaku un
cilvékiem vieglak uztveramu,

e Socialie mediji piedava augstu mijiedarbibu ar mérkauditoriju, izmantojot ta dévetas
atzimésanas jeb “tagosanas” iespgjas, testa jautajumus u.tml.;

e Tradicionali socialo mediju aktivitatés ir augstaka auditorijas iesaiste un
informacijas integracija;

e Ta ir arl &rta sazinas platforma, kur ieklaut visas ar kampanu saistitas zinas un
materialus dazados (multi-mediju) formatos — teksts, foto, video, GIF.

¢ Sobrid informaciju socialajos medijos iesp&jams pasniegt ne tikai ierakstu veida, bet
ar1 interaktivu stastu veida (pieméram, “Facebook Stories”), tieSraidés (“live
video”), izveidojot notikumu (“Facebook event™), paspilgtinot video ar dazadiem
aplikaciju video “filtriem” u.tml.

Lai nodro$inatu mérkauditorijai saisto$u un interesantu saturu, Agentiira plano nodro$inat
komunikaciju 3 jau esoSajas socialo mediju platformas — “Draugiem.lv”, “Facebook.com”
un “Twitter.com”, izmantojot gan VIAA, gan “SkillsLatvia” kontus:

¢ Komunikaciju “Draugiem.lv”’ planots nodro$inat, izmantojot VIAA oficialo kontu
http://www.draugiem.IV/VIAA,

e Komunikaciju “Facebook.com” planots nodrosinat divos kontos — VIAA konta
http://www.facebook.com/VIAA.LV/ un SkillsLatvia konta
http://www.facebook.com/SkillsLatvia;

e Komunikaciju “Twitter.com” planots nodroSinat VIAA oficialaja konta
@VIAA_LV.

Ka papildu komunikacijas platformu Agentiira plano izmantot VIAA “Flickr” kontu, kur
veidot fotografiju galerijas par konkursa norisi — katras dienas foto atskatu.

Nemot véra to, ka viens no kampanas primarajiem mérkiem ir veidot konkursa
SkillsLatvia atpazistamibu, Agentiira plano ka galveno komunikacijas platformu
socialajos medijos izmantot SkillsLatvia kontu socialaja medija “Facebook”. Savukart
VIAA kontu saturu socialajos medijos “Draugiem.lv’ un “Twitter” pielagot péc
SkillsLatvia “Facebook™ lapas satura, tajos publicgjot informaciju, kas atbilst VIAA
socialo mediju satura vadlmijam.

Ar socialo mediju kontos noritoSo aktivitaSu palidzibu, Agentiira nodro$inas, lai
informacija par konkursu sasniegtu gan primaro, gan sekundaro meérkauditoriju. S1

iemesla d€l Agentiira plano radit daudzpusigu un interaktivu socialo mediju saturu.

Galvenie socialo mediju satura mérki SkillsLatvia 2018 komunikacijas kampanas laika ir:


http://www.draugiem.lv/VIAA
http://www.facebook.com/VIAA.LV/
http://www.facebook.com/SkillsLatvia

Konkursa atpazistamibas un publicitates veicinaSana nacionala méroga;

Konkursa apmekl&tibas un intereses par to un ta norisi veicinasana;

Primaro un sekundaro mérkauditoriju inform&sana par konkursu;

Merkauditorijas izglitoSana un izpratnes veidoSana par profesionalas izglitibas
kvalitati, izglitibas iesp&jam, darba tirgus vajadzibam;

o Sckotaju skaita pieauguma veicinasana socialo mediju kontos.

Aktivu komunikaciju socialajos medijos Agentiira plano sakt ar 2018. gada 9. aprili, tada
veida nodrosinot, ka kontu saturs ir aktuals jau pirms pasa pasakuma norises un ir saistoss
gan pasakuma dalibniekiem, gan potencialajiem pasakuma apmeklétajiem. Komunikaciju
visos ar konkursu saistitajos socialo mediju kontos Agentiira plano saglabat lidzveértigu
un aktivitates zina - lidzsvarotu. Saturu visam socialo mediju platformam Agentiira plano
sagatavot p&c vienotam vadlinijam.

Uzsakot darbu pie komunikacijas, Agentiira izstradas socialo mediju kontu noform&juma
“adinas”, kas tiks izmantotas kampanas laika. Agentiira paredz izstradat un saskanot ar
Pasiititaju vienu “adinu” dizainu un to pielagot atbilstosi 3 socialo mediju kontiem —
“Draugiem.lv”’, “Facebook” un “Twitter”. Datuma, kad tiks uzsakta komunikacija,
Agentiira tas ievietos ar konkursu saistitajos socialo mediju kontos. Uzturot komunikaciju
socialo mediju kontos, Agentiira paredz izmantot vienotu ierakstu vizualo noform&jumu.

Socialo mediju ierakstos Agentira plano izmantot mirklbirkas (“hashtags”) -
#SkillsLatvia2018 vai #SkillsLatvia (neminot gadu), #uzvardaritajs, ka ari
#GenerationDO, tadejadi veicinot socialo mediju lietotaju interakciju un vienotu
pasakuma identitati socialo mediju platformas.

Atsevisku ierakstu izcelSanai planots izmantot ierakstu reklaméSanu (“boost”), tadgjadi
sasniedzot plasaku auditoriju. Sasniedzama auditorija ierakstu reklamas tiks segmentéta
péc vecuma un interesém.

Agentiira apnemas izstradat un ar Pasttitaju saskanot ikned€las socialo mediju
komunikacijas planu, taja ietverot ierakstu saturu, publicéSanas datumu, laiku un
platformu, ieklaut izmantotas mirklbirkas, izstradat ierakstus pavadoSos vizualus JPG,
GIF, video vai cita formata, atbilstosi ierakstu vizuala noform&juma vadlinijam.

Agentiira plano ned€las laika ievietot Iidz 8 ierakstiem katra no socialo mediju
platformam, tadejadi nodrosinot lapu sekotajus ar aktualu un interesantu informaciju, kas
mudinatu ne tikai sekot lapai, bet arT apmeklét konkursu klatien€. Ierakstu izvietoSanas
intensitate tiks planota atkariba no pasakuma aktivitatém, nodrosinot to, ka aktivitates tiek
atspogulotas piem&rota apméra. lesp&ju robezas Agentiira plano veikt viesu un dalibnieku
“atzim&Sanu” jeb “tagosanu” (“tags”) socialo mediju ierakstu ietvaros, pieméram,
atzimgjot foto galerijas parstavétas profesionalas izglitibas iestades.

Agentiira plano komunikaciju socialajos medijos iedalit tris posmos — pirms konkursa,
konkurss laika un péc konkursa. Nemot véra planotas aktivitates, art socialo mediju saturs
tiks planots atbilstosi tam. Katra no posmiem Agentlira apnemas nodrosinat, lai socialo
mediju saturs biitu daudzpusigs, interaktivs un socialo platformu lietotajiem noderigs.



Socialo mediju lapu saturu Agentiira plano nodro$inat video, foto, infografikas un GIF
formatos, izveidojot ne tikai standarta ierakstus, bet ari stastus (Facebook stories) un
tieSraides (Facebook live video). Ar socialo mediju satura palidzibu Agentiira plano
veicinat sekotaju pieaugumu SkillsLatvia un VIAA socialo mediju lapam, vairot
pasakuma atpazistamibu plasaka sabiedribas dala un nodroSinat socialo mediju lietotajiem
kvalitativu, viegli uztveramu informaciju.

Socialo mediju satura provizoriskas vadlinijas pirms konkursa, laika posma no 09.04.

Iidz 22.04. ieskaitot:

“Event” jeb notikuma izveide, tad&jadi piesakot SkillsLatvia 2018 norisi, preciz&jot
norises vietu utt., vienlaikus sniedzot iesp&ju konkursa dalibniekiem, apmekl&tajiem
atzim&t savu planoto klatbtitni konkursa norises dienas; Agentiira paredz ari izveidot
specialu dizainu “Event” vizualizacijai (cover photo);

Reklamas jeb “promo/teaser” video par konkursu saisinata versija (garums: 30
sekundes), ar pieteikumu par konkursa norisi, aicinajumu apmekl&t SkillsLatvia
2018 u.tml.

Informacija par specialajiem pasakumiem konkursa ietvaros (piem&ram, profesiju
paraugdemonstréjumi, “Karjeras kafejnica” un tas aktivitatem), lai informéetu
apmekl&tajus par iesp&jam un papildu ieguvumiem, apmeklgjot konkursu;

Aptaujas izveide par iemesliem macities profesionalas izglitibas iestadeés un
prasmém, kas tiek novertétas visvairak. Agentira liclakai iesaistei aptauja paredz
balvas izlozi vienam no tas aizpilditajiem, balva paredzot, pieméram, mobila
telefona parnésajamo akumulatoru (Power Bank);

Iepazistinasana ar konkursa ziiriju un darbnicu vaditajiem;

Iepazistinasana ar parstaveétajam skolam un konkursantu skaitu;

Interesanti fakti par parstavétajam profesijam un skolam,;

Laika atskaite 11dz pasakuma norisei (1 ned€la, 5 dienas, 3 dienas, 1 diena);
Aktualas zinas, nemot véra publikacijas presé un interneta medijos.

Socialo mediju satura provizoriskas vadlinijas konkursa laika, 24.04. lidz 29.04.

ieskaitot:

Informacija par konkursa norisi attiecigaja diena (pieméram, “live stream” video no
atklasanas pasakuma, foto, “Facebook™ “story” par konkursa atklaSanas pasakuma
spilgtakajiem mirkliem);

Informacija par 1pasajiem pasakumiem un viesiem, t.sk. amatpersonam (ieklaujot
amatpersonu izteiktas atzinas);

Informacija par “Karjeras kafejnicas” aktivitatem,;

Infografiku par interesantiem ar konkursu saistitiem faktiem, pieméram, izmantoto
materialu/produktu skaits konkursa uzdevumu veikSana u.tml.;

Video ar konkursa iedvesmotajiem — sabiedriba atpazistamiem cilvékiem, kas ir
konkursa profesiju grupu parstavji, kuri, pieméram, aicina apmeklét konkursu
SkillsLatvia 2018, sniedz savu redz&€umu par profesionalas izglitibas nozimigumu,
uzsverot Dartaju paaudzes prieksrocibas;

Video reportazas (4 video, katrs lidz 1 min) no konkursa norises dienam, kur
verojams, pieméram, atskats par katru konkursa dienu, tajas notiekoSajam
aktivitateém, dalibnieku un apmekl€taju emocijam u.tml.



e Dienas foto galerija;

e Dienas padoms no konkursa zirijas parstavjiem par to, ka veiksmigi startét
konkursa, ka izveleties profesiju un bt veiksmigam sava nozarg;

e Dienas komentars (no apmeklétajiem, dalibniekiem un/vai ziirijas) par gutajiem
iespaidiem pasakuma norises laika, motivaciju apmeklét Sada veida pasakumu un
profesionalas izglitibas nozimi darba tirgt.

Socialo mediju satura provizoriskas vadlinijas peéc konkursa, laika posma no 30.04. lidz 06.05.:

e Apkopoti spilgtakie brizi par konkursa norises dienam foto kolazas/galerijas veida;

e Pasakuma apmekletaju un/vai dalibnieku atzinas un novélgjumi nakama gada
dalibniekiem;

e Komentari no VIAA parstavjiem un zurijas;

e Pateiciba konkursantiem, Zzurijai un apmeklétajiem par dalibu nacionalaja
profesionalas meistaribas konkursa SkillsLatvia.

e Nosleguma video (30 sekundes) par konkursa norisi kopuma, izcelot biitiskakos
notikumus u.tml.

Katrai konkursa dienai, kas bis atvérta apmekl&tajiem (25. un 26. aprilis) Agentiira plano
izveidot “Facebook” notikumu (“event”), tadejadi piesaistot socialo mediju lietotajus,
laujot “atziméties” (“tagoties”) dalibai pasakuma un ta norises vieta un pieverSot
pasakumam papildu uzmanibu. Informacija par katru notikumu tiktu publiskota 5 dienas
pirms pasakuma norises.

6.2.3.2.Digitala komunikacija VIAA majaslapa un partnerlapas

Pirms SkillsLatvia 2018 komunikacijas kampanas uzsaksanas, Agentiira paredz pilnveidot
esoSo digitalo riku VIAA majaslapai. Digitalais riks tiks ieskanots jeb “embedéts” VIAA
majaslapa. Taja paredzets integrét visas 20 konkursa parstavétas profesijas un 33 konkursa
iesaistitas profesionalas izglitibas iestades, ka arT konkursantus, ieklaujot Tsu informativu
aprakstu par katru konkursantu un ta fotografiju.

Agentlira apnemas atjaunot digitala rika dizainu, aktualiz§jot jau esosa digitala rika
dizainu un saturu, atbilstosi SkillsLatvia 2018 aktualajai informacijai. Agentira
nodroSinas digitala rika atjaunoSanai nepiecieSamos programmeéSanas darbus. Visas
darbibas, kas tiks veiktas, atjaunojot digitalo riku, tiks saskanotas ar Pasutitaju. Agentiira
paredz, ka informacija un konkursantu fotografijas digitala rika atjaunoSanai nodroSinas
Pasttitajs. Tapat Agentiira paredz, ka pirms digitala rika pilnveidoSanas, Pasititajs nodod
Agentiirai esoSo tehnisko failu, visas Pasttitaja riciba esosas pieejas esoSajam digitalajam
rikam.

Papildus iepriek§ min&tajam Agentiira paredz kustigu digitalo baneru izstradi VIAA
majaslapai  www.viaa.gov.lv, ka ari izvietoSanai pasakuma sadarbibas partneru
majaslapam péc nepiecieSamibas. Baneru izstrades formati biis: GIF, 720x300, 240x120,
240x240, 120x120 pikseli un citi izméri, vadoties péc Pasititaja sadarbibas partneru
noteiktajiem izmériem. Agentiira apnemas izstradat baneru dizainu un veikt to
programmesanu, ka art saskanot tos ar Pasiititaju.



http://www.viaa.gov.lv/

6.2.4.Reklamas risinajumi

6.2.4.1.Reklamas izvietosana medijos

Kampanas sakuma posma galvenais mérkis ir informésana par konkursa SkillsLatvia 2018
norisi un konkursa apmeklétaju piesaiste, nodrosinot efektivu publicitati un sekméjot
konkursa atpazistamibu nacionala méroga. ST mérka sasniegSanai Agentiira ir paredzgjusi
reklamas kampanu plassazinas Iidzeklos, aktivu komunikaciju socialajos medijos un
informacijas izvietoSanu VIAA un partneru majaslapas.

Jauzsver, ka papildus reklamas izvietoSanai, Agentiira apnemas veikt visu reklamas
materialu razoSanu, proti, baneru izstradi, radio dzingla ierakstiSanu atbilsto$i mediju
specifikai, tehniskajiem noradijumiem u.tml.

Reklamas jeb pirkto mediju izmantoSana §is kampanas laika ir fokus€ta uz primaras un
sekundaras auditorijas uzrunasanu. Planojot reklamas izvietoSanu medijos, némam véra
vairakus aspektus. Viens no tiem ir kampanas mérka grupu mediju patérins jeb, kuros
medijos kampanas mérka grupa smelas informaciju visbiezak.

Attéls Nr. 7. Mérkauditorijas mediju patérins

meérka grupas mediju patérins
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Attela Nr. 7 atspogulots konkursa SkillsLatvia 2018 komunikacijas kampanas primaras
meérka grupas mediju paterins. Taja grafiski paradits, ka kampanas primara mérkauditorija
visefektivak ir sasniedzama interneta (tostarp mobilaja internetd), socialajos medijos un
radio. Lai arT auditorija ir efektivi sasniedzama ar1 TV, kampanas budzeta taupiSanas
nolikos Agentiira nerekomendg izvietot reklamu televizija.

Lai sasniegtu kampanas primaraja mérka grupa ieklautos pedagogus, karjeras
konsultantus, kas atSkiras no pargjas primaras mérka grupas ar vecuma grupu, Agentiira



paredz speciali mérketu reklamu konkrétos mediju kanalos — vadosajos macibu socialajos
tiklos “E-klase.lv” un “Mykoob.lv”, — kuru §1 mérka grupas dala aktivi patere.

Sekundaras mérka grupas sasniegSanai dalgji izmantosim reklamu, proti, lai sasniegtu
plaSaku sabiedribas dalu, tostarp izglitibas specialistus un ekspertus. Dalgji sekundara
mérka auditorija — nacionalie un regionalie mediji — tiks sasniegti, Tstenojot sabiedrisko
attiecibu aktivitates.

Tabula Nr. 2. Kampanas mérka auditorijas interneta mediju/socialo mediju patérins
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Carrier
Youtube.com
Google.com

vk.com (Vkontakte.ru)
Gmail.com

TVPlay.lv

SS.lv

Skaties.lv

DELFIL.Iv (Latviesu val.)
TV NET.lv (Latviesu val.)
Twitter.com

Inbox.lv (Krievu val.)
Gismeteo.lv
Pinterest.com

Apollo.lv

DELFI.Iv (Krievu val.)
1188.Iv
Odnoklassniki.ru
Netflix.com

Yandex.ru

Mail.ru
Sportacentrs.com
Kasjauns.lv

Megogo.net

TV NET.Iv (Krievu val.)
Dieviete.lv

LSM.Iv

Straume.Imt.lv
Replay.lv (www.replay.lsm.lv)
Mammam.lv/Tetiem.lv
Perkamkopa.lv

Diena.lv

FinanceNet.lv
Shortcut.lv

La.lv

irlv.lv

Cvr.%
84,9
82,5
66,8
63,8
51,5
32,3
29,5
25,1
20,5
16,6

14
11,5
11,5
10,6

9,9
9,6
8,3
1,7
6,9
6,3
54
4,2
4,1

4
3,7
3,1
2,9
2,8
15
1,2
1,1
1,1
11
0,8
0,8
0,8
0,8
0,4
0,3
0,3

Cover
77,4
75,2
60,9
58,2

47
29,5
26,9
22,9
18,7
15,1
12,8
10,5
10,5

9,7

9
8,7
7,5
7,1
6,3
57
49
3,9
3,8
3,7
3,4
2,8
2,7
2,6
14
11

1

1

1
0,8
0,8
0,8
0,7
0,4
0,2
0,2

OTS
77
75
61
58
47
29
27
23
19
15
13
11
11

[y
o
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GRP
43,83
62,95
14,6
43,1
12,33
54
19,24
32,89
20,25
6,24
20,82
3,13
26,32
18,71
3,28
12,46
11,2
3,01
15,68
14,52
2,81
11,61
0,85
4,91
4,65
3,54
6,04
1,78
5,41
1,68
2,56
0,64
1,32
1,26
11
2,15
1,02
0,9
1,54
0,69

TRP
84,91
82,51
66,77
63,85
51,54
32,31
29,5
25,11
20,51
16,59
13,99
11,53
11,52
10,63
9,9
9,56
8,28
7,74
6,91
6,3
5,39
4,23
4,12
4,05
3,72
3,09
2,94
2,84
1,52
1,23
1,13
1,13
1,09
0,85
0,84
0,83
0,79
0,4
0,27
0,27



41 Vesti.lv 0,3 0,2 0 1,96 0,26
42 Viaplay.lv 0,2 0,2 0 0,51 0,24
43 Nra.lv 0,1 0,1 0 1,49 0,13
44 Db.lv (Dienas bizness) 0 0 0 1,35 0
45 Fenikssfun.com 0 0 0 0,56 0
46 LinkedIn.com 0 0 0 1,18 0
47 Tvdom.tv 0 0 0 0,61 0
48 Zizu.lv 0 0 0 0,39 0

Tabula Nr. 2 parada tos interneta mediju kanalus, kurus kampanas primara auditorija patére
visbiezak (izmantoti “TNS KANTAR Online ranking” dati). Ka parada tabula, kampanas primara
auditorija visbiezak pateré “Instagram.com”, “Facebook.com”, “E-klase.lv”’, “Inbox.lv’ un
“Draugiem.lv” kanalus. Starp pat€rétakajiem interneta resursiem ir ari “Google”, “Youtube”,
“Vkontakte.ru” un “Gmail.com”, tacu efektiva mediju izvietoSanas planojuma noliikos, ka ar1
nemot véra kampanas darba valodu un budzetu, rekomend&jam Sos kanalus neizmantot.

Tabula Nr. 3. Kampanas mérka auditorijas radio patérins

Reach Reach Index
% T/IU
Reach

Skonto grupa 396 24 100
SWH grupa 372 22,6 101
Latvijas Radio 2 354 21,5 101
EHR grupa 314 19,1 99
Latvijas Radio 1 206 12,5 101
Star FM 179 10,9 101
MIX grupa 146 8,9 100
TOP Radio 131 8 100
Latvijas Radio 4 114 6,9 102
RETRO FM 107 6,5 101
Lgtv_uas Radio 5 - 68 42 101
Pieci.lv
RUSSKOJE
RETRO/AUTORADIO 64 3.9 9
Latvijas Radio 3 46 2,8 102
Radio PIK 100 FM 43 2,6 100
Latvijas Radio 6 -
NABA 95,8 FM 40 24 102
Capital FM 40 2,4 98
Latyuas Kristigais 38 23 100
radio
SWH Gold 19 1,1 102

Savukart tabula Nr. 3 parada tos radio kanalus, kurus kampanas sekundara auditorija
patéré visbiezak (izmantoti TNS dati). Ka parada tabula noraditie dati, kampanas
sekundara auditorija visbiezak klausas “Radio Skonto grupas” radiostacijas, pieméram,
“Radio Skonto”, kas lielakoties aptver visus Latvijas regionus. Nemot véra to, ka “Radio
Skonto grupa” ietilpst radiostacija “Radio TEV”, kas orient€jas uz jaunieSu auditoriju,
Agentlira uzskata, ka $aja gadijuma, izvéloties reklamas izvieto$anu ‘“Radio Skonto
grupas” radio kanalos, izdodas aptvert gan sekundaro, gan primaro mérkauditoriju.



6.2.4.2 Reklamas radosais risinajums un veéstijumi

Reklamas radoSais risinajums tiks atvasinats no kampanas vizualas identitates un
kampanas koncepcijas. Saja zina janem véra, ka tick saglabata iepriek$éja gada kampanas
vizuala identitate un sauklis. Savukart, ka piedavajuma noradits sakotn€ji, kampanas
koncepcija/stratégija Sogad esam planojusi likt uzsvaru uz Daritaju paaudzi, tad&jadi
izcelot dartajus ka vertibu.

Reklamas kampanas galvenais mérkis ir informé&Sana par konkursa SkillsLatvia 2018
norisi un konkursa apmekl&taju piesaiste, nodroSinot efektivu publicitati un sekmgjot
konkursa atpazistamibu nacionala meroga.

Reklamas izvietosanu tradicionalajos un socialajos medijos esam planojusi aptuveni 3
ned€las pirms konkursa SkillsLatvia 2018 norises.

Galvenie reklamas vestijumi radio, interneta medijos un socialajos medijos:

e Informacija par konkursa SkillsLatvia 2018 norisi (konkursa biitiba, norises vieta un
laiks);
e Aicinajums apmeklét konkursu SkillsLatvia 2018 25. un 26. aprili.

6.2.4.3.Reklamas izvietoSanas provizoriskais plans

Nemot véra kampanas primaras mérkauditorijas mediju kanalu patérinu, mediju kanalu
efektivitati un efektivu budzeta izlietojumu, Agentiira paredz reklamas izvietoSanu
nacionalajos un regionalajos medijos — radio, interneta medijos un socialajos tiklos.
Agentira piedava izvietot reklamu saskana ar tabula Nr. 4 apskatamo planu.

Agentiira planojot mediju izvietoSanas planu, IpaSu uzmanibu pievérsa tam, lai efektivak
aptvertu gan primaro, gan sekundaro meérkauditoriju, piedavajot labako mediju
kombinaciju (mediju mix). Nemot véra to, ka primara meérkauditorija informacijas
legiiSanai procentuali vairak izmanto interneta medijus un socialos medijus, neka radio,
mediju izvietoSana paredz€ta aptuvena attieciba 1:3. Tas sniegs iesp&ju visefektivak
sasniegt merkauditoriju, vienlaikus ieklaujoties mediju izvietoSanai planotaja budzeta.

Tabula Nr. 4. Reklamas izvietoSanas provizoriskais plans

Medijs Kanals Vieniba Formats/ Skaits (kopa)
s merkejums
(TG)
Radio Radio Skonto Spoti 30” dzingls 25 klipi
Raidlaiki:

07:00-10:00 — 5 klipi
10:00-15:00 — 10 klipi
15:00-20:00 — 5 klipi
20:00-21:00 — 5 klipi

63 000




Radio Radio TEV Spoti 30” dzingls 20 klipi
Raidlaiki:
07:00-10:00 — 5 klipi
10:00-15:00 — 5 klipi
15:00-20:00 — 5 klipi
20:00-21:00 — 5 klipi

12 000
Giga baneris
Internets E-klase.lv Impresi (980x150px) 180 000
jas /
TG: skoléni
14-19
Impresi Skolotaju
Internets E-klase.lv jas profila 210 000
baneris
(250x150px)
/
TG:
pedagogi
Internets E-klase.lv Impresi Reklamrakst
jas s/ 185 000
TG: skoléni
Internets Draugiem.lv Impresi Infologs
jas (desktop & 30 000
(unikali mobile,
e 1000x400px
lietotaji )/
) TG: 14-19,
regioni
Internets Mykoob.lv Impresi Giga baneris 75 000
jas (980x200px)
/
TG: 14+

Internets Inbox.lv Impresi Giga baneris 360 000

jas Pirmaja lapa

(1600x240p

x)/ TG: visi

Internets Facebook/Instagra Klikski Reklaméti 1285/
m / ieraksti 250 000
impresi (1200x628p
jas x)/ TG: 14-
19

Reklamas izvietoSana radio

Radio reklamai paredzeta reklamas dzingla izstrade (30 sekunzu (30”) dzingls). Radio
dzingla provizoriskais vestijums biis inform&Sana par konkursa SkillsLatvia norisi un
aicinajums to apmeklét. Reklamas dzingla izvietoSana planota divos kanalos — radio
stacijas “Radio Skonto” un “Radio TEV”. Kopuma planojot dZinglu izvietojumu radio
tera, Agentiira piedava dazadus raidlaikus aptvert vienados apméros. Vairak klipu esam
paredzgjusi izvietot “Radio Skonto™ rita/dienas raidlaika. Tas sniegs iesp&ju aptvert
auditoriju, kas So radio klausas, pieméram, darbavieta.



Reklamas klipus raidstacija “Radio Skonto” esam mérkejusi aptverot sabiedribu kopuma,
kas ir dala no komunikacijas kampanas sekundaras mérkauditorijas. Turpretim reklamas
klipus radio stacija “Radio TEV” esam me&rk&jusi uz jaunieSu auditoriju regionos, kas
aptver gan §1s komunikacijas kampanas primaro, gan sekundaro auditoriju.

Kopuma “Radio Skonto” esam planojusi reklamas dzingla izvietoSanu 25 reizes, bet radio
stacija “Radio TEV” — 20 reizes.
Reklamas izvietoSana internetd un socialajos medijos

Reklamas izvietoSanai interneta medijos, esam paredz€jusi dazadus tradicionalo interneta
mediju un socialo mediju kanalus:

e [Elektroniska skolvadibas sistema/portals “E-klase.lv’: Nemot véra to, ka “E-
klase.lv” ir viens no svarigakajiem informacijas kanaliem kampanas mérkauditorijai,
taja planoti 3 dazadi reklamas izvietojumi. Saja portala Agentiira plano izvietot “Giga
baneri”, “Skolotaju profila baneri” un vienu reklamas rakstu. Par “Giga banera”
meérkéto grupu esam izvélgjusies skolénus vecuma no 14-19 gadiem. Paredzéts, ka
“Skolotaju profila baneris” buis mérkéts uz pedagogiem. Savukart reklamas raksts tiks
mérkets uz skolénu auditoriju. Kopuma visi reklamas izvietojumi “E-klase.lv”’ sniegs
iesp&ju sasniegt aptuveni 575 000 lielu auditoriju.

e Macibu socialais tikls “Mykoob.lv”: Saja vietné esam planojusi vienu reklamas
izvietojumu — “Giga baneri”, kas mérkéts uz skoléniem vecuma no 14 gadiem un
sniegs iesp&ju sasniegt aptuveni 75 000 lielu auditoriju.

e Multifunkcionalais portals “Inbox.lv”’: “Inbox.lv”’ ir plasi apmekl&ts interneta
resurss un nemainigi saglaba savas lidera pozicijas apmekl&tako interneta vietnu topos
jau vairakus gadus. ST portala pirmaja lapa esam planojusi izvietot “Giga baneri”, kas
meérkets, lai aptvertu sabiedribu kopuma, iesp&jami lielaku vietnes apmekletaju dalu.
Planots, ka sasniegta auditorija sasniegs 360 000 impresijas.

e PaSmaju socialais tikls “Draugiem.lv’: Komunikacijas kampanas laika ir
nepiecieSams aptvert auditoriju ne tikai nacionala, bet arT regionala griezuma.
Kampanas mediju planojuma ka efektivu risinagjumu auditorijas sasnieg$anai regionos
redzam socialo tiklu “Draugiem.lv”. Taja esam paredzgjusi izvietot “Infologu”, kas
vietnes apmekl&tajiem paraditos gan mobilajas ierices, gan datoru ekranos. Reklamu
esam paredz&jusi meérkét uz lielakajam Latvijas pilsétam: Liepaju, Ventspili,
Daugavpili, Jelgavu un Valmieru. Kopuma ar So reklamas vienibu planots sasniegt
30 000 unikalo lietotaju.

e Socialie mediji “Facebook.com” un “Instagram.com”: Nemainigi biitisks kanals
komunikacija ar kampanas meérkauditoriju ir socialie mediji “Facebook.com” un
“Instagram.com”. Vienlaikus tie Latvija ir arl starp izmantotakajiem socialajiem
medijiem kopuma. Agentira paredz izvietot reklamu Sajos socialajos medijos —
apmaksatos jeb reklam&tos “Instagram.com” un “Facebook.com” ierakstus.
Reklamétie ieraksti paraditos abu socialo mediju zigu plismas (“News feed”).
Reklamas izvietoSanas apjoms S$ajos socialajos medijos ir m&rams klikskos uz
reklamétajiem ierakstiem, kopuma esam planojusi, ka reklama “Facebook.com” un
“Instagram.com” sasniegs aptuveni 1285 unikalos lietotajus (unikalo lietotaju
klikSkus) un 250 000 impresijas. Impresiju skaits §aja gadijuma ir aprékinams tad, kad
reklamu esam izvietojusi, jo to nosaka reklamas izvietoSanas laika izvéEletas
mérkeSanas opcijas (tiek noteiktas pie reklamas ievietoSanas, tadel impresijas Sobrid
nav aprékinamas).



Tabula Nr. 5. Potenciali sasniedzamas auditorijas lielums

Kanals Potenciali sasniedzamas auditorijas

lielums

Radio Skonto Grupa (Radio Skonto 75 000

un Radio TEV)

Inbox.lv 360 000

Mykoob.lv 75 000

E-klase.lv 575 000

Draugiem.lv 30 000

Facebook/Instagram 250 000

Tabula Nr. 5 apkopots kopgjais reklamas kampanas sasniegto impresiju skaits dazados
reklamas kanalos. Lielako auditorijas dalu esam planojusi sasniegt “E-klase.lv”,
“Inbox.lv” un “Facebook”, ka arT “Instagram”.

6.2.4.4.Video un foto materiali

Atbilstosi Iepirkuma Tehniskajai specifikacijai, ka vienu no kampanas reklamas
risingjumiem Agentlira paredz video materialu izstradi. Konkursa aktualizéSanai
Agentiira plano izstradat 8 video materialus, kas biitu izmantojami gan pirms, gan péc
konkursa, ka arT ta norises laika.

Video izvietojums ir paredzets gan socialajos medijos, gan VIAA majaslapa, ka ar1
konkursa atklasanas un nosléguma pasakumos.

Pirms konkursa Agentiira plano izstradat:

(1.video) Reklamas jeb “promo” video materialu 3 mintiSu garuma par konkursu,
izmantojot pérn SkillsLatvia 2017 iefilm&tos video materialus. Video planots ieklaut
bitiskako informaciju, kas saistita ar konkursu — par ta norisi, mérogu, konkursantiem,
parstavétajam profesijam un skolam, u.tml. Agentiira paredz, ka video tiks veidots,
izmantojot gan grafiskus, gan video elementus. Video planots izvietot VIAA majas
lapa un atskanot pasakuma atklaSanas laika.

(2. video) Video materialu, kas balstits uz reklamas video 3 mindsu versiju, bet
pielagots socialo mediju vajadzibam (saisinats Iidz 30 sekundém). Video tiks ieklauti
subtitri latvieSu valoda.

Katras konkursa norises dienas laika Agentiira plano izstradat atskata video reportaZas (3.,

4.. 5. un 6. video) socialajiem medijiem:

Video materiali, katrs 1 miniites garuma, kas atspogulo katras konkursa dienas norisi
(atskata video jeb dienas video reportaza). Kopskaita Agentiira izveidos 4 atskata
video. Video materialos planots ieklaut bitiskakos, interesantakos dienas notikumus
un aktivitates, ka ar1 konkursantu, Zurijas parstavju, Ipaso viesu un organizatoru
komentarus (vai Tsas intervijas), péc iespgjam ieklaujot pasakuma apmekl&taju
viedokli par pasakuma norisi.



Nemot véra konkursa specifiku, Agenttra nems véra, ka konkursa norises laika, kad
konkursanti stradas pie darba uzdevuma, vini nevares biit trauc€ti un nevarés sniegt
interviju, tapéc tas tiks darits brizos, kad konkursanti nestradas pie darba uzdevuma
(pirms konkursa, péc konkursa vai pusdienlaika);

Video planots izvietot ar konkursu saistitajos socialo mediju profilos, ka arT atskanot
nosléguma pasakuma.

Péc konkursa Agentiira plano izstradat:

(7.video) Atskata video materialu 3 min@iSu garuma par konkursa norisies
spilgtakajiem jeb “highlights” momentiem. Agentiira paredz, ka video tiks veidots,
izmantojot gan grafiskus, gan video elementus. Video planots izvietot VIAA majas
lapa.

(8. video) Video materialu, kas balstits uz atskata video 3 mintiSu versiju, bet pielagots
socialo mediju vajadzibam (saisinats [idz 30 sekundém). Video tiks ieklauti subtitri
latviesu valoda.

Planojot video materialu izstradi, Agentiira paredz nodro§inat visas iesaistitas puses —
intervetaju, scenaristu, operatoru (vai vairakus, ja bils nepiecieSams), montétaju u.c.
Saskana ar iepirkuma prasibam, Agentiira paredz&s video materialu izstradei:

Video satura vadliniju, ka arT scenariju sagatavosanu,

Video uznemsSanu, apstradi un montazu;

IntervéSanu un aizkadra tekstu ierunasanu Riga un Latvijas regionos;

Infografiku, animaciju un citu musdienigu informacijas tehnologiju izmantoSanu datu
un informacijas atraktivai vizualizacijai;

Fona mizikas izvéli. Visu materialu izmantoSanu Agentiira veiks saskana ar
Autortiesibu likumu un uznemsies atbildibu par iesp&jamajiem parkapumiem;
Aizkadra tekstu (aprakstu) izstradi un ierunasanu, ieprieks to saskanojot ar Pasutitaju;
Citus sagatavoSanas darbus, kas nepiecieSami uzdevuma izpildei.

Izstradajot video materialus, nemsim véra Iepirkuma Tehniskaja specifikacija noraditos
parametrus un prasibas. Lai iepazitos ar video materialu tehnisko specifikaciju, skatiet 6.

tabulu:
Tabula Nr. 6. Video materialu tehniska specifikacija
Fiziska formata — DVD Faila veida —
diska izmantoSanai interneta

Faila wveids: Ar DVD Faila veids: MP4 (MPEG4)
savietojams M2V Video kodgjums: H.264/PAL
Video kod&jums: Kadru atrums: 25fps
MPEG2/PAL Straume: 10Mbps
Kadru atrums: 25fps Straumes veids: VBR
Straume: 4Mbps Video izskirtspgja: 1920x1080
Straumes veids: VBR Kadrs: Progressive
Video izskirtspgja: 720x576 Pikselu proporcija: 1.0 (Square)
Kadrs: Progressive Audio: AAC, Stereo
Pikselu proporcija: 1.458 Audio straume: 320kbps
(Widescreen, FHA) Samplé&sana: 44,1 kHz




Audio: PCM, Stereo Skaluma ierobezojums: -10dBFS (peak)
Samplésana: 48 kHz
Skaluma ierobezojums: -
10dBFS (peak)
Videomateriala iegiSanai izmantojama tehnika: Pilna kadra vai APC tipa sensora
kamera (DSLR vai lidzvertigs), ar Full HD izskirtsp&jas kapacitati. Skanas ieraksts
veicama ar argju mikrofonu (var biit uz kameras).

Jauzsver, ka visas darbibas (video izstrade, scenariju un satura vadliniju, tekstu
sagatavosana, runas personam paredz€tie jautajumi u.c.), kas saistitas ar video veidoSanu
tiks ieprieks saskanotas ar Pasiititaju, nemot véra Pasiititdja komentarus un péc
nepiecieSamibas veicot izmainas.

Papildus iepirkuma Tehniskaja specifikacija noraditajiem video materialiem (kopuma 8
video), Agentira ir planojusi uznemt papildus 6 video (katrs 20 1idz 30 sekunzu garuma).
Agentiira plano, ka video tiktu iefilmé&ti konkursa Iedvesmotaji - sabiedriba atpazistami
cilveki, kas ir konkursa profesiju grupu parstavji, kuri, pieméram, aicina apmekl&t
konkursu SkillsLatvia 2018, sniedz savu redz&umu par profesionalas izglitibas
nozimigumu u.tml. Video tiktu paredzéti komunikacijai socialajos medijos.

Savukart, lai iemtzinatu konkursa norisi fotografijas, Agentira paredz nodro$inat
fotografa, pieméram, Toma Nordes klatbiitni visas konkursa norises dienas. Planots, ka
fotografijas tiks uzpemtas konkursa SkillsLatvia 2018 atklasanas un nosléguma
pasakumos, ka ar1 abas parejas konkursa dienas. P&c nepiecieSamibas tiks nodrosinati citi
foto pakalpojumi pirms konkursa norises, lai uznemtu fotografijas publicitates un
reklamas materialu sagatavoSanai.

Vienojoties ar fotografu, uznemtas fotografijas biis pieejamas pec nepiecieSamibas.

Agentiira paredz&jusi ari atlasit un publicét katras dienas foto atskatu VIAA “Flickr”
konta, ka ari jau iepriekS definétajos socialo mediju “Facebook”, “Draugiem.lv”’ un

“Twitter” kontos.

6.2.5.Reklamas materiali

Balstoties uz Iepirkuma Tehnisko specifikaciju, Agentiira paredz izstradat reklamas
materialu dizainu un nodroS$inat to razoSanu kampanas vajadzibam. Pirms reklamas materialu
razoSanas uzsakSanas, izstradatie dizaini tiks saskanoti ar Pasftitaju. Agentlra paredz
izstradat un izgatavot nepiecieSamos reklamas materialus lidz 2018. gada 3. aprilim un nodot
tos Pasititajam uz ta noradito adresi. Agentiira paredz izstradat sekojoSus reklamas
materialus:

e T-kreklus konkursantiem un komandu vaditajiem;
Polo kreklus brivpratigajiem, organizatoriem un darbnicu vaditajiem,;
Mugursomas ar apdruku konkursantiem un komandu vaditajiem;
Lamingtas ID kartes un kakla lentas;
Diplomus un pateicibas rakstus;
Medalas;
Plakatus;
Programmu un informativas norades “Karjeras kafejnicai”.



Lai iepazitos ar reklamas materialu specifikaciju, skatiet 7. tabulu.

Tabula Nr. 7. Reklamas materialu specifikacija

Materials Apraksts Skaits
T-krekli konkursantiem un | T-krekli tiks pieSkirti katram konkursantam un | 160
komandu vaditajiem katras skolas komandu vaditajiem.

VirieSu un sievieSu T-krekli, japaredz izmeru
pieejamiba no XS — XXL izm@ram. Blivums:
170g/m2.

Audums: 100% kokvilna;

Apdruka: 1 x A4 un 2 x A5 un 50 cm x 7 cm balti
apdrukas laukumi

Krasa: krasu nosaka Pasiititajs

Iepakojums: katrai vienibai jabiit atseviska
polietiléna iepakojuma, uz kura noradits
attiecigais sievieSu vai virieSu izméers.

Dizaina izstrade un druka.

Polo krekli brivpratigajiem, | AtSkirigas krasas polo krekli, lai apmekletaji | 100
organizatoriem un darbnicu | atpazitu brivpratigos, organizatorus un darbnicu
vaditajiem vaditajus un nepiecieSamibas gadijuma varétu pie
viniem versties pec palidzibas.

Virie$u un sieviesu polo krekli, japaredz izm&ru
pieejamiba no XS — XXL izm&ram.

Audums:  100%-90%  kokvilna,  0-10%,
poliesters.

Blivums: 200 g/m2.
Prasibas: polo krekliem baltas dekorativas svitras

uz apkakles un piedurkném; sarza lente; sanu
Sk&lumi; dubultais Suvums.

Apdruka: izSuvums 1 krasa, izSuvuma vietas - 3
dazadas; 3 dazadi dizaini. Uz krekliem Sadi

izSuvumi:

. 70x54 mm - izSuvums krusu dalas
kreisaja pusé

. 200x70 mm - izSuvums mugurpusé
(piesuti auduma burti). Japaredz 3 veidu dazadi
izSuvumi aizmugure (brivpratigajiem,
organizatoriem un darbnicu vaditajiem)

. 70x20 mm - izSuvums uz labas
piedurknes

Polo krekla krasa: krasu nosaka Pasutitajs. Katrai
cilveku grupai - brivpratigajiem, organizatoriem
un darbnicu vaditajiem, iesp&jama cita krasa.

Iepakojums: katrai vienibai jabiit atseviska
polietiléna iepakojuma, uz kura noradits
attiecigais sievieSu vai virieSu izmers.

Dizaina izstrade un druka.




Mugursomas ar apdruku
konkursantiem un komandu
vaditajiem

Konkursa reklamas materials konkursantiem.
Erta un izturiga mugursoma. Polsteréts viens liels
un viens mazs nodaltjums mugursomas iekSpuse.
Somas  priekSpusé liels nodalfjums ar
ravejsleédzeju, kura iekSpusé vairaki nodalijumi
un kabatinas. Uz prieks€ja nodalfjuma ir kabatina
ar ravejsledzgju. Polsteréta somas priekspuse un
mugurpuse un plecu siksnas. Plecu siksnas
regul§jamas. Somai ir Tpass rokturis &rtai
parngsasanai - apal§ plastmasas ietvars apkart
auduma rokturim. Somai ir izeja austinam.
Izmeérs: 42x35x17cm.

Materials: vismaz 400D poliesters.
Apdruka: pilnkrasu sietspiedes apdruka. Drukas
laukums 20x15 cm un 4x18 cm.

Dizaina izstrade un druka.

180

Laminétas ID kartes un kakla
lenta

Lamingtas ID kartes:

Formats: kartonam — 105x105mm; kopa ar
lamin&to plastmasu — 135 mm (garums) x 115
mm (platums). Materials: 250 gr Tomé&Otto
papirs vai lidzveértigs papirs. Apdruka: 4+4,
ieklaujot konkursanta fotografiju. Valoda:
latvieSu. Identifikacijas kartem p&c to apdrukas ir
jabiit ielamingtam. Kartes augs€jai malai ar
ielamin&tu plastmasas virsmu jabiit 30 mm platai,
ar 2 apaliem caurumiem (5x5mm), lai ievietotu
kartes tur€tajus — karabines. Caurumi atrodas
viens no otra 60 mm attaluma un pa vidu
ielamingtai joslai.

Maketgsana esosa dizaina ietvaros. Druka.

Lenta:
Apdrukajama kakla lenta ar aluminija karabiném

katra lentas gala;

Karabines izmérs: 2 cm

Lentas izmérs: 1,5 x 90 (2x45) cm;
Materials: poliesters

Apstrade: 4 krasu sietspiede; viens dizains.
Druka.

300

Diplomi, pateicibas raksti

Diplomu maketé$ana esoSa dizaina ietvaros un
druka:
Izmers: A4

Papirs: matéts kritpapirs 300 g/m2

Druka: vienpusgja, digitala druka (4+0, CMYK)
Maketgsana esosa dizaina ietvaros. Druka.
Maketi ar nelielam izmainam katra maketa.

400

Medalas

Kakla karinamas zelta, sudraba un bronzas
medalas;

Materials: terauds ar sudraba, zelta vai bronzas
krasas parklajumu

Diametrs: vismaz 7 cm

Biezums: 2-3 mm

Abpusgja gravésana/uzliesana.

120




Lenta Latvijas karoga karminsarkana krasa.
Lentas izmérs: 1,5 x 90 (2x45) cm.

Materials: poliesters.

Dizaina izstrade un gravéSana vai uzlguma
veidoSana.

Plakats

Formats: Al

Papirs: 200g/m2, matéts kritpapirs
Apdruka: 4+0 CMYK

Apstrade: ofseta laka

Druka, dizaina izstrade un maketeSana

15




6.3.Kampanas verteSana

Lai izvertétu kampanas aktivitasu efektivitati un rezultatus, Agentiira paredz veikt kampanas
izvertéSanas sanaksmi ar Pasiititaju. Sanaksmes mérkis bus izvertét kampanas rezultatus.
Agentiira paredz izvertéSanas sanaksmei sagatavot prezentaciju Power Point formata.

Agentiira paredz, ka sanaksmé tiks apspriesti tadi biitiski kampanas kritériji ka kampanas
koncepcijas vertgjums, reklamas kampanas rezultati, publicitates rezultati plaSsazinas
lidzeklos, komunikacijas rezultati socialajos tiklos, darba organizacija, atklaSanas un
nosléguma pasakumu norise, ka ar sniegti priekslikumi konkursu realizéSanai nakotné.

P&c izvertéjuma tikSanas, Agentira 10 darba dienu laika sagatavos detalizétu atskaiti par
kampanas norisi un realizetajam aktivitatem, ieklaujot sekojosu informaciju:

e Kampanas koncepcija. Kampanas stratégisko mérku sasniegSanas vertejums — vai un
ka galvena ideja, sauklis, v€stljumi un vizuala identitate palidzgja sasniegt merkus;

e Kampanas taktika. Istenotas aktivitates un to sasniegtie kvantitativie un kvalitativie
rezultati atbilstoSo Tehniskaja piedavajuma planotajam, ietverot ilustracijas,
fotoattélus, datus, u.c.

e Kampanas publicitate. Kampanas sabiedrisko attiecibu sasniegtie raditaji, taja skaita:

- Preses relizu uzskaite un rezonanse agentiiras;

- Kopgjas publicitates uzskaite un to kvantitativa analize (nacionalo un
regionalo mediju griezums, mediju tipa griezums, mediju valodas griezums,
atspoguloto profesionalas izglitibas iestazu griezums);

- Kopgjas publicitates kvalitativa analize (tematiskais griezums, publicitates
dinamika pa dienam un ned€lam saskana ar kampanas laika planu, veéstijumu
publicitate);

- Nozimigako publikaciju klipings, kuras kampanas teéma atspogulota plasaka
konteksta;

- Socialo mediju komunikacijas izvertéjums.

e Agentiiras secinajumi un ieteikumi nakamo kampanu organizé$ana.
Sagatavota atskaite drukata un elektroniska formata tiks iesniegta Pasttitajam. Kopa ar
atskaiti, Pasiititajam elektroniska formata, izmantojot aréjo datu nes€ju (piemeéram, USB) vai

Pasutitaja FTP serveri, tiks nodoti visu kampanas laika izstradato materialu gala versijas un
izejas faili.

PASUTITAJS: IZPILDITAJS:
Valsts izglitibas attistibas agentiira SIA “Repute”
Informacijas un karjeras atbalsta Projektu direktore, partnere

departamenta direktore Inta Asare Sabine Dzene
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FINANSU PIEDAVAJUMS

3.pielikums

»Nacionala jauno profesionalu meistaribas konkursa komunikacijas kampanas

izstrade un isteno$ana”

Pakalpojuma nosaukums

Cena EUR bez

Kopéja piedavata ligumcena par Pakalpojuma izpildi

PVN*
1. Reklamas materialu izstrade atbilstoSi tehniskas 7900,00
specifikacijas Il sadalas “Darba uzdevums” 2.5.punktam
2. Nacionala profesionalas meistaribas konkursa
komunikacijas kampanas izstrade un istenoSana 30 944,00
38 844,00

*Finansu piedavajuma noraditaja cend jaietver visi nodokli (iznemot PVN) un nodevas, tai
skaita fiziskam personam izmaksajama atlidziba, kas ietver iedzivotaju ienakuma nodokli,
darba devéja valsts socialas apdrosinasanas obligatas iemaksas un darba neméja valsts
socialds apdroSinasanas obligatas iemaksas, ka ari visas ar liguma izpildi saistitas izmaksas
un ar Pakalpojuma sniegsanu saistitie izdevumi. Papildu izmaksas liguma darbibas laika

netiks apmaksatas.

PASUTITAJS: I1ZPILDITAJS:
Valsts izglitibas attistibas agentira SIA “Repute”
Informacijas un karjeras atbalsta Projektu direktore, partnere

departamenta direktore Inta Asare Sabine Dzene




