IEPIRKUMA LIGUMS NR. 1.-39.1/18
Pieauguso izglitibas projekta integretas komunikacijas kampanas izstrade un
istenoSana

Riga, 2018.gada 10.jilija

Valsts izglitibas attistibas agentira (turpmak — Pashtitajs), registracijas
Nr.90001800413, juridiska adrese: Valnu iela 1, Riga, LV-1050, ta direktora
vietnieces resursu parvaldibas jautajumos -Vadibas un ar&jas sadarbibas departamenta
direktores, Valsts izglitibas attistibas agenttiras direktora pienakumu izpilditajas
Guntas Tralmakas persona, N0 vienas puses, un

SIA”MOOZ!” (turpmak — Izpilditajs), registracijas Nr.40003272411, juridiska
adrese: 13. janvara iela 33, Riga, LV-1050, ta izpilddirektores Vitas Gaismas persona,
kura rikojas saskana ar 2017. gada 28.decembra pilnvaru, no otras puses,

abi kopa saukti — Lidzgji, katrs atseviski ar1 — Lidzgjs, pamatojoties uz atklata
konkursa “Pieauguso izglitibas projekta integrétas komunikacijas kampanas izstrade
un Tstenos$ana”, identifikacijas numurs VIAA 2018/34 ESF (turpmak — konkurss),
rezultatiem un Izpilditaja piedavajumu, noslédz $adu ligumu (turpmak — Ligums):

1. LIGUMA PRIEKSMETS

1.1. Pasutitajs pasiita un Izpilditdjs apnemas nodroSinat Pieaugu$o izglitibas
projekta integrétas komunikacijas kampanas izstradi un IstenoSanu
saskana ar Liguma un ta pielikumu Nr.1 “Tehniskais piedavajums”, Nr.2
“Tehniska specifikacija”, Nr.3”’Finansu piedavajums” noteikumiem (turpmak —
Pakalpojums). Iepriek§ minétie Liguma pielikumi (turpmak visi kopa saukti —
Liguma pielikumi) ir Liguma neatnemama sastavdala.

1.2. Informativas kampanas isteno$ana mérka grupas informésanai un piesaistei tiek
veikta Eiropas Savienibas fondu darbibas programmas “Izaugsme un
nodarbinatiba” 8.4.1.specifiska atbalsta mérka “Pilnveidot nodarbinato personu
profesionalo kompetenci” Eiropas Sociala fonda projekta “Nodarbinato personu
profesionalas kompetences pilnveide” (VienoSanas Nr. 8.4.1.0/16/1/001)
istenoSanas ietvaros;

2. LIGUMA DARBIBAS UN PAKALPOJUMU IZPILDES TERMINS

2.1. Ligums stajas speka ta parakstiSanas diena un ir spéka Iidz 2019. gada 31.
martam.

2.2. lzpilditajs apnemas nodrosinat Pakalpojuma sniegSanu laika perioda no Liguma
speka stasanas dienas lidz saistibu pilnigai izpildei saskana ar Liguma
pielikumos noteiktajiem terminiem un nosacfjumiem.

2.3. Liguma 2.1. punkta noteiktais Liguma izpildes termin$ var tikt pagarinats $ados
gadijumos:

2.3.1. Ja Liguma 2.1. punkta noteikta izpildes termina pagarinasanas
nepiecieSamiba ir radusies no Pasiititaja atkarigu apstaklu dgl, ka arf, ja



2.4.

2.5.

Liguma izpildes kav&jums radies saistiba ar cita liguma (kuru Pasutitajs
noslédzis ar citu piegadataju) izpildes kav&jumu vai parkapumu;

2.3.2. Ir partraukta vai kavéta Pasiititaja Istenota arvalstu finanSu instrumenta
finanséta projekta ievieSana, kura ietvaros noslégts Sis Ligums;

2.3.3. Ir partraukta vai kaveta citas iestades Tstenota arvalstu finanSu
instrumenta finans€ta projekta ievieSana, un tas ir saistits ar Liguma
izpildi.

2.3.4. Ja Liguma izpildes termina pagarinaSanas nepiecieSamiba ir radusies vai
ir nepiecieSama neparvaramas varas dél vai tai ir cits objektivs no
piegadataja gribas neatkarigs iemesls, kuru Izpilditajs ieprieks nevargja
paredzgt vai noverst.

Liguma izpildes termin$ nevar tikt pagarinats, ja tas parsniedz arvalstu finansu

instrumenta finanséta projekta terminu. Saja gadijuma Pasiititajs samaksa par

Izpilditaja faktiski sniegto Pakalpojumu.

Liguma 2.3.punkta noteiktajos gadijumos Liguma izpildes termin$ var tikt

pagarinats par tadu laika posmu, par kadu radies Liguma izpildes kav&ums

Liguma 2.3.punkta noteikto iemeslu del.

3. LIDZEJU KONTAKTPERSONAS

3.1.

3.2.
3.3.

3.4.

Pasttitaja  kontaktpersona: Zane Birka, e-pasts: Zane.Birka@viaa.gov.lv,
talr.67785462.

Izpilditaja kontaktpersona: Vita Gaisma, e-pasts: vita@mooz.lv, talr. 29242668.
Lidz&ju kontaktpersonas uztur sakarus sava starpa, ka ari ir atbildigas par
Liguma izpildes uzraudziSanu, tai skaitd, par Pakalpojuma nodoSanas —
pienemSanas akta sagatavoSanu, iesniegSanu un parakstiSanu atbilstoSi §1
Liguma prasibam, savlaicigu rékinu iesniegSanu un pienemsanu, apstiprinasanu
un nodosanu apmaksai.

Gadijuma, ja liguma izpildes laika tiek nomainits lidz&ja kontaktpersona, par to
rakstiski tiek informé&ta otra lidz&ja kontaktpersona. Atseviski liguma grozijumi
par to netiek veikti.

4. LIGUMA SUMMA UN NOREKINU KARTIBA

4.1.

4.2.

4.3.
44.

4.5.

Liguma kop&ja summa par Pakalpojuma izpildi ir 40 850,00 EUR (Cetrdesmit

tikstosi astoni simti piecdesmit euro un nulle centi) bez PVN. PVN likme tiek

piemérota atbilsto$i samaksas veikSanas diena speka esoSajiem normativajiem

aktiem.

Liguma 4.1.apakSpunkta minéta Liguma summa ir fiks€ta un nemainiga Liguma

darbibas laika.

Avansa maksajumi liguma darbibas laika netiek paredzeti.

Samaksa par Pakalpojumu tiek veikta pa dalam, Liguma 4.5.punkta noteiktaja

kartiba.

Samaksu par izpildito Pakalpojumu pasiititajs veic 3 posmos:

45.1. 40% no 4.1.punkta noteiktas kop€jas liguma summas jeb 16 340.00

EUR (seSpadsmit tikstosi tris simti ¢etrdesmit euro un nulle centi) bez
PVN par kampanas sagatavosanas darbiem (f.sk. esoso kampanas
materialu atjaunosanu, jaunu materialu izstradi saskana ar tehnisko
specifikaciju un tehnisko piedavajumu), kas ir veikti, saskana ar $1
Liguma pielikumu Nr.1 “Tehniskais piedavajums” un Liguma pielikumu
Nr.2 “Tehniska specifikacija”;



4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

4.11.

4.12.

4.13.

4.5.2. 40% no 4.1.punkta noteiktas kop€jas Iiguma summas jeb 16 340.00
EUR (seSpadsmit tikstosi tris simti ¢etrdesmit euro un nulle centi) EUR
bez PVN par kampanas 1.posma istenoSanas darbiem (t.sk. kampanas
materialu izvietojumu medijos), kas ir veikta saskana ar §1 Liguma
pielikumu Nr.1 “Tehniskais piedavajums” un Liguma pielikumu Nr.2
“Tehniska specifikacija”;

45.3. 20% no 4.1.punkta noteiktas kopg&jas liguma summas jeb 8170.00
EUR (astoni tiikstosi viens simts septindesmit euro un nulle centi) bez
PVN par kampanas 2.posma TstenoSanas darbiem (z.sk. kampanas
materialu atjaunosanu un izvietojumu medijos), kas ir veikta saskana ar
§1 Liguma pielikumu Nr.1 “Tehniskais piedavajums” un Liguma
pielikumu Nr.2 “Tehniska specifikacija”.

Lai sanemtu 4.5.1.punkta noteikto maksajumu, Pretendents iesniedz kampanas
1.posma sagatavoSanas posma paveikto darbu apliecinajumus dokumentu un/vai
ilustrativu apliecinajumu veida. P&c iesniegto pakalpojumu apliecinoso
dokumentu sapem$anas un parbaudes atbilstosi Liguma 4.11.punkta
nosacijumiem, Pasutitajs un Pretendents paraksta pienemsanas nodoSanas aktu.
Lai sapemtu Liguma 4.5.2.punkta noteikto maksajumu, Pretendents iesniedz
kampanas 1.posma istenosana paveikto darbu apliecinajumus dokumentu un/vai
ilustrativus  apliecinajumu veida (ja tadi ir). P& pakalpojuma izpildes
apliecinagjumu sanems$anas un parbaudes atbilsto§i Liguma 4.11.punkta
nosacfjumiem, Pasiititajs un Pretendents paraksta pienemsanas nodoSanas aktu.
P&c abu kampanas posmu istenoSanas tiek organizéta izvert€§juma sanaksme.
Lai sanemtu Liguma 4.5.3.punkta noteikto maksajumu, 10 (desmit) darba dienu
laika péc kampanas izvert§juma sanaksmes norises, Pretendents iesniedz
kampanas atskaiti par 1.un 2.posma istenoSanu, saskana ar Liguma pielikuma
Nr.1 “Tehniska specifikacija” noteikto atskaites saturu, pievienojot veikto darbu
apliecino$os dokumentus un/vai ilustrativos apliecinajumus. P&c iesniegto
pakalpojumu apliecinoSo dokumentu sanemsSanas un parbaudes atbilstosi
Liguma 4.11.punkta noteiktajai kartibai, Pasutitajs un Pretendents paraksta
pienemsSanas-nodoSanas aktu.

Pasititajs 10 (desmit) darba dienu laika péc Liguma 4.6., 4.7. un 4.8. punkta
noradito Pakalpojuma sniegSanu apliecinoSo dokumentu sanemsanas parbauda
iesniegtos dokumentus.

Ja Pasiititajs, parbaudot Izpilditaja iesniegtos dokumentus, konstaté nepilnibas
Pakalpojuma kvalitate, Izpilditaja pienakums ir 5 (piecu) darba dienu laika
noverst Pasiititaja noraditos trikumus un iesniegt precizétus Pakalpojuma
sniegSanu apliecinoSos dokumentus Pasiititajam atkartotai saskanoSanai.

Ja Pasiititajs, parbaudot Izpilditaja iesniegtos dokumentus, konstat€ to atbilstibu
iepirkuma Liguma prasibam, attieciga Pakalpojuma izpildes dala tiek saskanota
un tiek parakstits Pakalpojuma pienemsanas — nodoSanas akts.

Pamatojoties uz abpusgji parakstitu Pakalpojuma pienemSanas — nodoSanas
aktu, Izpilditajs iesniedz Pasttitajam Pakalpojuma apmaksas dokumentu
(rekinu), ja to paredz Pakalpojuma sniedz&ja darbibu reglamentgjoSie
normativie akti.

Samaksu par izpildito Pakalpojumu Pasititajs Izpilditajam parskaita uz
Izpilditaja kontu, kas noradits Liguma rekvizitos, 10 (desmit) darba dienu laika
péc Liguma 4.12.punkta min&ta Pakalpojuma pienemsanas — nodoSanas akta
abpusgjas parakstiSanas un saskanota rékina (ja rékina izsniegSanu paredz



4.14.

4.15.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

Izpilditaja darbibu regul&josie normativie akti) sanemsanas saskana ar Liguma
4.12.punktu.

Par samaksas dienu uzskatams bankas atzimes datums Pasititdja maksajuma
uzdevuma.

Pakalpojums tiek finans€ts no Eiropas Savienibas fondu darbibas programmas
“Izaugsme un nodarbinatiba” 8.4.1.specifiska atbalsta meérka “Pilnveidot
nodarbinato personu profesionalo kompetenci” Eiropas Sociala fonda projekta
“Nodarbinato personu profesionalas kompetences pilnveide” (VienoSanas Nr.
8.4.1.0/16/1/001) finansu lidzekliem.

PAKALPOJUMA SNIEGSANAS UN PIENEMSANAS KARTIBA

Lidz€ji apnemas sniegt viens otram informaciju, kas nepiecieSama Pakalpojuma
savlaicigai un kvalitativai izpildei.

Pasiititajs apnemas péc iesp&jas 1saka laika posma, bet ne ilgak ka 2 (divu)
darba dienu laika no Izpilditaja pieprasijuma sanems$anas briza, nodroSinat
Izpilditaju ar Pakalpojuma sniegSanai nepiecieSamo informaciju, materialiem
(piem&ram, vizualas identitates vadlinijam, logotipiem wun tml.) un
dokumentiem.

Pakalpojuma izpildes laika Izpilditajs iesniedz Pasiititajam saskanosanai
materialus, kas nepiecieSami Pakalpojuma izpildei, un Pasiititajs saskano
Izpilditaja iesniegtos materialus, p&c iesp&jas 1saka laika posma, bet ne ilgak ka
2 (divu) darba dienu laika, no materialu sanemsanas briza. SaskanoSana notiek
mutiski vai elektroniski, nesagatavojot par to pienemsanas — nodoSanas aktu.

Ja objektivu apstaklu de] Pasutitajs nevar saskanot Izpilditaja iesniegtos
materialus 5.3.punkta noteiktaja termina, Pasttitajam vienojoties ar Izpilditaju,
5.3.punkta noteikto terminu var pagarinat par Pasttitajam nepiecieSamo dienu
skaitu.

Ja Pasiititajs nav laicigi, t.i., péc iesp&jas 1saka laika posma, bet ne ilgak ka 2
(divu) darba dienu laika no Izpilditaja pieprasijuma sanemsSanas briza,
nodro§ingjis Izpilditaju ar Pakalpojuma sniegSanai nepiecieSamo informaciju,
materialiem (piemé&ram, vizualas identitates vadlinijam, logotipiem un tml.) vai
dokumentiem (iznemot gadijumu, kad Pasutitajs ar Izpilditaju ir vienojusies par
ilgaku informacijas, materialu vai dokumentu sniegSanas laiku), vai nav veicis
citas darbibas, kas saskana ar So Ligumu bija javeic pirms Pakalpojuma
uzsakSanas un bez kuru veikSanas Pakalpojuma uzsakSana nav iesp€jama, vai ir
ievérojami apgriitinata, Izpilditajs nenes atbildibu par Pakalpojuma terminu
nokavgjumu.

Pakalpojuma izpildi apliecina Lidz&u abpusgji parakstits Pakalpojuma
pienemsanas - nodoSanas akts. Pakalpojuma pienemsSanas — nodoSanas akts péc
Lidz&ju abpusgjas parakstiSanas kliist par §1 Liguma neatnemamu sastavdalu.

6. LIDZEJU SAISTIBAS UN ATBILDIBA

6.1.

Risku par Liguma neparedzé€tam piegadém, darbiem un pakalpojumiem, kas
nepiecieSami Liguma pilnigai izpildei (turpmak — neparedzeti darbi), uznemas
Izpilditajs. So risku uznemas Pasititajs, ja:

6.1.1. neparedz&éto darbu nepiecieSamiba ir radusies tadu no Lidz&u gribas
neatkarigu apstaklu del, kurus Lidzgji, slédzot Ligumu, nevar€ja
paredzet;

6.1.2. neparedzetie darbi ir ierosinati p&c Pasttitaja iniciativas, Pasititajam
precizgjot vai papildinot Liguma priekSmetu;



6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

6.11.

6.12.

6.13.

6.14.

6.15.

6.1.3. Ligums objektivu, no Izpilditaja gribas neatkarigu iemeslu dé] nav
izpildams, ja netiek veikti neparedzetie darbi;

6.1.4. Ja risku par Liguma neparedzetiem darbiem uznémies Izpilditajs,
neparedz&tu darbu izpilde negroza Liguma cenu. Ja risku par Liguma
neparedzetiem darbiem uznémies Pasutitajs, Liguma cena tiek grozita
Publisko iepirkumu likuma noteiktaja kartiba un apmeéra.

Izpilditajs apnemas veikt Pakalpojumu Liguma, ta 1.pielikuma , Tehniskais
piedavajums”, 2.pielikuma ,,Tehniska specifikacija”, ka ar1 Izpilditaja konkursa
iesniegtaja piedavajuma paredzetaja termina, apjoma un kvalitate.
Izpilditajs uznemas atbildibu par zaud&umiem, kas nodariti Pasttitdjam un
treSajam personam sakara ar $§1 Liguma nepilnigu un/vai nekvalitativu izpildi,
izpildi nepilna vai neatbilsto§a apjoma, vai Liguma izpildes termina
nokav&jumu, ciktal Izpilditajs tajos vainojams.
Izpilditajs apnemas neizpaust informaciju, nepaturét un nenodot treSajam
personam dokumentus vai to kopijas, kas tam ir pieejami saistiba ar
Pakalpojuma izpildi.
Izpilditajs Pakalpojuma izpildes ietvaros datu apstradi veic un datus saglaba,
ievérojot Fizisko personu datu apstrades likuma un Visparigas datu aizsardzibas
regulas prasibas, Izpilditajs nedrikst izpaust min€to personu datus treSajam
personam.
Izpilditajs apnemas piedalities Pasttitaja organiz&tos informativajos seminaros
par Pakalpojuma izpildi, ja tadi tiek organizéti.
Izpilditajam ir pienakums saskanot ar Pasiititaju Liguma minétos jautajumus,
kas saistiti ar Liguma izpildi.
Izpilditajam ir pienakums laikus inform&t Pasiititaju par iesp&amiem vai
paredzamiem kav€jumiem Liguma izpildeé un apstakliem, notikumiem un
problemam, kas ietekm& Liguma precizu un pilnigu izpildi vai ta izpildi
noteiktaja laika, ka art par Liguma minétiem apstakliem un notikumiem, kuru
del var tikt ietekm@ta Liguma preciza un pilniga izpilde vai ta izpilde noteiktaja
laika;

Pasiititajs apnemas veikt samaksu par kvalitativi un laika sniegtu Pakalpojumu

Saja Liguma noteiktaja kartiba un apmera.

Lidzgji savstarpgji ir atbildigi viens otram par nodaritajiem zaud&umiem, ja tie

radusSies viena Lidz&ja vai ta personala darbibas vai bezdarbibas dél, tai skaita

rupjas neuzmanibas, launa noliika izdarito darbibu vai nolaidibas rezultata.

Jebkada ar So Ligumu saistita un jebkura forma pieejama informacija vai citada

veida dati pieder Pasiititajam un ir ta ipasums. Izpilditajam nav tiesibu jebkada

veida ierobezot Pasiititaja tiesibas brivi un péc saviem ieskatiem rikoties ar
tiem.

Pasutitajs ir tiesigs kontrolét Liguma izpildes gaitu, Tstenojot Pakalpojuma

izpildes kvalitates kontroles pasakumus, pieprasit no Izpilditaja kontroles

veikSanai nepiecieSamo dokumentaciju un paskaidrojumus, ka ar1 dot

Izpilditajam saistoSus noradijumus attieciba uz Liguma izpildi.

Pasutitajs ir tiesigs aizstat Pasiititaju ar citu iestadi, ja Pasttitaju ka iestadi

reorganiz€ vai mainas ta kompetence.

Pasititajam ir tiesibas sanemt no Izpilditaja informaciju un paskaidrojumus par

Liguma izpildes gaitu un citiem Liguma izpildes jautajumiem.

Pasttitajam ir tiesibas apturét Liguma izpildi argja normativaja akta vai Saja

Liguma noteiktajos gadijumos.



6.16.

6.17.

6.18.

6.19.

6.20.

6.21.

Pasiititajam ir tiesibas atkapties no Liguma argja normativaja akta vai Saja
Liguma noteiktajos gadijumos.

Pasiititajam ir tiesibas apturét un atlikt Liguma paredz&tos maksajumus argja
normativaja akta vai $aja Liguma noteiktajos gadijumos.

Ja Izpilditajs nesniedz Pakalpojumu Liguma un Liguma 2.pielikuma ,,Tehniska
specifikacija”, ka ar1 Izpilditaja konkursa iesniegtaja piedavajuma paredzetaja
Pakalpojuma izpildes termina, Izpilditajam var tikt piemérots ligumsods 1%
(viena procenta) apméra no nesniegta Pakalpojuma vértibas bez PVN par katru
kav@juma dienu, bet ne vairak ka 10% (desmit procenti) no Liguma kopgjas
summas.

Ja Pasiititajs neveic ar Ligumu saistitos maksajumus Liguma noteiktaja termina,
Pasiititajam var tikt piemérots ligumsods 1% (viena procenta) apméra no
sanemta Pakalpojuma vértibas bez PVN par katru kavéjuma dienu, bet ne vairak
ka 10% (desmit procenti) no Liguma kopgjas summas.

Pasititajam ir tiesibas veikt ligumsoda ietur&jumu, veicot samaksu par izpildito
Pakalpojumu.

Ligumsodu samaksa neatbrivo Lidz&jus no saistibu izpildes.

7. LIGUMA GROZIJUMI, ATKAPSANAS NO LIGUMA, LIGUMA

7.1.

7.2.

7.3.

74.

7.5.

APTURESANA UN IZBEIGSANA

Liguma darbibas laika, Lidzgjiem abpusgji vienojoties un noforméjot rakstisku

vienoSanos, var tikt veikti Liguma grozijumi S$aja Liguma un Publisko

iepirkumu likuma 61.panta noteiktajos gadijumos un kartiba.

Pasiititajam ir tiesibas apturét Liguma izpildi uz laiku $ados gadijumos:

7.2.1. ja Ministru kabineta ir ierosinata attieciga finanSu instrumenta (no kura
lidzekliem tiek apmaksats Pakalpojums) planoSanas perioda prioritasu un
aktivitaSu parskatiSana, un tadel Pasutitajam var tikt samazinats vai
atsaukts attieciga finanSu instrumenta finans€jums, ko Pasiititajs grib&ja
izmantot Liguma paredz€to maksajuma saistibu segSanai;

7.2.2. pec arvalstu finanSu instrumenta vadiba iesaistitas iestades vai Ministru
kabineta 1émuma.

Pasutitajs par Liguma apturéSanu uz laiku pazino Izpilditajam 5 (piecas) darba

dienu laika no briza, kad Pasutitajam kluvis zinams par §1 Liguma apturé$anu.

Pasiititajs Ligumu aptur uz laiku 1idz tiek pienemts l[@émums par 7.2.1.punkta

minéto prioritaSu un aktivitaSu parskatiSanu vai tiek piepemts Liguma

7.2.2.punkta mingtais [émums.

Pasititajam ir tiesibas atkapties no Liguma $ados gadijumos:

7.5.1. Izpilditajs ir butiski nokavgjis Liguma izpildes vai starpizpildes terminu
un termina kavéjuma nav vainojams pats Pasutitajs;

7.5.2. Pakalpojuma izpildijums neatbilst Ligumam, un §1 neatbilstiba nav vai
nevar tikt noveérsta Liguma paredz€taja termina un neatbilstiba nav
vainojams pats Pasutitajs;

7.5.3. Izpilditajs Liguma noslégSanas vai Liguma izpildes laika ir sniedzis
nepatiesas zinas vai apliecinajumus;

7.5.4. Izpilditajs Liguma noslégSanas vai Liguma izpildes laika parkapis
normativo aktu attieciba uz Liguma slégSanu vai izpildi;

7.5.5. ir pasludinats Izpilditaja maksatnesp&jas process vai iestajusies Citi
apstakli, kas liedz vai liegs Izpilditajam turpinat Liguma izpildi
saskana ar Liguma noteikumiem vai kas negativi ietekmé Pasititaja
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7.5.6.
7.5.7.
7.5.8.

7.5.9.

tiesibas, kuras izriet no Liguma;

Izpilditajs parkapj vai nepilda citu butisku Liguma paredz€tu pienakumu;

Izpilditajs Pasiititajam nodarijis zaud€jumus;

Arvalstu finan$u instrumentu vadiba iesaistita iestdde ir noteikusi
arvalstu finanSu instrumenta finans&ta projekta izmaksu korekciju 25 %
vai lielaka apméra no Liguma kop€jas summas, un minéta korekcija
izriet no Izpilditaja pielauta Liguma parkapuma;

Izpilditajs ir patvaligi partraucis Liguma izpildi, tai skaita Izpilditajs nav
sasniedzams juridiskaja adres€ vai deklarétaja dzivesvietas adresg;

7.5.10. Arvalstu finanSu instrumenta vadiba iesaistita iestade ir konstat€jusi

normativo aktu parkapumus Liguma noslé€gSanas vai izpildes gaita, un
to dél tiek piemérota Liguma izmaksu korekcija 100% apmera;

7.5.11. Argja normativaja akta noteiktajos gadijumos;
7.5.12. Citos Liguma noteiktajos gadijumos.

7.6.

1.7.

7.8.

7.9.

7.10.

7.11.

7.12.

Ligums var tikt izbeigts $ados gadijumos:

7.6.1. turpmaku Liguma izpildi padara neiesp&jamu neparvarama vara;

7.6.2. Ministru kabinets ir pienémis l€mumu par attieciga struktirfondu
planoSanas perioda prioritasu parskatiSanu, un tadé] Pastitajam ir
butiski samazinats vai atcelts arvalstu finansu instrumenta finansgjums,
ko Pasiititajs planoja izmantot Liguma paredz&to maksajuma saistibu
segsanai;

7.6.3. Publisko iepirkumu likuma 64.panta noteiktajos gadijumos.
Izpilditajs, nosiitot rakstisku pazinojumu Pasttitajam, ir tiesigs vienpusé&ji
atkapties no Liguma, ja Pasttitajs Liguma noteiktaja termina nav veicis
apmaksu par sniegtajiem Pakalpojumiem un Pasiititaja nokav&jums ir sasniedzis
vismaz 30 (trisdesmit) dienas. Liguma neizdevigums, parmérigi zaud&umi,
butiskas nelabvéligas izmainas izejmaterialu, iekartu, darbaspéka un cita tirgd,
izpildes griittbas un citi lidzigi apstakli nav pamats, lai kads no Lidzg&jiem
atkaptos no Liguma, iznemot $aja Liguma noteiktos gadijumus.

Ligums tiek atcelts pazinojuma kartiba. Ligums ir uzskatams par atceltu, ja

pazinojuma adresats 15 (piecpadsmit) dienu laika no pazinojuma izsitiSanas

dienas necel iebildumus.

Tiesibu atkapties no Liguma vai prasit Liguma atcelSanu var izlietot, ja Lidzgjs

ir ticis bridinats par iesp&jamo vai planoto atkapSanos no Liguma vai ta

atcelSanu un nav noversis atkapSanas vai Liguma atcelSanas pamatu Liguma
noteiktaja termina.

Katrs no Lidzgjiem ir tiesigs ar vienpus€ju rakstisku pazinojumu apturét Liguma

darbibu, kameér tiek iz8kirts strids par Liguma atcelSanu, ja no Liguma rakstura

nav secinams, ka Liguma izpilde péc strida izSkirSanas vairs nebiis iesp&jama
vai nebis Pasiititajam nepiecieSama.

Lidzg€jiem abpusgji vienojoties un noformgjot rakstisku vienosanos, Ligums var

tikt izbeigts pirms Liguma 2.punkta minéta termina.

Liguma izbeigSanas sekas:

7.12.1. Liguma noteiktajos gadijumos Lidzgji atlidzina viens otram raditos

zaud€jumus vai maksa ligumsodu;

7.12.2. Pasititajam ir pienakums samaksat par faktiski sanpemto Pakalpojumu.
7.12.3. Pasititajam ir tiesibas paturét un lietot lidz Liguma izbeigSanai

Pakalpojuma ietveros sanemtos materialus.

7.13. Pasiititajam un Izpilditajam savstarp€ji vienojoties, Liguma izpildes

laika var tikt veikti Tehniskaja specifikacija noteiktie preciz&umi
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Izpilditaja piedavajuma. Preciz&jumu veikSanas rezultata, ligumcena paliek
nemainiga. Preciz€jumu veikSana tiek saskanota elektroniski un par to netiek
sastaditi liguma grozijumi.

8. LIGUMA IZPILDE IESAISTITA PERSONALA NOMAINAS KARTIBA

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

Izpilditajs nav tiesigs bez saskanoSanas ar Pasiititaju veikt piedavajuma noradita
personala un apakSuznémé&ju nomainu un iesaistit papildu apakSuzne@méjus
Liguma izpilde. Pasiititajs var prasit personala un apakSuznéméja viedokli par
nomainas iemesliem.
Piedavajuma noradita personala nomaina pielaujama tikai Liguma noraditaja
karttba un gadijumos. Pasititajs nepiekrit piedavajuma noraditad personala
nomainai Liguma noraditajos gadijumos un gadijumos, kad piedavatais
personals neatbilst iepirkuma procediiras dokumentos personalam izvirzitajam
prasibam vai tam nav vismaz tadas paSas kvalifikacijas un pieredzes ka
personalam, kas tika vertéts, nosakot saimnieciski visizdevigako piedavajumu.

Pasiititajs nepiekrit piedavajuma noradita apakSuznéméja nomainai, ja pastav

kads no sadiem nosacijumiem:

8.3.1. piedavatais apakSuznémejs neatbilst iepirkuma procediiras dokumentos
apakSuznéméjiem izvirzitajam prasibam,;

8.3.2. tiek nomainits apakSuznémgéjs, uz kura iesp&jam Izpilditajs balstijies, lai
apliecinatu savas kvalifikacijas atbilstibu pazinojuma par ligumu un
iepirkuma procediras dokumentos noteiktajam prasibam, un
piedavatajam apakSuznémé&jam nav vismaz tadas pasas kvalifikacijas,
uz kadu Izpilditajs atsaucies, apliecinot savu atbilstibu iepirkuma
procediira noteiktajam prasibam, vai tas atbilst Publisko iepirkumu
likuma 42. pantapirmaja vai otraja dala (atbilstoSi pasttitaja
noraditajam pazinojuma par ligumu vai iepirkuma procediras
dokumentos) min&tajiem pretendentu izslégSanas gadijumiem,;

8.3.3. piedavatais apakSuznémgjs, kura sniedzamo pakalpojumu vértiba ir
vismaz 10 procenti no kopg&jas iepirkuma liguma veértibas, atbilst
Publisko iepirkumu likuma 42.panta pirmaja vai otraja dala (atbilstosi
pasiititaja noraditajam pazinojuma par ligumu vai iepirkuma
procediiras dokumentos) mingtajiem pretendentu izslégSanas
gadijumiem;

8.3.4. apaksSuzne@méja mainas rezultata tiktu izdariti tadi grozijumi pretendenta
piedavajuma, kuri, ja sakotn€ji bitu taja ieklauti, ietekmétu
piedavajuma izveli atbilstosi iepirkuma procediras dokumentos
noteiktajiem piedavajuma izvertéSanas kriterijiem.

Pasttitajs nepiekrit jauna apakSuznéméja piesaistei gadijuma, kad S$adas

izmainas, ja tas tiktu veiktas sakotng€ja piedavajuma, butu ietekméjuSas

piedavajuma izveli atbilstosi iepirkuma procediiras dokumentos noteiktajiem
piedavajuma izverteéSanas kriterijiem.

Parbaudot jauna apakSuznémgja atbilstibu, Pasititajs pieméro Publisko

iepirkumu likuma 42. panta noteikumus. Publisko iepirkumu likuma 42.

panta treSaja dala minétos terminus skaita no dienas, kad ligums par

apakSuznéméja nomainu iesniegts Pasttitajam.

Pasttitajs pienem lémumu atlaut vai atteikt Izpilditaja personala vai

apakSuznéméju nomainu vai jaunu apakSuzn€meju iesaistiSanu Liguma izpilde

iesp&jami 1sa laika, bet ne velak ka 5 (piecu) darbdienu laika péc tam, kad
sanémis visu informaciju un dokumentus, kas nepiecieSami lémuma
pienemsanai saskana ar §a panta noteikumiem.


https://likumi.lv/doc.php?id=287760#p42
https://likumi.lv/doc.php?id=287760#p42
https://likumi.lv/doc.php?id=287760#p42
https://likumi.lv/doc.php?id=287760#p42
https://likumi.lv/doc.php?id=287760#p42

8.7.

Izpilditajs informé Pasutitaju, ja Izpilditajs Liguma izpild€ iesaista papildus
personalu. Sadam Izpilditaja pazinojumam ir informativs raksturs un Pasiititaja
atseviSks saskanojums papildus personala piesaistei nav nepiecieSams.

9. AUTORTIESIBAS

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

Lidzgji vienojas, ka parakstot Pakalpojuma pienemSanas - nodoSanas aktu,
Izpilditajs, lidz ar TpaSumtiesibu nodoSanu uz materialajiem objektiem,
Pastititajam nodod ar1 visas ar Pakalpojuma izpildi saistitas autora mantiskas
tiesibas uz sniegta Pakalpojuma rezultatiem.

Autora mantiskas tiesibas netiek nodotas uz darba gaita Izpilditaja raditajam
skicem vai idejam, to atvasinajumiem, citiem darbiem, materialiem un
prototipiem, kas ir piedavati Pasiititajam, bet Pasiititajs tos nav apstiprinajis.
Samaksa par autortiesibu un blakustiesibu pareju Pasiititajam ir ietverta summa,
ko Pasutitajs maksa Izpilditajam par Saja Liguma paredzéto Pakalpojumu.
Nododot Pasutitajam sniegto Pakalpojumu, ka arT ar to saistitas autortiesibas un
blakustiesibas, ja tadas ir radusas, Izpilditajs vienlaikus nodod Pasutitajam
atlauju veikt Pakalpojuma sniegSanas rezultata raditajos darbos grozijumus péc
Pasiititaja ieskatiem, ka art apliecina, ka $ada atlauja ir sanemta ar1 no treSajam
personam, kuras ir bijuSas piesaistitas darbu izpildei.

Izpilditajs apliecina, ka Pakalpojuma sniegSanas gaitd nav aizskartas citu
personu autortiesibas.

Gadijuma, ja Izpilditajs, izpildot Pakalpojumu, nav ieverojis Autortiesibu
likuma vai citos normativajos aktos un $aja Liguma noteiktas prasibas, ka
rezultata treSas personas un citas personas var celt pretenzijas pret Pasititaju
un/vai ta klientu, Izpilditaja pienakums ir saviem spékiem un lidzekliem risinat
raduSos stridu un apmierinat treSo pusu prasibas un segt visus zaud&umus, kas
Pasiititajam var€tu rasties $adu pretenziju sakara.

Izpilditajs bez Pasutitaja rakstveida atlaujas nav tiesigs izmantot Pakalpojuma
sniegSanas ietvaros raditos darbus citu iesp&jamu darbu izstrade.

10. NEPARVARAMAS VARAS APSTAKLI

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

Puses vienojas, ka ligumsaistibu nepildiSana, ja to izpildi kavé neparvaramas
varas apstakli, nevar biit par pamatu Liguma noteiktas atbildibas pieméroSanai.
Liguma ietvaros par neparvaramu varu tiek uzskatita jebkada neparedzama
arkartas situacija vai notikums, kas ir arpus Lidz&ju kontroles un nav radies to
kludas vai neveérigas ricibas del vai kas kaveé vienu no Lidzgjiem veikt kadu no
Liguma noteiktajiem pienakumiem un no kura nav bijis iesp€jams izvairities,
veicot pienacigus piesardzibas pasakumus. Par neparvaramas varas apstakliem
tiek atzits notikums, no kura nav iesp€ams izvairities un kura sekas nav
iespgjams parvarét, notikums, kuru Liguma slégSanas bridi nebija iesp&ams
paredzet, notikums, kas nav radies Lidz€ja vai ta kontrolé esoSas personas
kludas vai ricibas dél, notikums, kas padara saistibu izpildi ne tikai apgriitinoSu,
bet neiesp&jamu.

Par neparvaramu varu Liguma ietvaros netiks uzskatiti iekartu vai materialu
defekti vai to piegades kav€jumi (ja vien min&tas problémas neizriet tiesi no
neparvaramas varas).

Ja neparvaramas varas apstakli ilgst ilgak par 1 (vienu) ménesi, tad jebkuram
Lidz&jam ir tiesibas vienpusgja karta izbeigt Ligumu.

Lidz€jam, kuram kluvis neiesp&jami izpildit saistibas neparvaramas varas
apstaklu del, jainforme otru Lidz&ju par $adu apstaklu rasanos vai izbeigSanos.



11. STRIDU IZSKATISANAS KARTIBA

11.1. Visus stridus un domstarpibas, kas saistitas ar Liguma paredz&to saistibu izpildi,
L1dzg&;ji risina sarunu cela.

11.2. Ja Lidzgji nevar vienoties sarunu cela, stridu nodod izskatiSanai Latvijas
Republikas tiesa normativajos aktos noteiktaja kartiba.

12. CITI NOTEIKUMI

12.1. Neviens no Lidzgjiem bez saskanosanas ar otru Lidz&ju nedrikst nodot tresajai
personai savas saistibas, kas ir noteiktas ar So Ligumu.

12.2. Visos Liguma neatrunatajos jautajumos Lidzgji rikojas saskana ar Latvijas
Republikas normativajiem aktiem.

12.3. Izpilditajs Pakalpojuma sniegSanai piesaista $adu personalu:

12.3.1. projekta vaditajs — <...>;, <...>;
12.3.2. sabiedrisko attiecibu specialists — <...>;<...>;

12.4. Grafiskais dizaineris — <...>;, <...>;Lidz&ji informé viens otru par jebkuram
izmaindm Lidzgja rekvizitos. Atseviski Liguma grozijumi par izmainam Lidzg&ju
rekvizitos netiek gatavoti.

12.5. Ligums sagatavots uz 129 (viens simts divdesmit devinam) lapam, taja skaita
Liguma pielikums Nr.1 “Tehniska specifikacija”, pielikums Nr.2 “Tehniskais
piedavajums”, pielikums Nr.3 ”Finansu piedavajums”, kas parakstits 2 (divos)
identiskos eksemplaros. Abiem Liguma eksemplariem ir vienads juridiskais
speks. Viens Liguma eksemplars glabajas pie Pasiititaja, otrs — pie Izpilditaja.

13. LIDZEJU REKVIZITI UN PARAKSTI

PASUTITAJS: 1ZPILDITAJS:

Valsts izglitibas attistibas agentiira SIA”MOOZ!”

Valnu iela 1, Riga, LV-1050 13. janvara iela 33, Riga, LV-1050,
Reg. Nr. 90001800413 Reg. Nr. 40003272411

Valsts kase Banka “A/S SEB BANKA”

Kods: TRELLV?22 Kods: UNLALV2X

Konts: LV8STREL215020308900B Konts: LV32UNLA0002060467148
G.Tralmaka V.Gaisma

DOKUMENTS IR PARAKSTITS AR DROSU ELEKTRONISKO PARAKSTU UN SATUR LAIKA
ZIMOGU!
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1.pielikums
2018. gada 10.jilija
Iepirkuma ligumam Nr. 1.-39.1/18

Tehniskais piedavajums
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2.pielikums
2018. gada 10.jilija
Iepirkuma ligumam Nr. 1.-39.1/18

Tehniska specifikacija

“Pieauguso izglitibas projekta
integretas komunikacijas kampanas
izstrade un IstenoSana”

I Vispariga informacija par iepirkuma priekSmetu

Pozicija Apraksts
“Nodarbinato personu profesionalas kompetences pilnveide™
1. Projekts (turpmak - projekts), pazistams ar1 ka ES fondu piecauguso izglitibas

projekts vai ES fondu macibas pieaugusajiem

2. Projekta mérkis

Pilnveidot nodarbinato personu profesionalo kompetenci, lai laikus
noveérstu darbaspeka kvalifikacijas neatbilstibu darba tirgus
pieprasjumam, veicinatu stradajoso konkurétsp&ju un darba
produktivitates pieaugumu.

3. Projekta
finans€jums

Eiropas Socialais fonds (ESF) un valsts finans€jums

4. Kampanas veids

Integretas komunikacijas kampana, kas ieklauj vairakas sastavdalas
un to v€lamo Tpatsvaru p&c apjoma un budzeta:

= sabiedriskas attiecibas (15%),

= socialo mediju komunikacija (15%),

= digitala komunikacija (15%),

= tradicionala reklama (50%),

» informativie materiali (5%).

Konkretas aktivitates Ipatsvaru kampanas izstradé Pretendents var
koriget atbilstosi piedavatajai stratégijai.

5. Kampanas
raksturs

Informativa kampana projekta 3. un 4. pieteikSanas kartai macibam
pieaugusajiem (uznemsanas kampana)

6. Kampanas
norises laiks un
posmi

Kampana jarealizé€ divos posmos - 3. un 4. pieteikSanas kartai

macibam projekta, kuru provizoriskie laiki ir $adi:

* pirmais kampanas posms (3. pieteikSanas karta): 2018. gada
3.ceturksnis (provizoriski 2018. gada augusta sakums lidz
septembra sakums), kura kampana rit vismaz 4 nedélas un kam
ieteicams veltit 50% visu kampanas aktivitasu;

= otrais kampanas posms (4. pieteikSanas karta): 2018. gada
4 ceturksnis (provizoriski 2018. gada novembris) vai 2019.
gada l.ceturksnis, kura kampana rit vismaz 4 nedélas un kam
ieteicams veltit 50% visu kampanas aktivitasu.

Noraditie provizoriskie 1. un 2. kampanas posma realizacijas laiki

objektivu iemeslu d€] var mainities 1-8 méneSu robezas, bet ne

velak ka 11dz 2019. gada 31. maijam.

7. Paredzamais
darba apjoms

» Komunikacijas strat€gijas un taktikas izstrade diviem kampanas
posmiem, izmantojot ieprieks izstradatu radoSo koncepciju, taja
raditos vizualos elementus un galvenos vestijumus,
nepiecieSamibas gadijuma izstradajot jaunus materialu formatus
atbilsto$i darba uzdevumam un izvél&tajai stratégijai.

» Komunikacijas kampanas realizacija pilnd apjoma abiem

! Sikak par projektu: http://www.macibaspieaugusajiem.lv/par-projektu
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http://www.macibaspieaugusajiem.lv/par-projektu

norises posmiem, taja skaita reklamas izvietojums medijos.

8. Kampanas

_ Visa Latvija
merogs

9. Kampanas Ne vairak ka 41 322,31 EUR bez PVN par abiem kampanas
budzets posmiem kopa

= Firopas Savienibas (ES) darbibas programma “Izglittba un
apmaciba 2020 paredz, ka Iidz 2020. gadam ES muzizglitiba
biitu japiedalas vismaz 15% pieauguso.

» [idz $im Latvija muzizglitiba iesaistito iedzivotaju ipatsvars
vecuma no 25 Iidz 64 gadiem ir zemaks neka vidgji ES.
Saskana ar Furostat 2014. gada datiem - 5,5%. Zemo dalibu
miuzizglitibas pasakumos Latvijas izglitibas izvertgjuma
konstatgjusi ari OECD.

» Savukart saskana ar Centralas statistikas parvaldes datiem, kas

10. Kampanas izmanto citu pétijumu metodologiju, 2016. gada gandriz puse
pamatojums, Latvijas pieauguSo iedzivotaju (47,5 %) vecuma no 25 lidz 64
fakti un gadiem piedalijas muzizglitiba. Turklat, sievietes izglitojosas
statistika aktivitates ir iesaistijusas vairak neka viriesi (51,9 % un
42,7 %). Tomér pedejos gados ir pieaugusi arl virieSu
aktivitate.

» Kopuma Eiropa ir paSsaprotami, ka iedzivotaji pec izglitibas
ieguves turpina macities visu miizu, lai saglabatu konkurétspeju
darba tirgl, tacu Latvija pieauguSo izglittba kopuma nav
populara, prestiza un nereti to uztver ka lieku laika paterinu.

= Atskiriba no citam Eiropas valstim Latvija ar1 darba devgji
aktivi neseko Iidzi, lai vinu nodarbinatie regulari pilnveidotu
savas profesionalas kompetences.

» Primara mérkauditorija: stradajosSie un pasnodarbinatie
iedzivotaji vecuma no 25 gadiem Iidz darbasp&jas vecumam
(t.sk. var but stradajosi pensionari) ar pabeigtu vai nepabeigtu
pamata, vid€jo vispargjo, profesionalo vai augstako izglitibu.

o Augsta pieteikumu skaita gadijuma priekSrocibas
uznemsana ir (1) sociala riska grupu nodarbinatajiem
(saskana ar IZM datiem 201 tikstotis stradajoso)
vecuma no 45 gadiem, kas strada profesiju klasifikatora
5., 7., 8. un 9.pamatgrupas profesijas®; (2) personam
vecuma no 50 gadiem, kas Nodarbinatibas valsts
agentiras (NVA) projekta® ietvaros sanémusi
rekomendaciju profesionalas talakizglitibas,
profesionalas pilnveides vai neformalas izglitibas
programmas apguvei; (3) bégliem un personam ar
alternativo statusu.

» Sekundara mérkauditorija: 119 Latvijas pasvaldibas, t.sk. 68
projekta sadarbibas paSvaldibas, NVA un citi karjeras
konsultanti, pieauguso izglitibas un miuzizglitibas specialisti,
dazadu tautsaimniecibas nozaru asociacijas, darba devgji, to
apvienojosas organizacijas (LDDK, LTRK, u.c.), ka arl
personala vadibas specialisti, nacionalie un regionalie mediji,

11. Kampanas
merkauditorija

2 05.12.2017. Centralas Statistikas parvaldes picauguso izglitibas apsekojums:
http://www.csb.gov.lv/notikumi/gandriz-puse-pieauguso-iesaistas-muzizglitiba-45930.html

3 5.pamatgrupa - pakalpojumu un tirdzniecibas darbinieki; 7.pamatgrupa — kvalificéti stradnieki un amatnieki;
8.pamatgrupa — iekartu un masinu operatori un izstradajumu montieri; 9.pamatgrupa — vienkarsas profesijas:
http://www.Im.gov.lv/upload/darba_devejiem/prof klas 1210.pdf

4 NVA ESF projekts Nr. 7.3.2.0/16/1/001 “Atbalsts ilgakam darba mizam”:
http://www.nva.gov.lv/index.php?cid=2&mid=511&txt=4645

13


http://www.csb.gov.lv/notikumi/gandriz-puse-pieauguso-iesaistas-muzizglitiba-45930.html
http://www.lm.gov.lv/upload/darba_devejiem/prof_klas_1210.pdf
http://www.nva.gov.lv/index.php?cid=2&mid=511&txt=4645%20

sabiedriba kopuma.

12. Projekta
uzbiive,
prieksvesture
un nosacijumi

Projekta stratégisko vadibu nodroSina Izglitibas un zinatnes

ministrijas izveidota Pieauguso izglitibas parvaldibas padome

(PIPP), kura darbojas gan valsts parvaldes, gan darba dev&ju

parstavji un kas pienem lémumus par macibu vajadzibam katra

no pieteikSanas posmiem, seko Iidzi nepiecieSamo macibu
pieprasijumam un piedavajumam, ka arT saskano macibu
vajadzibas ar darba tirgus prasibam, nemot véra Ekonomikas
ministrijas un Labklajibas ministrijas darba tirgus prognozes,

LDDK Nozaru ekspertu padomju atzinumus, ka ari pasvaldibu

ieteikumus.

Projektu Tsteno Valsts izglitibas attistibas agentiira sadarbiba ar:

o 68 Latvijas pasvaldibam (pasvaldibu skaits aug), kuras
darbojas pieauguso izglitibas koordinatori, kas uzruna un
piesaista prioritaro mérkauditoriju macibam, ka ar1 informé
un apkopo vietgjo darba deveju vajadzibas;

o izglitibas iestadém, kuru skaits un sastavs mainas katra
pieteikS§anas posma. Tas ir gan valsts un pasvaldibu
profesionalas izglittbas iestades wun koledzas, gan
augstskolas un privatas izglitibas iestades. Izglitibas
iestades uz katru pieteikSanas posmu piedava izglitibas
programmas atbilstosi ieprieks PIPP apstiprinatam macibu
vajadzibam.

o Nodarbinatibas valsts agenttru, kas nodroSina Kkarjeras
konsultacijas projekta mérkauditorijai 28 filiales.

Projekta jau ir noticis 1. pieteikSanas posms 2017. gada rudent 4

valsti prioritarajas tautsaimniecibas nozares, ka rezultata

macibam pieteicas 5565 iedzivotaji, no kuriem 2018. gada
sakuma macibas uzsaka 4015 stradajosie. 2018. gada 16. aprili
noslédzas otrs pieteikSanas posms 12 tautsaimniecibas nozarées,

macibas.
Cita butiska informacija par projektu pieejama majaslapa
www.macibaspieaugusajiem.lv:
o Par projektu
Projekta jaunumi
Meérkauditorija un pieteikSanas
Meérkauditorijai pieejamais atbalsts
Pieejamo macibu veidi
Macibu saraksts 2. pieteikSanas kartas laika
o Papildu pakalpojums - kompetences novértésana

O O O O O

13. Kampanas
merki

stiprinat projekta, kampanas un majaslapas
www.macibaspieaugusajiem.lv atpazistamibu nacionala un
regionala meroga, izmantojot iepriek§ izveidoto radosSo
koncepciju.

nodros$inat projekta majaslapas www.macibaspieaugusajiem.lv
apmeklgjuma pieaugumu primaras meérkauditorijas segmenta
vecuma 25+ abu kampanas posmu laika, audzgjot majaslapas
kop&jo unikalo apmekl&taju skaitu®.

nodro§inat projekta publicitati abu kampanas posmu laika,

5 Pieauguso izglitibas projekta pirmaja pieteikSanas karta no 2017. gada 5. oktobra Iidz 6. novembrim
www.macibaspieaugusajiem.lv_kopg&jais apmekl&jums bija 86 918 sesijas, no kuram 54 620 bija unikalie

apmekletaji.
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sasniedzot ne mazak ka 80 publicitates vienibu katra
pieteikSanas posma laika.

inform@t projekta primaras un sekundaras mérkauditorijas par
piedavatajam macibam, to priekSrocibam, pieteikSanas
praktiskajiem aspektiem un aicinat izdarit pardomatu 1€mumu,
izveloties piem&rotakas macibas ilgtermina.

veicinat mérkauditorijas izpratni par projekta lomu pieauguso
izglitibas attistiba un saskanotibu ar darba tirgus vajadzibam,
stiprinot pieauguso izglitibas prestizu sabiedriba kopuma.

14. Esosa

kampanas -

radosa
koncepcija un
vizualie
elementi

Kampanas vizualie elementi. Pretendentam janem véra, ka
kampanas laika jasaglaba un pretendenta piedavatajai kampanas
stratégijai japielago jau eso$a un iepriek$ izstradata radosa
koncepcija un taja paredzétie vizualie elementi®, kas jasaskano
un jaintegré ar VIAA vizualo identitati un ES fondu publicitates
prasibam, kas aprakstitas nakamaja apakSpunkta.

Obligata atsauce uz finansgjumu. Izstradajot kampanas
materialus, tajos jaieklauj atsauce uz publisko finans&jumu (ES
fondu un valsts finans€jums). Drukatajos materialos jaievieto
pilns ES fondu logotipu ansamblis krasaina formata. [zn€émuma
gadijjumos uz maziem drukatiem laukumiem vai digitala videé
pielaujama mazaka versija — tikai ES emblémas izvietosana (ES
karogs un wuzraksts “Eiropas Savieniba”) wvai kads cits
risinajums. Detalizétas ES fondu publicitates vadlinijas
pieejamas seit, savukart ar ES fondu logotipu ansambli var
iepazities Seit.

15. Kampanas
izaicinajumi

Kampanas iespejamd realizdacija vasarda vai prieksvélesanu
laika. Saskana ar pasSreizg€jo projekta grafiku 3. pieteikSanas
karta jeb §1 iepirkuma priekSmeta kampanas 1. posms paredzets
no 2018. gada augusta sakuma Iidz septembra sakumam —
nodarbinato atvalinajumu laika, kad to dienaskartiba nav domu
par macibam vai konkur€tsp&jas paaugstinasanu. Pastav risks,
ka kampanas 3. pieteikSanas karta var tikt parcelta ar1 uz 2018.
gada septembri vai oktobri - prieks$vélésanu laiku, kad publisko
telpu aiznem priek$vélesanu reklama un debates. Par spiti Siem
apstakliem, kampanas izaicinajums ir pieverst primaras un
sekundaras meérkauditorijas uzmanibu, ieinteresét to iepazities
ar piedavajumu, pieteikties vai iesaistities kampana.

lerobezots kampanas sagatavosanas posms. lepirkuma norisei
nepieciesamo terminu dél pec liguma noslégSanas kampanas
sagatavosana 3. pieteikSanas kartai jeb iepirkuma priekSmeta 1.
posmam visticamak biis javeic saspringta laika termina.
4.pieteikSandas kartas jeb kampanas 2. posma realizacijas
nobide. Pretendentam janem véra, ka iepirkuma izsludinasanas
bridi vél nav zinams, kad tiks realizéta 4. pieteikSanas karta jeb
§1 iepirkuma kampanas 2.posms, un ta realizacija var biit nobide
vairaku ménesu garuma, 2019. gada 1. ceturksni ieskaitot, kad
var blit maintjusas reklamas cenas un citi apstakli, kas ietekmé
kampanas budzetu vai taktiku. Neraugoties uz $Tm nobidém,
pretendentam kampanas 2.posms jarealizg piedavataja apjoma.
Vienota komunikacija visiem istenotajiem. Nemot véra vairaku
sadarbibas partneru iesaisti, viens no izaicinajumiem ir panakt,
ka visas iesaistitas puses — VIAA, pasvaldibas pieauguso

6 VIAA pieauguso izglitibas projekta eso$a kampanas rado$a koncepcija detalizetak aprakstita iepirkuma tehniskas

specifikacijas pielikuma Nr.1.
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izglitibas koordinatori, NVA Kkarjeras konsultanti un izglitibas
iestazu parstavji “runa viena valoda” — Kkorekti nodod
vestTjumus, ka arT dara to vienota vizuala noform&juma.

I1I Darba uzdevums

Piedavato komunikacijas strat€giju un taktiku nepiecieSams aprakstit, nemot véra turpmak
noradito struktliru un ievérot Pastitdja strat€giskos nosacijumus. Jaievéro ari tehniskie
nosacijumi apraksta veidosana, tacu paSu piedavajumu nav nepiecieSams atspogulot tabula un
to var iesniegt briva un parskatama forma — saistosa apraksta, prezentacijas formata vai citadi.

Pasiititaja nosactjumi piedavajuma sagatavosana:

= Parskatams izklasts, kuru aicinam papildinat ar piemeriem un to ilustracijam;

= Pamatojums piedavatajai strat€gijai un taktikai, pieméram, mediju auditorijas, citi dati un
fakti, kas pamato izveleto risinajumu efektivitati;

= Sagaidamie kvantitativie un/vai kvalitativie rezultati, kas lauj izvertét piedavato aktivitasu
intensitati un apjomu, ka ari ilgumu, skaitu un geografisko mérogu.

Integrétas komunikacijas kampanas elementu procentualajam apjomam un svaram (Nr. 2.1.,
22, 23, 24, 2.5.) ir rekomendgjoss raksturs un Pretendents to var korigét atbilstosi
piedavatajai kampanas stratégijai tada veida, lai péc iespgjas efektivak sasniegtu kampanas
merkus un merkauditoriju, jo Sis % sadalfjums netiks vertets.

1. Kampanas

P Pasiititaja stratégiskie uzstadijumi
stratégija

Izmantot komunikacijas kampanas esoSo radoSo koncepciju’, lai

stiprinatu projekta, kampanas un majaslapas

www.macibaspicaugusajiem.lv atpazistamibu nacionala un regionala
meéroga, ka arT uzrunatu kampanas primaro mérkauditoriju un sasniegtu
uzstaditos kampanas merkus.

= Pretendents apraksta, pamato un ilustré savu izvéléto stratégiju un
taktiku kampanas 3. un 4. pieteikSanas kartai, izmantojot esoSo
radoSo koncepciju, vizualo identitati, saukli un v&stljumus, ka ar1
pamatojot, kada veida uzrunas kampanas mérkauditoriju un sasniegs
kampanas mérkus, nemot véra iepriek§ aprakstitos kampanas
izaicinajumus.

o Pretendentam janem veéra, ka kampanas radoso koncepciju
jeb galveno ideju, ar kuru var iepazities tehniskas
1.1.Kampanas specifikacijas 1. pielikuma, nedrikst mainit, tacu kampanas
stratégija sagatavoSanas laika kopa ar Pasiifitaju bus iesp&ja pielagot
esos$o ideju jauniem formatiem, ja tadi paredzeti Pretendenta
piedavataja stratégija un darba uzdevuma, ciktal tas butiski
nemaina radosas koncepcijas galveno butibu un kampanas
atpazistamibu.

o Pretendentam japem véra, ka lidz S§im kampana lietotos
galvenos vestijumus kampanas piedavajuma izstrades laika
nedrikst mainit, tatu nepiecieSamibas gadijuma tos vares
papildinat, precizet vai izveleties atseviSkas veiksmigakas
vestijumu kombinacijas kampanas sagatavoS$anas laika kopa
ar Pasititaju:

e Sauklis: Tuvak jaunam darbam
e Galvenie vestijumi: Tu saki - nav lemts? Més
sakam - Tu vari! Tu saki - tads liktenis? Més sakam

7 Kampanas eso$a rado§a koncepcija detalizétak aprakstita iepirkuma tehniskas specifikacijas 1. pielikuma.
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— Tu vari to mainit! Tu saki — par vélu? Més sakam
— viss tikai sakas! Tu saki - vilciens aizgajis? Més
sakam — nak nakamais!

(!) Uzsakot darbu pie kampanas, Pasiititajs patur tiesibas kopa ar
Pretendentu precizét un aktualizét esoSo radoso koncepciju, vizualo
identitati un noformejuma stilu, ka art véstijumus, taja skaita
Pretendenta izvéléto kampanas stratégiju atbilstigi faktiskajai situdcijai
un projekta aktualitatem, ciktal tas nemaina esosas radosas koncepcijas
galveno ideju, pamatbiitibu un atpazistamibu, ka ari darba uzdevuma
noteiktas minimalas prasibas.

2. Kampanas

taktika Pasiititaja stratégiskie uzstadijumi

2.1. Sabiedris- | Pretendents sikak apraksta un pamato sabiedrisko attiecibu aktivitates,

kas attiecibas | taja skaita:

(15%) =  Preses relizes. Preses relizu sagatavosana izplatiSanai nacionala
limeni un regionala limeni, piedavajuma ieskicgjot provizorisko
izsitiSanas laiku kopgja laika grafika, ka ar1 $adas Pretendenta
minimalas prasibas:

o 2 nacionala meroga preses relizes katra kampanas posma
(provizoriski - uzsakot pieteikSanos un atgadinot par
pieteikSanas terminu), kopa 4 nacionalas preses relizes abos
posmos kopa.

o 15 regionala méroga preses relizes katra kampanas posma
par macibu un izglitibas iestazu klastu, ka ar1 citu lokalizétu
saturu Latvijas pilsétas un novados, kuros ir visplasakais
macibu piedavajums arpus Rigas, kas gatavotas p&c vienota
Sablona uz katru posmu. Kopa 30 preses relizes abos posmos
kopa.

Pretendentam janem veéra, ka preses relizes sagatavo, t.sk. citatus

un faktus, izplata Pretendents, saskanojot ar Pasatitaju. leprieks

izsttito nacionalo un regionalo preses relizu paraugus skatit

VIAA majaslapa sadala “Medijiem”.

»  Proaktivas mediju attiecibas. Neapmaksatu proaktivo publikaciju
virziSana nacionalajos un regionalajos medijos par kampanas
tematiku.

o Pretendents apraksta un pamato provizorisko proaktivo
mediju attiecibu saturu nacionala un ari regionala méroga,
t.sk. publicitates formatu, témas un mérka medijus, kuros
tiks virzita publicitate, pamatojot savu izveli, ka arT planoto
laiku kopgja laika plana. Pretendentam janem véra, ka
proaktivas mediju attiecibas jarealizé katra kampanas
posma.

o lepriek$gjos kampanas pieteikS§anas posmos Tstenotas
intervijas TV un radio rita raidijumos, sizeti vakara
raidijumos, macibu dalibnieku pieredzes stasti dazada veida
medijos, radio diskusijas, u.c. latvieSu un krievu valoda.

= Citas sabiedrisko attiecibu aktivitates péc pretendenta ieskatiem, ja
nepiecieSamas saskana ar izvéleto kampanas stratégiju. (!) Maksas
rakstus un cita veida maksas publicitati nepiedavat.

(!) Uzsakot darbu pie katras kampanas posma, Pretendents sagatavo
detalizétu sabiedrisko attiecibu aktivitasu planu - preses relizu un
planoto proaktivo mediju attiecibu aktivitasu uzskaitijumu, kuru saskano
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ar Pasiititaju. NepiecieSamibas gadijuma Pasutitajs patur tiesibas kopa
ar Pretendentu veikt korekcijas piedavatajas aktivitatés, to formata un
zurnalistikas Zanra, temdas un merka medijos atbilstosi faktiskajai
situacijai un projekta aktualitatém, ciktal tas nemaina darba uzdevuma
noteiktas minimalas prasibas. Sabiedrisko attiecibu aktivitasu plans
atbilstosi faktiskajai situdacijai un aktualitatei var tikt aktualizéts art
kampanas istenosanas laika.

2.2. Socialo

mediju
komunikacija
(15%)

Pretendents sikak apraksta un pamato socialo mediju aktivitates, taja

skaita:

» IpaSas satura marketinga aktivitdtes. Saskana ar socialo mediju un
digitala marketinga tendenc€m japaredz vismaz viens speciali
socialajiem medijiem radits saturs katra kampanas posma,
pieméram, grafisks vai filméts video, atbilstosi noforméta pieredzes
stastu s€rija vai cits jégpilns saturs, kuru nepiecieSamibas gadijuma
var reklamét, izmantojot socialo mediju maksas reklamas iespgjas.

o Pretendents apraksta un ar piemériem vai vizualizacijam
ilustre izveleto aktivitati katra kampanas posma. Ta var biit
arl viena un ta pati aktivitate abos kampanas posmos, kas ir
aktualiz€ta, papildinata vai labota atbilsto§i konkretas
pieteikSanas kartas saturam un mainigajiem lielumiem katra
posma.

(1) Konkursus, spéles un lidziga satura aktivitates nepiedavat.

=  Socialo mediju ieraksti. Uz katru kampanas posma laiku
Pretendentam janodroSina ieraksti socialajos medijos 2-3 reizes
nedéla vismaz 4 ned€las katra kampanas posma VIAA socialajos
medijos, no kuriem atseviSkiem ierakstiem izlases Kkartiba
nepiecieSsamibas gadijuma japaredz speciali noforméts vizualais
materials kampanas vizualaja identitate.

o Twitter: @VIAA LV;

o Draugiem.lv: http://www.draugiem.lv/viaa/.;

o Facebook.com: https://www.facebook.com/VIAA.LV/

o ka arT nepiecieSamibas gadijuma citos soc. medijos, ja uz
kampanas laiku VIAA tajos biis oficialas lapas.

(1) Nepiedavat jaunu un tikai ar kampanu saistitu socialo mediju
kontu izveidi, jo VIAA IidzSingja pieredze liecina, ka tas nav
ilgtsp&jigs risinajums.

»  Apmaksata reklama socialajos medijos. Pretendentam japlano
apmaksata socialo mediju reklama abos kampanas posmos, paredzot
§adas minimalas prasibas:

o mérketa reklama vismaz 2 socialajos medijos vismaz 2 ned€lu
garuma katra kampanas posma, kas ir neatkariga no VIAA
socialo mediju oficialajam lapam un tajos paredzetajiem
kampanas ierakstiem 2-3 reizes ned€la (pieméram, apmaksata
reklama Facebook un Instagram no reklamas panela, info logs
Draugiem.lv, website card Twitter u.c.).

o atbilstosi projekta aktualitatém un prioritateém katra pieteikSanas
karta japaredz ar1 atsevisku socialo mediju ierakstu mérketa
reklameSana VIAA socialo tiklu lapas kampanas laika - vismaz 2
atsevisku ierakstu papildus reklam&Sana katra pieteikSanas karta
vismaz 1 socialaja tikla (pieméram, Facebook boost vai
leteiktais Rund Draugiem).

Pretendents izverte, piedava un apraksta piemeérotakos reklamas

risinajumus abas augstak min&tajas kategorijas, identificgjot

izveletos socialos tiklus, ka ari reklamas veidu, ilgumu, formatu,
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paredzamo auditoriju vai ekspoziciju skaitu, nemot véra kampanas
specifiku, mérkauditoriju un socialo mediju tendences, ka ari
pamatojot ar socialo mediju apmekletibas un aizsniedzamibas
raditajiem.
= (Citas socialo mediju attiecibu aktivitates péc pretendenta ieskatiem,
ja nepiecieSamas saskana ar izveléto kampanas strat€giju un taktiku.

(!) Uzsakot darbu pie kampanas, Pretendents sagatavo un saskano ar
Pasutitaju socialo mediju ierakstu kalendaru, taja ieklautos ierakstus,
atlasitas bildes vai speciali gatavotu vizualo materialu un atseviski
reklameétos ierakstus, kda ari maksas reklamu vizualo noforméjumu,
pavadtekstus, izvietojumu un reklamas mérkus. Pasiititajs patur tiesibas
kopa ar pretendentu nepiecieSamibas gadijuma veikt korekcijas
atbilstosi faktiskajai situacijai un projekta aktualitatem, ciktal tas
nemaina darba uzdevumd noteiktas minimalas prasibas. Socidlo mediju
aktivitasu saturs atbilstosi faktiskajai situdacijai un aktualitatei var tikt
aktualizets ari kampanas tstenosanas laika.

2.3. Digitala | Pretendents sikak apraksta un pamato digitalas komunikacijas
komunikacija aktivitates, taja skaita:
(15%) = Reklama interneta medijos. Reklamas izvietoSana interneta medijos

vismaz 2 ned€lu garuma katra kampanas posma, kuru
nepiecieSamibas gadijuma var pagarinat. Tie var biit baneri interneta
portalos vai 1pasi atlasitas vietnés, kuras saskana ar interneta
lietoSanas un mekléSanas paradumiem apmeklé kampanas
mérkauditorija, izmantojot omnline behavioural targeting metodi.
Piem&ram, reklama YouTube, e-pasta serveros, darba mekléSanas
portalos, straumesanas vietn€s, interneta portalos, u.c. Pretendents
izverté, apraksta un ar kampanas primaras mérkauditorijas
aizsniedzamibas raditdjiem pamato izveéletos reklamas kanalus un
veidus, ka arT ar piemériem ilustré izveletos reklamas veidus,
noradot paredzamo izvietoSanas ilgumu, vietas, biezumu un
potenciali aizsniedzamo mérkauditoriju katra posma.
NepiecieSamibas gadijuma Sie reklamas materiali jaatjauno pirms
katra kampanas posma ar aktualo pieteikSanas informaciju.

»  Reklama Google platformas. Lai audzetu VIAA majaslapas
apmeklgjumu un redzamibu abos kampanas posmos, katra no
pieteik§anas kartam janodroSina reklama Google platformas,
paredzot Sadas minimalas prasibas:

o Google Search Adwords reklama. Reklamas teksti un to
paplasinajumi Google mekletaja vismaz 4 ned€lu garuma,
izmantojot ar projektu, macibam, mizizglitibu saistitus
atslégas vardus. Reklamas teksti jaatjauno pirms katra
kampanas posma.

o Google Display Network (GDN) reklama. Vizuali noforméti
reklamas baneri vairakos izméros, kas tiek izvietoti GDN
tikla majaslapas vismaz 4 ned€lu garuma, kuras apmeklé
kampanas mérkauditorija. Ir iesp€a atjaunot ieprieksgjos
kampanas  posmos  izmantotos  banerus, paredzot
nepiecieSamibas gadijuma tos atjaunot pirms katra
kampanas posma.

Iesniedzot piedavajumu, pretendents apraksta Google reklamas
izvietoSanas raditajus — planotas ekspozicijas, klikSkus vai citus
sasniedzamibas raditajus uz katru kampanas posmu.

=  Kustigie digitalie baneri VIAA un sadarbibas partneru mdjaslapas
(pasvaldibas, izglitibas iestddes, u.c.). Lai nodro§inatu atru un
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efektivu informacijas atrasanu par projektu un piedavatajam
macibam dazadas vietn€s, nepiecieSami digitalie baneri VIAA un
partneru majaslapas. Japaredz eso$o baneru atjaunoSana atbilstosi
Pretendenta piedavatajai kampanas stratégijai, nepiecieSamibas
gadjjuma atjaunojot tos pirms katra kampanas posma. Par
izvietoSanu atbild Pasutitajs. Baneru formati:

o GIF, 240 x 120 pikseli (www.viaa.gov.lv),

o GIF, 250 x 250 pikseli (www.niid.lv),

o Japaredz vel vismaz 3 citi izm@ri péc Pasiititaja sadarbibas

partneru noteiktiem izme&riem.
=  Roteéjosais sakumlapas lielbaneris. Japaredz kampanas esosa kustiga

banera atjaunoSana un aktualiz€Sana pirms katra kampanas posma
atbilstosi Pretendenta izvéletajai kampanas strat€gijai un projekta
aktualitatém. Baneris izvietots www.macibaspieaugusajiem.lv un
www.viaa.gov.lv, lai pievérstu mérkauditorijas uzmanibu aktualajam
pieteikSanas posmam, ta aktualitateém un pieteikSanas terminiem.

o GIF, 720 x 300 pikseli (www.viaa.gov.lv),

o GIF, 662 x 276 pikseli vai lidzvértigs formats

(www.macibaspieaugusajiem.lv),
= citas digitalas komunikacijas aktivitates péc pretendenta ieskatiem,

pieméram, remarketings, ja nepiecieSamas saskana ar izveleto
kampanas stratégiju.

(!) Uzsakot darbu pie kampanas, Pretendents sagatavo un saskano ar
Pasutitaju visus paredzétas digitalas komunikacijas dizainus, tekstus,
ekspoziciju, kliksku vai citu raditdju skaitu, izvietosanas laika planu
w.tml. Pasititajs patur tiesibas kopa ar pretendentu nepieciesamibas
gadiyuma veikt korekcijas atbilstosi faktiskajai situacijai un projekta
aktualitatem, ciktal tas nemaina darba uzdevuma noteiktas minimalas
prasibas.

2.4.
Tradicionala
reklama (50%)

= Ta ka kampanas norises posmu istenosanas termin$ uz iepirkuma
izsludinasanas bridi ir provizorisks un tas objektivu iemeslu dé| var
mainities vairaku ménesu robezas, ka arT kampanas sagatavoSanai
provizoriski biis ierobezots laika posms, Sie apstakli var ietekmét
reklamas risinajumu razosanas laiku un izvietoSanas pieejamibu.

= So iemeslu dél Pretendents tehnisko piedavajumu $aja sadala gatavo,
noradot izv€le€tos prioritaros reklamas risinagjumus, tacu
Pretendentam japiedava ar1 alternativi reklamas risinajumi, ar
kuriem nepiecieSamibas gadijuma aizvietot vienu vai vairakus no
prioritarajiem reklamas risinajumiem, ja tie objektivu apstaklu deél
nav 1stenojami.

= Pretendents nem véra, ka katra kampanas posma jaisteno vismaz divi
piedavatie prioritarie reklamas risinajumi atskirigos komunikacijas
kanalos. lestajoties objektiviem vai iepriek§ neparedzetiem
apstakliem, pieméram, mainoties sakotngji planotajiem kampanas 1.
un 2. posma jeb 3 . un 4. pieteikSanas kartas laika periodam, kas
butiski ietekmé piedavatas reklamas risindjuma razoSanas laiku vai
izvietoSanas pieejamibu u.c. objektiviem apstakliem, saskanojot ar
Pasiittaju, kads vai vairaki no prioritarajiem reklamas risinajumiem
var tikt aizstati ar kadu vai vairakiem no Pretendenta piedavatajiem
alternativajiem risindjumiem, pec iesp€jas nodroSinot efektivitates
zina Iidzvertigu meérkauditorijas aizsniedzamibu. Par iesp&amam
kombinacijam Pasiititajs vienosies kopa ar Pretendentu.
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2.4.1. Prioritarie reklamas risinajumi. Pretendents piedava vismaz 2
(divus) prioritaros tradicionalas reklamas risinajumus, kas jaisteno
katra kampanas posma. Prioritarie risinajumi var ietvert reklamu,
piemeram, televizija, radio, sabiedriskaja transporta, vide, presé u.c.
reklamas  kanalos, nodroSinot péc iespgas  efektivaku
mérkauditorijas aizsniedzamibu ne tikai nacionala, bet ar regionala
limeni. Pretendents norada izv€letos reklamas risinajumu veidus,
izvietoSanas periodu, biezumu un skaitu (ja attiecinams), pamatojot
piedavajumu ar auditoriju pe€tjjumiem vai sasniedzamibas
radijumiem un minot piemerus ar ilustracijam (ja attiecinams).

2.4.1. Alternativie reklamas risinajumi. Pretendents piedava vismaz
2 (divus) alternativos tradicionalas reklamas risinajumus, Kkas
jaisteno katra kampanas posma, nemot veéra, ka tiem
nepiecieSamibas gadifjuma jaaizstdj abi prioritarie reklamas
risinajumi vai tikai viens no tiem, nodroSinot Iidzvertigi efektivu
mérkauditorijas aizsniedzamibu gan nacionala, gan regionala limeni.
Pretendents apraksta piedavajumu, noradot izveletos reklamas
risingjumu veidus, izvietoSanas periodu, biezumu un skaitu (ja
attiecinams), pamatojot piedavajumu ar auditoriju p&tfjumiem vai
citiem aizsniedzamibas radijjumiem un minot piemerus ar
ilustracijam (ja attiecinams). Abiem risinajumiem janodroSina péc
iespgjas efektivaka dazada vecuma grupu merkauditoriju
aizsniedzamiba ne tikai nacionala, bet ari regionala liment.

Pretendents aicinats izmantot jau esoSos izstradatos tradicionalas
reklamas materialus, pieméram, TV klipu (ilgums 20 sekundes) un
radio klipu (ilgums 30 sekundes), nepiecieSamibas gadijuma
paredzot iesp&ju tos atjaunot, papildinat vai aktualiz&t ar saturu
atbilstosi projekta aktualitateém, izv€l&tajai kampanas stratégijai vai
iesp&jamam izmainam projekta nosacijumos vai pieteikSanas kartas.

(") Uzsakot darbu pie kampanas, Pretendents sagatavo un aktualize
tradicionalas reklamas risinGjumu  izvietojumu planu  atbilstosi
aktualajiem kampanas istenoSanas posmiem un izvelétajiem reklamas
risinajumiem un to kombinacijam, ka art sagatavosanas posma saskano
reklamas risindjumu dizainu, tekstus, “storyboards”, aizkadra balsis,
muzikalo pavadijumu u.c. vai izmainas esosajos reklamas materialos
atbilstosi projekta aktualitatem vai faktiskajai situdcijai, kurus saskano
ar Pasutitaju. Pasatitajs patur tiestbas kopda ar Pretendentu
nepiecieSamibas gadijuma veikt korekcijas, ciktal tas nemaina sakotnéji
piedavato risindjumu biittbu vai minimalas prasibas.

2.5.
Informativie
materiali (5%)

= Zemak noraditi Pasttitaja minimali noteiktie informativie materiali,
kurus Pretendents var papildinat ar citiem materialiem, kas
nepiecieSami saskana ar piedavato kampanas koncepciju.

= Par kampanas materidlu saskiroSanu un nogadasanu sadarbibas
partneriem gada Pasutitajs.

= Pozcijas Nr. 2.5.1. — 2.5.3. minétie materiali ir japiegada vismaz 1 -
1,5 nedelu pirms kampanas l.posma sakuma jeb 3. pieteikSanas
kartas sakuma.

Skaits
Materials Materiala merkis un specifikacija tipografiskai
drukai

21




2.5.1.
Plakats

Esosas radoSas koncepcijas un
vizualas identitates dizaina atjaunots
informattvs ~ kampanas  materials
izvietoSanai pie sadarbibas
partneriem — sadarbibas pasvaldibas,
izglitibas iestades un NVA filiales, ka
arml citas vietas peéc Pasititaja
ieskatiem. Ieprieks izstradatos
plakatus, kas sastaveja no 4 dazadiem
maketiem ar katru kampanas seju, var
apskatit VIAA majaslapa Seit.
Specifikacija: izmérs - A2, 4+0
apdruka, papirs: 250 g/m2 MaxiGloss
vai ekvivalents, kam janodroSina
tipografiska druka. Kopa 1 - 4 maketi
(atkariba no kampanas reklamas
sejam un to kombinacijam uz plakata)
esoS$as vizualas identitates ietvaros,
bet 3 dazadi formati:
o makets (-i) tipografiskajai drukai;
o makets (-i) izplatiSanai digitala
vide - JPG un PDF (majaslapa,
socialajos tiklos, u.tml.);
o makets (-i), kas piemérots
izdrukai uz biroja printera (JPG
un PDF).

1200

2.5.2.
Plakata
Sabloni

Esosas radosas koncepcijas un
vizualas identitates dizaina atjaunots
informativs materials, kuru
sadarbibas  partneri  (paSvaldibas,
izglitibas iestades un citi partneri) var
aizpildit ar savu saturu piem.,
pieejamam  macibam  konkrétaja
izglitibas iestadeé vai paSvaldiba vai
citiem pazinojumiem, izdrukat un
izvietot pie zinojuma dela vai ievietot
socidlajos medijos. Japaredz 2 vai ne
vairak ka 3 atseviski maketi esosas
vizualas identitates ietvaros (atkariba
no kampanpas  reklamas  seju
kombinacijam vai citas izvEletas
informacijas uz plakata Sablona), kas
atSkiras no 2.5.1. punkta minéta
plakata dizaina, jo japaredz arl brivi
aizpildams laukums. leprieks
izstradato Sablonu paraugus, kas
kopuma sastavéja no 4 dazadiem
maketiem krasaina un melnbalta
formata, var apskatit tehniskas
specifikacijas 1. pielikuma un pie
iepirkuma  dokumentacijas VIAA
majaslapa.

Specifikacija:

1) 1 (viens) vertikals A4/A3

Nav
nepieciesama
tipografiska
druka
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kvalitates dizains ar izmainam esosas

vizualas identitates ietvaros

(piem&ram, 1 plakata Sablons ar

visam 4 kampanas sejam), Kkas

paredzets lietoSanai ka plakats un
kam janodros§ina 2 dazadi maketi MS

Word formata:

o 1 krasains makets aizpildiSanai
un izdrukai uz biroja krasu
printera;

o 1 melnbalts makets aizpildiSanai
un izdrukai uz biroja printera
melnbalta versija.

Pieméri atrodami tehniskas

specifikacijas 1. pielikuma un pie

kampanas iepirkuma dokumentacijas.

2) 1 (viens) horizontals A4/A3

kvalitates dizains ar izmainam esos$as

vizualas identitates ietvaros

(piem&ram, 1 plakata Sablons ar

visam 4 kampanas sejam), Kkas

paredzets lietosanai ka socialo mediju
att€ls vai cits horizontals reklamas
att€ls un kam janodro$ina 2 formati:

o krasains makets MS Word
formata, kas ir paredzets
aizpildisanai un lietoSanai
digitala formata un izdrukai uz
krasu printera vai parvérsanai
citos failu formatos

o krasains makets PDF formata,
kas ir redig€jams un papildinams
maket€Sanas programma.

Sada formata plakata  $ablons

ieprieksgjas kampanas laika netika

izstradats.

2.5.3.
Skrejlapa

Esosas radosas koncepcijas un
vizualas identitates dizaina ar aktualo
informaciju  atjaunots informativs
kampanas materials, kas paredzéts
izvietoSanai un izplatiSanai kampanas
sadarbibas partneriem — paSvaldibam,
izglitibas iestadém, NVA filialem un
citiem partneriem péc Pasititaja
ieskatiem. Ieprieks izstradato
skrejlapu paraugus, kas sastavéja no 4
dazadiem  maketiem ar  katru
kampanas seju, var apskatit VIAA

majaslapa Seit.

Specifikacija: izmérs — A5, 4+4
apdruka, papirs: 170 g/m2 MaxiGloss
vai ekvivalents, kam janodroSina
tipografiska druka. Kopa 1 - 4 maketi
eso$as vizualas identitates ietvaros

50 000
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(atkariba no kampanas reklamas

sejam un to kombinacijam vai citas

izveletas informacijas uz skrejlapas),

3 dazadi formati:

= makets (-i) tipografiskajai drukai,

= makets (-i) izplatiSanai digitala
vide - JPG un PDF (majaslapa,
socialajos tiklos, u.tml.)

» makets (-i), kas piemérots
izdrukai uz biroja printera (JPG
un PDF).

2.5.4.
Infografika

Esosas radoSas koncepcijas un
vizualas identitates dizaina ar aktualo
informaciju  atjaunots informativs
kampanas materials — 2 infografikas,
kas paredzetas lietoSanai digitala vide
un kuras grafiski att€lota un ilustréta
svarigaka informacija par konkréto
pieteik§8anas  posmu, kura var
atSkirties uz katru no pieteikSanas
posmiem. Piem&ram, att€lota
meérkauditorija, pieteikSanas process,
piecjamais finansialais un cita veida
atbalsts, nozaru klasts, macibu skaits
regionala griezuma, nepiecieSamibas
gadijuma aizstajot vai papildinot ar
statistiku par IidzSingjo projekta
norisi vai macibu dalibniekiem.
Mingtaja materiala jaatjauno mainiga
informacija uz katru kampanas
posmu, kopa ne vairak ka 4 atseviski
infografikas slaidi uz katru kampanas
posmu. Lidz Sim  izstradato
infografikn  var apskatit VIAA
majaslapa Seit vai tehniskas
specifikacijas 1.pielikuma.
Specifikacija: 2 infografikas izméra —
1200 x 2633 pikseli vai cita digitalai
videi piemérota izméra, kas sastav no
4 atseviskam dalam (slaidiem), JPG
un PDF formata. Kopa 1 dizains
esos$as vizualas identitates ietvaros un
2 infografikas maketi (1 uz katru
kampanas posmu). Japaredz abu
infografiku sadaliSsana 4 atseviSkos
horizontalos attélos - slaidos, kas p&c
izm€riem  pieméroti  izvietoSanai
socialajos medijos.

Tipografiska
druka nav
nepieciesama

(!) Noraditajiem izmériem pielaujama 5% pielaide. Uzsakot darbu pie
materidalu veidosanas, Pretendents saskano to dizainus ar Pasutitdju,
nepiecieSamibas gadijumd veicot korekcijas atbilstosi faktiskajai

citi informativie materiali pec pretendenta ieskatiem, ja nepiecieSami

saskana ar izv€l&to kampanas stratégiju
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situdcijai un projekta aktualitatém, ciktal tas nemaina darba uzdevuma
noteiktas minimalas prasibas.

III Darba uzdevuma pielikums — kampanas 1. un 2. posma laika plans

Pielikums

Apraksts

Provizoriskais
kampanas
aktivitasu laika
plans

Jasagatavo un jaiesniedz kampanas komunikacijas aktivitasu
provizoriskais laika plans 1. un 2. posmam, kas ietver ne tikai abus
kampanas istenosanas posmus, bet ari kampanas sagatavosanas un
atskaitiSanas periodus.

Provizoriskais kampanas aktivitaSsu plans Pasiititaja izpratn€ nav
kampanas mediju izvietojuma plans, bet gan visu paredzamo darbu
plans, t.sk. aktivitasu sagatavoSanas un saskanosanas aktivitates.
Provizoriskais aktivitasu laika plans Pasttitaja izpratné ir plans
kalendara formata, kas ietver kampanas aktivitates nosaukumu un
kalendaro ned€lu vai provizoriskos datumus, kad tas planotas.
Nemot vera iespgjamas izmainas, laika plana netiks vertéta konkrétu
datumu izvéle, bet kampanas aktivitaSu garums un to sagatavosanai
paredzetais ilgums, ka ar7 aktivitasu kop€ja sasaiste un mijiedarbiba
kampanas laika, tapec, uzsakot darbu pie kampanas, pielaujamas
nobides aktivitasu stenoSanas datumos.

Pasttitajs patur tiesibas kopa ar Pretendentu korigét un aktualizet
laika planu atbilstosi faktiskajai situacijai, uzsakot katru kampanas
posma TstenoSanu un kampanas posmu norises laika péc
nepiecieSamibas.

IV Kampanas koordineSana, valoda, norékinas, atskaitiSanas un nodevumi

Aspekts Skaidrojums

Kampanas Kampanas norises koordinacija ir Pretendenta tie$a atbildiba,

koordinesana saskanojot to ar Pasiititaju.

Kampanas Kampanas laikd japaredz literarajam normam atbilstoSa un

valoda merkauditorijai piem&rotu tekstu veidoSana visam komunikacijas
vajadzibam.

Norekinasanas Ligums ar Pretendentu neparedz priekSapmaksu, bet maksajumus par

kartiba padarito 3 dalas:

* 1. dala — 40% par kampanas sagatavosSanas darbiem, taja skaita
esoSo kampanas materialu atjaunoS$anu, jaunu materialu izstradi
saskana ar specifikaciju un tehnisko piedavajumu, pamatojoties uz
paveikto darbu apliecinajumiem un abpusgji parakstitu
pienemSanas-nodoSanas aktu,

= 2. dala — 40% par kampanas 1. posma TstenoSanas darbiem, taja
skaita kampanas materialu izvietojumu medijos, pamatojoties uz
paveikto darbu apliecinajumiem un abpusgji parakstitu
pienemsanas-nodosanas aktu;

» 3. dala — 20% par kampanas 2. posma TstenoSanas darbiem, taja
skaita kampanas materialu atjaunoSanu un izvietojumu medijos,
pamatojoties uz kampanas gala atskaiti un abpusg€ji parakstitu
pienemsanas-nodoSanas aktu.

Maksajumu veikSanas detalizeta kartiba noradita iepirkuma Nolikuma

9.pielikuma “Liguma projekts”.

Izmainu » [zmainas laikd. Gadijuma, ja liguma izpildes laika objektivu
veikSanas iemeslu del kadu no kampana planotajam un pretendenta
kartiba piedavatajam aktivitatém nav iesp&jams TIstenot piedavajuma
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paredzeétaja kampanas TistenoSanas perioda vai konkrétaja
pieteikSanas karta vai arl lietderibas un kampanas efektivitates
apsverumu de]| attiecigas aktivitates TstenoSana efektivak sasniegtu
kampanas mérki un meérkauditoriju otra kampanas istenosanas
posma, Pasiititajam un Izpilditajam par to savstarpgji vienojoties, ir
iesp&jams precizét/mainit aktivitasu istenosanas laika periodu un
istenoSanas kartu. Preciz€umu veikSanas rezultata, kopgja
ligumcena paliek nemainiga. Preciz€jumu veikSana tiek saskanota
elektroniski un par to netiek sastaditi liguma grozijumi.

Izmainas apjoma sadalijuma. Gadijuma, ja Iiguma izpildes laika
objektivu iemeslu dé] kadu no kampana planotajam un pretendenta
piedavatajam aktivitattm konkréta kampanas TstenoSanas posma
jeb pieteikSanas karta nav iespgjams istenot piedavataja apjoma vai
ar1 aktivitates apjoma dalas izpilde lietderibas un kampanas
efektivitates apsverumu del efektivak sasniegtu kampanas mérki un
merkauditoriju otra kampanas istenoSanas posma jeb pieteikSanas
karta, neistenota aktivitates apjoma dala, Pasiititajam un
Izpilditajam par to savstarp€ji vienojoties, var tikt Tstenota
nepiecieSamaja kampanas 1stenoSanas posma. Preciz€umu
veikSanas rezultata, kopga ligumcena palieck nemainiga.
Preciz&jumu veiksana tiek saskanota elektroniski un par to netiek
sastaditi liguma grozijumi.

AtskaitiSanas
kartiba

Pec kampanas 1.posma un 2. posma Tsteno$anas pilna apjoma

Pastititajs organiz€ kampanas izvertgjuma tikSanos klatieng,

piedaloties Pasiititajam un Pretendentam. Abas puses parruna

konkréta kampanas posma rezultatus un secinajumus, kas vélak
tiek apkopoti kampanas kopgja gala atskaitg.

P&c 2. posma izveértgjuma tikSanas Pretendents 10 (desmit) darba

dienu laika sagatavo detaliz&tu atskaiti par visas kampanas jeb abu

kampanas posmu norisi un realizétajam aktivitatem.

o Kampanas koncepcija. lzvéletas kampanas stratégijas
izvertg§jums un sasniegto mérku analize (veiksmju un
neveiksmju, to célonu analize);

o Kampanas taktika. Visas Tstenotas aktivitates un to sasniegtie
kvantitativie un kvalitativie rezultati atbilstoSo tehniskaja
piedavajuma planotajam, ietverot ilustracijas, att€lus, datus,
u.c.

o Kampanas publicitate. Kampanas sabiedrisko attiecibu
sasniegtie raditaji, taja skaita:

Preses reliZzu uzskaite un rezonanse;

Proaktivo mediju attiecibu un tas rezonanses uzskaite;

Kopgjas publicitates uzskaite un to kvantitativa analize;

Kopgjas publicitates kvalitativa analize (kampanas tematu

publicitate, vestijumu publicitate, publicitates dinamika);

Proaktivo mediju attiecibu publikaciju  klipings

(publikacijas, sizeti, raidfjumi, u.c.), ka ar1 visas

publicitates uzskaites fails. Pasttitajs nodro$inas

Pretendentam pieeju savam mediju monitoringam e-pasta

formata ar konkrétas dienas publikacijam (bez

detalizetakas analizes), tacu kampanas publicitates
uzskaite Pretendentam javeic paSam.

o Secindjumi un ieteikumi. Pretendenta secinajumi un ieteikumi
nakamo kampanu organizéSana.

Atskaite jaiesniedz drukata un elektroniska formata.

D NANINIAN

<\

Kampanas

Péc saistibu izpildes Pretendents nodod datu nesg€ja vai saglaba uz

26



nodevumi Pasttitaja FTP servera visu kampanas laika izstradato materialu gala
versijas un redig€jamus izejas failus (piem., eps paplasinajuma failus
ar maketiem utt.)

1. pielikums
Tehniskajai specifikacijai

PIEAUGUSO IZGLITIBAS PROJEKTA
RADOSA KONCEPCIJA UN MATERIALU PARAUGI

1. Kampanas galvenie vizuali (key visuals) - plakati

TU SAKI — TADS TU SAKI - VILCIENS
LIKTENIS? AIZGAJIS?

Fg
W/

NN

MES SAKAM - TU VARI TO MAINIT! MES SAKAM - NAK NAKAMAIS!

Apgsti jaunas prasmes, citu profesiju vai parkvalificéjies un Apgisti jaunas prasmes, citu profesiju vai parkvalificéjies un
kjUsti pieprasits darba tirgG! kjusti pieprasits darba tirg'

www.macibaspieaugusajiem.lv www.macibaspieaugusajiem.lv
Tuvak jaunam darbam Tuvak jaunam darbam
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TU SAKI = NAV LEMTS?

MES SAKAM - TU VARI!

Apgiisti jaunas prasmes, citu profesiju vai parkvalificéjies un
kjusti pieprasits darba tirgi!

www.macibaspieaugusajiem.lv
Tuvak jaunam darbam

TU SAKI - PAR VELU?

MES SAKAM - VISS TIKAI SAKAS!

Apgusti jaunas prasmes, citu profesiju vai parkvalificejies un
kjusti pieprasits darba tirgu'

www.macibaspieaugusajiem.lv
Tuvak jaunarr bamr

Rediggjamas PDF versijas pieejamas pie kampanas iepirkuma VIAA majaslapa.

2. Kampanas kopgjais galvenais vizualis (key visual)

TU SAKI -
NAV LEMTS?

MES SAKAM - TU VARI!

www.macibaspieaugusajiem.lv
Tuvak jaunam darbam

3. Kampanas radosas koncepcijas skaidrojums

Kampana ir aicinajums uzrunat projekta primaras mérkauditorijas pasivo dalu, kas netic
parmainam sava dziv€ un kam ir zema pasapzina darba tirgg.

Versanas pie mérkauditorijas notiek ar kultiirtelpa pazistamam atrunam “Nav lemts?”, “Tads
liktenis?”, “Vilciens aizgajis?”, “Par vélu?”, preti piedavajot apgalvojumu “Mes sakam — Tu
vari!”, kas apgaz iepriekS€jos apgalvojumus un strada ka motivators, paradot iespgjas.
Kampanas galvenais véstijums jeb sauklis ir “Tuvak jaunam darbam”. Sikak skatit kampanas

parmainu modelt zemak.
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PARMAINU MODELIS

PASREIZEJA UZTVERE JAUNA UZTVERE

“Man nav iespéju tikt pie jauna
darba. Esmu par vecu/nabadzigu/
slikti izglitotu/neveiksmigu.”

“Man ir iespéja mainit savus dzives
situaciju, ja es to vélos.”

PASREIZEJA UZVEDIBA JAUNA UZVEDIBA
“Es plesakos VIAA Pieaugodo

7 »
'Es neko nedaru. izglitibas programmai.”

Ka kampanas reklamas sejas atlasiti Latvijas iedzivotaji dazadas vecuma kategorijas, kas
mérkauditorijai lauj identificéties ar savu situaciju. Reklamas sejam nav nekadas citas lomas
kampana.

Projektu finansé ES fondi (Eiropas Socialais fonds) un valsts, tapéc vizualaja komunikacija
obligati jabht atsaucei uz finansGjuma avotiem - jaievieto ES fondu vizualo elementu
ansamblis, galvenokart materiala noslédzosaja zona. Iznémuma gadijumos iesp&jams mazaka
izm@ra atsauce. Ansambli skatit zemak.

EIROPAS SAVIENIBA

Eiropas Socialais
fonds

NACIONALAIS
ATTISTIBAS
PLANS 2020

IEGULDIJUMS TAVA NAKOTNE

Pieauguso izglitibas projekta kampana §$is ansamblis ir papildinats ar divam identitates zim&m
- Izglitibas un zinatnes ministrijas un Valsts izglitibas attistibas agentiiras gérboni.

4. Kampanas laika izstradato reklamas materialu paraugi
4.1. Kampanas skrejlapu paraugi (kopa 4 veidi, ar katru reklamas seju).

TU SAKI - TADS st TU SAKI - VILCIENS
LIKTENIS? e AIZGAJIS?

ibaspieaugussjiem lv

Lejupieladgjami paraugi pieejami VIAA majaslapa Seit:
http://viaa.gov.lv/lat/pieauguso izglitiba/par projektu/informativie materiali/
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TU SAKI - ¢
PAR VELU? fgv
S

MES SAKAM —
VISS TIKAI SAKAS!

ApgUsti jrunas prasmes, citu profesiiu vai
parkvalificajies un kst preprashs dasba trgas

jfem. v

Tuvak jaunam darbam

NACIONALAIS » EIROPAS SAVIENISA
ArrisTiaas Srupas Socithls
s 2020 Pt —_

TEGULDIIUMS TAVA NAKOTNE

TU SAKI -
NAV LEMTS?

MES SAKAM -
TU VARI!

Apquesti jsunas prasmes, citu profesiu vai
parkvalificties un kjost pieprasTts darba tigol

www macibaspieaugusajiem v
"

NACIONALAIS » EIROPAS SAVIENIEA

ATTISTISAS Eropas Sl

2UAns 2020 -
Uioliums

TG JUMS TAVA NAKOTHNE

4.2. Kampanas plakatu Sablonu paraugi (4 veidi krasaini ar katru reklamas seju, 4 veidi
melnbalti ar katru reklamas seju).

TU SAKI -
PAR VELU?

MES SAKAM —
VISS TIKAI SAKAS!

ApguSt jaunas prasenes ot profesiu vai
parkovalifictjes un Kot preprass darba tirgo!

www macibaspieaugusajiem v
Tuvak jaunam darbam

PANS 2020 ——n. )

ISGULDIIUMS TAVA NAKOTNE

NAV LEMTS?

MES SAKAM - TU VARI!

jaunas prasmes, oty prolesu vas
un ks preprasits darba trgo!

2 =
Tuvak jaunam darbam

nactowins N [ EIROPAS SAVIENISA
ArrisTlaas Lo A Eropas Sacithals
PLANS 2020 (. fondis

s

TEGULDIIUMS TAVA NAKOTNE

Lejupieladgjami paraugi pieejami VIAA majaslapa pie iepirkuma dokumentacijas.

4.3. Kampanas reklamas baneru kadru paraugi (GDN, VIAA partneri, u.c.)
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TU SAKI = NAV LEMTS?

MES SAKAM - TU VARI!

Apgusti jaunas prasmes, citu profesiju vai
parkvalificgjies un klisti pieprasits darba tirga!

www.macibaspieaugusajiem.lv
Tuvak jaunam darbam

& B

NACIONALAIS »
ATTISTIBAS
PLANS 2020 f“

EIROPAS SAVIENIBA
Eiropas Socialais
fonds

Izghitibas un zinatnes Valsts izgiitibas
ministrija attistibas agentOra

MES
SAKAM -
TU VARI!

TU SAKI -
NAV
LEMTS?

L) )

Lejupieladgjams baneru paraugs pieejams VIAA majaslapa pie iepirkuma dokumentacijas.

Apgusti jaunas
prasmes vai
parkvalificgjies!

A i "
( vl l bﬂ"’v

IEGULDIJUMS TAVA NAKOTNE

Tuvak
JEULETY

darbam

4.5. www.macibaspieaugusajiem.lv sakumlapas lielbanera kadri.

TU SAKI - ‘(("?,—'g‘-
VILCIENS =

AIZGAJIS? . e

)

TU SAKI -
TADS
LIKTENIS?

e

TU SAKI -
NAV LEMTS?

MES SAKAM -
NAK
NAKAMAIS!

(X
% >

MES SAKAM -
TU VARITO
MAINIT!

MES SAKAM -
TU VARI!
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TU SAKI - MES SAKAM -
PAR VELU? W VISS TIKAI
: SAKAS!

Apgusti jaunas prasmes, citu profesiju vai Apgisti jaunas prasmes, citu profesiju vai
parkvalificéjies un k|Usti pieprasits darba tirga! parkvalificgjies un k|Usti pieprasits darba tirga!

www.macibaspieaugusajiem.lv
Tuvak jaunam darbam

4.7. Kampanas Google Search Adwords reklamas paraugs.

Desktop

Pieauguso izgltiba | stradajosajiem no 25 gadiem
www.macibaspieaugusajiem.lv 67854769

Macies bez maksas vai maks3 10 % un apgdsti jaunas prasmes!

Piesakies [Tdz 16.04. - aizpildi pieteikumu - iesniedz klatieng - izghtibas iestadés

Kursi: neformala izgMiba, profesionala pilnveide, prof. t3l5kizg/Ttba, Tdzfinansé ES fondi

Macibas visa Latvija Kompetences novertésana
12 tautsaimniecibas nozarés Darba tirgl iegito prasmju atzisana
403 izglitibas programmas Kvalifikacijas dokumenta iegisana
Pieejamais athalsts Papildu atbalsts

Info konsultacijas 68 pasvaldibas Maznodrosinatajiem un tricTgajiem
Karjeras konsultacijas NVA filidlés Stradajosajiem ar invaliditati

4.6. Kampanas socialo mediju reklamas paraugs (Facebook, Instagram, u.c.)

& Valsts izglitibas attistibas aﬁentﬂra

Apgusti jaunas prasmes un kllsti pieprasits darba tirgl! Macibas bez
maksas vai 10% lidzmaksajums. #ESfondi [l

WW MACIBASPIEAUGUSAJIEM.L

W

Piesakies lidz 16.04.! Learn More
Stradajosajiem no 25 gadiem

4.9. Kampanas TV klipa kadru plans
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: AL CITA " .
TU VARI! Jaunas T e prorEcl A T W 2

PRASMES

ﬁ PARKVALIFIKACIJA
) o=

TV klipa ilgums ir 20 sekundes.

4.8. Kampanas radio klipa ieraksta aizkadra teksts

Tu saki — vilciens aizgajis? Més sakam — nak nakamais! Tu saki — tads liktenis? Més sakam —
tu vari to mainit! Pieauguso izglitibas projekta apgiisti jaunas prasmes, citu profesiju vai
parkvalificgjies un kliisti pieprasits darba tirgii! Macibas var apvienot ar darbu! Vairak par
izglitibas iesp&jam uzzini Macibas pieaugusajiem punkts el v€. Sper soli tuvak jaunam
darbam! Projektu lidzfinansé Eiropas Savieniba.

Radio klipa ilgums ir 30 sekundes.

4.9. Kampanas infografikas paraugs
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https://www.youtube.com/watch?v=PE2o4yrQUdM

Kas var pieteikties macibam pieaugusajiem

stradajosie un pasnodarbinatie vecuma no 25 gadiem ar nepabeigtu vai pabeigtu
pamata, vidéjo vai augstako izglitibu

PieteikSanas maciba

| 5 = ©)

ienac izvélies macibas par macibu saturu un iesniedz macibu gaidi macibu
macibaspieaugusajiem.lv organizaciju sazinies pieteikumu izglitibas apstiprinajumu
ar izglitibas iestadi iestadeé klatiene

Macibu izmaksas

\ G
\ G
G
\ Cg

1 00/ stradajosa vai vina 90 ES fondi MACIBAS BEZ MAKSAS
'0 darba devéja idzmaksajums 0 un valsts stradajoSajam ar maznodroSinatas vai
triicigas personas statusu

Paplldu asistenta vai surdotulka transporta izmaksu kompensacija
izmaksu kompensacija stradajosajiem ar maznodro$;

atbalsts ajlem ar Inv

Macibas 12 tautsaimniecibas nozarés

drukas un mediju transports un energétika &dinasanas partikas ripnieciba un kultdra
tehnologijas logistika pakalpojumi lauksaimnieciba
un tirisms

tekstilizstradajumu, Kimiska metalapstrade, elektronisko un kokrlipnieciba buvnieciba
apgérbu, adas un adas rupnieciba masinbive optisko iekartu razoSana,
izstradajumu razosana un masinzinibas. informacijas
un komunikacijas
tehnologijas

Macibas pieaugusajiem visa Latvija

i jaunas prasmes, citu profesiju vai parkvalificéjies un kiisti pieprasits darba tirgd!

403 izglitibas programmas

izgiitibas programmu skaits pil
e

www.macibaspie jiem.lv
" et s TEGULDIIUNS TAVA NAKOTNE

Lejupieladgjams paraugs pieejams VIAA majaslapa Seit:
http://viaa.gov.lv/lat/pieauguso izglitiba/par projektu/informativie materiali/
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3.pielikums
2018. gada 10 julija
iepirkuma ligumam Nr. 1.-39.1/18

FINANSU PIEDAVAJUMS

Pozicija Cena EUR bez PVN*

Pieauguso izglitibas projekta integrétas
N s z . 40 850,00
komunikacijas kampanas izstrade un IstenoSana

*Finansu piedavajuma noraditaja cend tiek ietverti visi nodokli (iznemot PVN) un
nodevas, taja skaita fiziskam personam izmaksajama atlidziba, kas ietver iedzivotaju
ienakuma nodokli, darba devéja valsts socialds apdroSinasanas obligatas iemaksas
un darba péméja valsts socialas apdroSinasanas obligatas iemaksas, ka art visas ar
liguma izpildi saistitas izmaksas.

Pretendenta piedavata maksimala liguma cena neparsniedz 41 322.31 EUR

(Cetrdesmit viens titkstotis tris simti divdesmit divi euro un trisdesmit viens cents) bez
PVN.

G.Tralmaka V.Gaisma

DOKUMENTS IR PARAKSTITS AR DROSU ELEKTRONISKO PARAKSTU UN SATUR LAIKA
ZIMOGU!
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